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خانهچگونهمغازهميشود؟
تغيير کاربري يکي از دغدغه هاي مالکان در شهرهاست. اغلب اين تغيير 
کاربري ها از مسکوني به تجاري و يا مختلط انجام مي شود.دليلش هم 
اين است که ملکي که کاربري تجاري دارد از ارزش بيشتري برخوردار 
است و صرفه اقتصادي باعث مي شود همواره مالکان تمايل به اين نوع 
تغيير را داشته باشند. به هر حال هر نوع تغيير کاربري اي نيازمند طي 
کردن مراحلي کلي و مشخص است که در اين راهنما مي توانيد آن را 
مرور کنيد.  فرقي نمي کند قصد تغيير چه کاربري اي را داشته باشيد. براي 
اين کار نخستين قدم مراجعه به دفاتر خدمات نوسازي و ارائه درخواست 
است. گام دوم بازرسي از محل ملك است. در اين مرحله اظهارات ذکر 
شده در درخواست مالك با آنچه در بازرسي به چشم مي خورد مطابقت 
داده مي شود. حالا که بازرسي ها انجام شد وقت صدور دستور نقشه است. 
دستور اوليه براي تهيه نقشه ملك جديد با کاربري تعيين شده، توسط 
دفا تر نوس��ازي ارائه مي ش��ود. مالك براساس دستور نقشه اي که صادر 
شده است بايد براي تهيه نقشه اقدام کند. موارد ذکر شده در دستور نقشه 
براي کاربري جديد در طراحي نقشه ملك تأثير زيادي دارد؛ براي مثال 
ملکي که کاربري آن به تجاري تغيير پيدا مي کند طبق دس��تور نقش��ه 
خود بايد به احداث پارکينگ و فضاي لازم براي ورود و خروج خودروي 
آتش نش��اني و... توجه کند. در برخي از ش��رايط ازجمله تغيير کاربري 
ملك به کاربري هاي بهداشتي و نظير آن بايد مجوزهاي لازم از وزارت 
بهداشت و ديگر مراجع ذي ربط اخذ شود. در دستور نقشه به ملزومات 
اوليه براي هر کاربري مشخص، اشاره مي شود. مراجع ذي ربط در زمان 
ارائه مجوزهاي لازم هم به وجود اين ملزومات و رعايت آنها در طراحي 
کاربري جديد رسيدگي مي کنند.  نقشه تهيه شده توسط مهندسان طراح 
و مالك به دفا تر خدمات نوسازي ارائه مي شود. بعد از بررسي کامل نقشه 
و جانمايي هاي انجام شده در آن، نقشه به تأييد کار شناسان دفا تر خدمات 
نوسازي مي رسد. درصورت وجود مشکل و مغايرت نقشه با دستور نقشه 
صادر شده توسط دفا تر نوسازي، مالك بايد آن را اصلاح کند و مجددا به 
دفا تر ارائه دهد. حالا که نقشه مورد نظر به تأييد کار شناسان رسيده است، 
مجوز نوسازي و تغيير کاربري صادر مي شود. حالا که مجوز لازم براي 
تغيير کاربري دريافت شده است، ملك موردنظر تخريب و ساختمان جديد 
با ويژگي هاي از پيش تعيين شده براي آن جايگزين ملك قديم مي شود. 
اغلب تغيير کاربري ها در ملك، با تخريب و نوس��ازي مجدد آن ملك 
روبه رو است؛ براي مثال ملکي مسکوني که قرار است به ملکي تجاري 
تبديل شود، بايد شرايط لازم براي تبديل شدن به ملکي تجاري را داشته 
باشد. از تأمين فضاهايي مثل انبار گرفته تا محل بارگيري و پارکينگ و 
ديگر فضا ها که در يك ملك مسکوني به آن نيازي نيست، از ملزومات 
س��اختن يك ملك تجاري اس��ت. ۴نوع کاربري اصلي براي املاك در 
طرح تفصيلي شهر تهران تعريف شده است؛ مسکوني، تجاري و اداري، 
پهنه سبز و مختلط که گزينه آخر شامل ملك هايي با چند نوع کاربري 
هستند.  به طور قطع نمي توان هزينه اي مشخص براي دريافت مجوز 
تغيير کاربري تعيين کرد. بخشي از هزينه ها مربوط به عوارض و ماليات 
ملك هستند که با توجه به موقعيت ملك و کاربري آن تعيين مي شوند. 
ارائه مجوز تغيير کاربري به عوامل زيادي بستگي دارد؛ مثلا متراژ ملك 
موردنظر، موقعيت آن از نظر قرار داشتن در بافت شهري و ساختماني، 
موقعيت جغرافيايي و... در تعيين اين هزينه ها تأثيرگذار هستند. بد نيست 
بدانيد اخذ مجوز تغيير کاربري در هر منطقه و هر کوچه و خيابان از شهر 
با ديگري متفاوت است. حتي اين تفاوت هزينه ها در مورد ملك هايي 

که در مجاورت هم قرار دارند هم ديده مي شوند.

پيشخوان

اصنافوکشاورزی

تج�ارت- محم�د خادمي:ازمهم تري��ن درآمد هاي ش��هرداري 
دريافت هزينه مجوز س��اخت و س��از س��اختمان هاي مسکوني 
اس��ت، اما در چندس��ال اخيربه دليل رکود بازارمسکن ساخت و 
س��ازدرتهران به زير 80درصد رس��يده، به همين منظور درآمد 
ش��هرداري کلانش��هر تهران بس��يار کاهش يافته، در اين ميان 
شهرداري تهران بي کار ننشسته و دست به کار شده تا اين درآمد 
خود را به ش��کل ديگري جبران کند. يکي از اين روش ها اين 
است که شهرداري پايتخت براي اينکه درآمد خود را تامين کند 
رو به صدور مجوز تجاري آورده است، به شکلي که شهرداري با 
درخواست مراجعه کنندگان براي صدور مجوز بناي تجاري در 
هر نقطه اي از ش��هر و با هر ش��رايطي موافقت مي کند. در حال 
حاضر در تهران بيش از3ميليون واحد مسکوني و کمتر از يك 
ميليون مغازه ساخته شده است و اگر به همين روند شهرداري 
ادامه دهد بناهاي محيط هاي تجاري از تعداد بناهاي واحد هاي 
مسکوني پيشي مي گيرد.اين درحالي است که شهرداري مجوز 
بخش��ي از حياط و بناي واحدهاي مس��کوني را براي تبديل به 
محيط تجاري صادر مي کند. در گزارش پيش رو بيشتر به اين 

موضوع پرداخته ايم که در ادامه مي خوانيد: 
شهرداري به فکر درآمدزايي است ���

براي اينکه اين موضوع را به ش��کل اساس��ي بررس��ي کنيم، به 
سراغ» محمدسالاري«رئيس کميسيون شهرسازي و معماري 
ش��وراي ش��هرتهران رفته ايم، او در اين باره مي گويد:» صدور 
مجوز تجاري دربناهاي شهرتهران براساس 2روش که در طرح 
تفصيلي آمده اس��ت صادر مي ش��ود، نخس��ت اينکه طرح هاي 
تج��اري ب��زرگ طبق طرح تفصيل��ي در پهنه کار و فعاليت قرار 
مي گيرند و روش دوم اينکه در محله هاي مس��کوني به ش��کل 
محدود تجاري صادر مي شود.«به گفته وي کاربري هاي تجاري 
در محله هاي مسکوني براساس نيازآن محله صورت مي گيرد، 
مثلا يك نانوايي، ميوه فروش��ي، سوپرمارکت، خشکشويي و...

آن هم در صورتي که ش��رايط بنا در آن محله داش��ته باش��د، 
مجوزآن صادر مي ش��ود؛ تا ش��هروندان آن محله مايحتاج روز 
مرشان را بتوانند تاميين کنند، اما متاسفانه شهرداري تهران در 
زمان صدور مجوز تجاري توجه درستي از طرح تفصيلي ندارد 
و به شکل بي رويه اقدام به صدور مجوز تجاري در محله هاي 
مس��کوني مي کند.«اين عضو کميسيون شهرسازي و معماري 
ش��وراي ش��هر تهران در ادامه مي افزايد:» يکي از بندهاي طرح 
تفصيل��ي ب��راي صدور مجوز تجاري در محله هاي مس��کوني 
مش��خص ش��دن صنف مورد نظر مالك اس��ت، در صورتي که 
صنف مشخص شده بايد نياز مايحتاج اهالي محله باشد، نه اينکه 
مجوز تجاري براي نمايشگاه اتومبيل، تعميرگاه خودرو و ديگر 
مشاغل که نياز مايحتاجي نيست صادر شود.همچنين يکي ديگر 
از کم کاري هاي ش��هرداري در زمين صدور مجوز تجاري اين 
است که بعد از راه اندازي محيط تجاري بايد به سراغ آن ملك 
تجاري رفته و از فعال بودن آن صنف مورد نظرمطلع ش��د، نه 
اينکه مالك بعد از صدور مجوز تجاري اقدام به راه اندازي يك 
صنف مزاحم براي اهالي آن محله کرده باشد، که اين کارخلاف 

اس��ت و ش��هرداري بايد بعد از ساخت بناي تجاري نظارت خود 
را در زمان بهره برداري داش��ته باشد.«س��الاري در پاس��خ به 
سوال خبرنگار ما در باره اينکه در بعضي از معابر شهر شاهد آن 
هستيم که شهرداري مجوز تجاري براي حياط خانه هايي که در 
شمال خيابان قرار دارد را صادر مي کند، که اين موضوع خلاف 
قانون راه اندازي محيط تجاري در معابر شهري است؟مي گويد:» 
شهرداري به دنبال درآمدزايي است، اما در صورتي که شهرداري 
خانه ضلع ش��مالي معابر که حياط آنها به روي خيابان باز ش��ود 
را اق��دام ب��ه صدور مجوز تجاري کند، خلاف قانون اقدام کرده 
اس��ت.« آن طور که اين عضو ش��وراي ش��هر تهران مي گويد:» 
آمار دقيقي از صدور مجوز تجاري که در اين 2تا3 س��ال اخير 
از س��وي ش��هرداري صادر شده اس��ت نداريم، اما در مناطق پر 
جمعيت مالکان اقدام به ساخت تجاري مي کنند و شهرداري نيز 
به راحتي با درخواست مالکان موافقت مي کند، البته اين موضوع 
را بارها در جلس��ه ش��وراي شهر مطرح کرده ايم و تذکراتي را به 
مس��ئولان ش��هرداري داده ايم، که خوشبختانه در زمينه صدور 
مجوز مجموعه هاي تجاري بزرگ در ماده 5 مقررات س��اخت 

مجموعه هاي تجاري بزرگ دقيق تر لحاظ مي شود.«
درآمدشهرداري کاهش پيدا کرده است ���

اما »احمد مس��جدجامعي« ديگر عضو ش��وراي شهرتهران در 
پاسخ به سوال خبرنگار تجارت درباره اينکه آيا شهرداري تهران 

به دليل رکودي که در مسکن وجود دارد و باعث کاهش درآمد 
در زمينه عوارض واحدمسکوني در زمان خريد و فروش ملك و 
همچنين کاهش مجوز براي صدور ساخت و ساز مسکن مواجه 
است، روبه صدور مجوزتجاري آورده تا بتواند درآمد خود را در 
زمينه صدور مجوز س��اخت و عوارض خريد و فروش مس��کن 
جب��ران کند؟مي گوي��د:» اينکه ش��هرداري تهران درآمدش در 
زمينه مس��کن به دليل رکودي که به وجود آمده اس��ت، کاهش 
داش��ته اس��ت را قبول مي کنم، اما اينکه شهرداري بخواهد اين 
جبران درآمد را از صدور مجوز تجاري به شکل بي رويه و غير 
کارشناسي انجام دهد را قبول ندارم و بايد اين موضوع به شکل 
اساسي بررسي شود، تا ببينم شهرداري به شکل بي رويه اقدام 
به صدور مجوز تجاري مي کند يا اينکه براس��اس کارشناس��ي 

شده دست به اين اقدام مي زند.«
تراکم به عنوان سرمايه شهر است ���

 ص��دور مج��وز تج��اري در پايتخ��ت را از نگاه مختلف مي توان 
ب��ه آن پرداخت، ک��ه در اين خصوص»مهدي بيگ محمدي« 
کارشناس معماري و شهرسازي معتقد است:» فروش تراکم از 
اختيارات شهرداري هاست، اما فروش بيش از حد تراکم موجب 
کاهش س��رمايه ش��هر در آينده مي شود، به طوري که مديريت 
آينده شهرداري با چالش کمبود زمين به عنوان سرمايه در شهر 
مواجه خواهد شد و در واقع سرمايه اي ندارد و مديري شهري به 

عنوان يك نهاد خدمات رسان ورشکسته به حساب مي آيد.«او 
ادام��ه مي ده��د:» در ابتداي راه اندازي يك منطقه جغرافيايي به 
عنوان شهر مسئولان مربوط بايد در ابتدا به فکر جمعيت ساکن 
در آن منطقه و سپس سرانه تجاري، آموزشي، درماني و فضاي 
سبزآن باشند، نه اينکه بعد از ساخت و تکميل محله مسکوني 
به فکر محيط هاي تجاري و خدماتي باش��ند.«اين کارش��ناس 
معماري و شهرسازي مي گويد:» گاهي اوقات شاهد آن هستيم 
که ش��هرداري مي خواهد خياباني را تعريض کند و براي اينکه 
مالکان همکاري کنند به صاحبه ملك معارض پشنهاد مي دهد 
در صورت عقب نشيني ملکشان قسمتي از بناي مسکوني شان 
را تج��اري مي کن��د، که اين موضوع خود باعث ايجاد ترافيك و 
معضلات ديگر در آينده مي شود، به طور مثال در خيابان هوانيروز 
منطقه22 اين موضوع رويت شده است.«به گفته بيگ محمدي 
قان��ون ک��ه در زمينه راه اندازي ي��ك محيط تجاري وجود دارد 
اين اس��ت که در صورتي که 25متر تجاري س��اخته شود مالك 
موظف است يك پارکينگ خودرو فراهم کند، اين درحالي است 
ک��ه اي��ن موضوع مورد توجه س��ازندگان تجاري قرار نمي گيرد 
و ش��هرداري نيز به اين موضوع آن طور که بايد توجهي ندارد.
اواضاف��ه مي کند:» ش��هرداري ب��راي هر يك متر مربع تجاري 
از س��ازنده ها 5ميليون تومان دريافت مي کند تا مجوز را صادر 
کند، در صورتي که سازنده در زمان پايان بهره برداري آن ملك 
را متري 50 ميليون به فروش مي رس��اند، يعني حدود 10برابر 
هزينه انجام ش��ده، به همين منظور مالکان خيابان هاي اصلي 
تمايل دارند تا ملکش��ان را به تجاري تبديل کنند، اين درحالي 
است که در گذشته شهرداري به هيچ عنوان مجوز تجاري صادر 
نمي ک��رد ول��ي اين روزها به راحتي اقدام به آن مي کند، که اين 

موضوع سوال برانگيزاست.«
شواهد موجود ���

طب��ق بررس��ي هاي ميداني خبرنگار »تجارت« بيش��ترمجوز 
تج��اري در مناط��ق غربي تهران به دليل توس��عه و جمعيت در 
اي��ن مناط��ق صورت گرفته اس��ت که بخش قاب��ل توجهي از 
مجوز هاي تجاري براي حياط واحدهاي مس��کوني بوده است، 
نشاني اين مکان ها به اين شرح است؛ منطقه 22 در خيابان هاي 
گلها، هوانيروز، اميرکبير، کاج و در منطقه5تهران در بلوار آيت ا...
کاشاني، خيابان هاي بهنام، بلوار اباذر، شربياني، بلوار فردوس و 
در منطقه2 در خيابان ناهيد، ابوالفضل، محله فرحزاد و همچنين 
منطق��ه 7 در خيابان ش��ريعتي حي��اط خانه ها به تجاري تبديل 

شده است.
پيگيري بي نتيجه ���

مس��ئول صدور مجوز بناهاي تجاري و مس��کوني در شهرداري 
معاونت شهرسازي است، به همين منظور خبرنگار ما براي اينکه 
نظر مس��ئولان اين معاونت ش��هرداري را جويا شود، با »حسين 
مهاجر«مدير روابط عمومي اين معاونت ارتباط برقرار کرده است 
و بعد از ارسال سوالات مربوط در اين خصوص اعلام شده که 
در حال حاضراين معاونت تمايلي ندارد در اين باره نظرات خود 

را اطلاع رساني کند.

»تجارت« سوداگری جدید با خانه های قدیمی تهران را بررسی کرد؛

حیات  ازحیاط پرکشید

مديرعاملموسسهاعتباريملل:
سودهايمامباحاست

 

امين جوادي، مديرعامل موسس��ه اعتباري ملل با اعلام 
اين مطلب که کار Core Banking موسس��ه تمام ش��ده 
است؛ اعلام نمود: در حال حاضر، همکاران ما در موسسه 
ملل در حال تست گرفتن هستند و نحوه کوچ "انتقال" را 
از نرم افزار فعلي به نرم افزار DataMite بررسي مي کنند، 
تا با کمترين مش��کل بتوانيم به نرم افزار جديد ورود پيدا 
کنيم. ايش��ان گفت: کوچ کردن يکي از کارهاي بس��يار 
سخت است. کوچ کردن از يك نرم افزار به نرم افزار ديگر 
نيازمند بررس��ي دقيق آيتم هاي موجود در هر کدام از نرم 
افزاره��ا اس��ت و لازم اس��ت در فضاي مج��ازي و واقعي 
تس��ت هاي لازم ص��ورت گي��رد. امي��د مي رود ت��ا پايان 
ارديبهش��ت يا خرداد کوچ انجام ش��ود. وي همچنين در 
پاس��خ به پرس��ش خبرنگاران مبني بر اينکه آيا ش��رکت 
کارگزاري وابسته به موسسه ملل در بورس فعال است يا 
خير؛ اذعان داش��ت: بله، ش��رکت کارگزاري عمران فعال 
اس��ت، که البته به ش��رکت کارگزاري ملل تغيير نام داده 
اس��ت. مديرعامل موسس��ه اعتباري ملل در بررسي نقاط 
قوت موسس��ه ملل جهت جذب س��رمايه گذاران بورس 
گفت: نقطه قوت ما، رعايت مسائل شرعي و اعطاي سود 
مباح اس��ت. چون موسس��ه ملل با شرکاي خود، شراکت 
واقع��ي انج��ام مي ده��د، بنابراين س��ودهاي ک��ه مردم 
مي دهيم، به معناي واقعي مباح اس��ت و به طور جدي در 
حال پيگيري اين موضوع هس��تيم. مديرعامل موسس��ه 
اعتباري ملل افزود: ما به هر تعهدي که به مردم داده ايم، 
عمل کرده ايم؛ و هيچ گاه از قول هاي داده ش��ده، س��ر باز 
نمي زني��م. وي در رابط��ه با هدف موسس��ه اعتباري ملل 
ب��راي ثب��ت در فرابورس اظهار داش��ت: هدف ما ش��فاف 
س��ازي اس��ت. يکي از موضوعاتي که از س��وي بورس و 
فرابورس پيگيري مي شود؛ همين موضوع است. ايشان با 
بيان اينکه شفاف سازي يکي از اقدامات بسيار مهم است؛ 
گفت: اگر صورت هاي مالي و ترازنامه شفاف باشند و هر 
آنچه که انجام مي ش��ود در معرض ديد قرار گيرد، مردم 
هم بهتر مي توانند قضاوت کنند. به همين دليل موسسه 
اعتب��اري مل��ل ب��راي هدايت مردم به س��مت و س��وي 
قضاوت هاي ش��فاف به فرابورس آمده اس��ت. وي گفت: 
البته طبق آنچه که من پرسيده ام، آيتم هايي شفاف سازي 
ه��ر آنچ��ه که در بورس اس��ت؛ در فراب��ورس هم موجود 

است.

تعاملمثبتاگزيمبانکايرانبابانک
مرکزيونهادهايمرتبطباصادرات

 مديرعام��ل بانك توس��عه ص��ادرات ايران اعلام کرد: 
اين بانك با نهادهايي چون صندوق توسعه ملي، بانك 
مرک��زي، صندوق ضمانت صادرات، س��ازمان برنامه، 
سازمان توسعه تجارت، اتاقهاي بازرگاني، وزارت امور 
اقتصادي و دارايي و ساير نهادهاي مرتبط تعاملي مثبت 

براي رسيدن به اهداف پيش رو دارد.
دکتر علي صالح آبادي در همايش سراس��ري مديران 
اي��ن بان��ك ب��ا اعلام اين مطلب اف��زود: در حال حاضر 

م��ا از خطوط اعتب��اري بانك مرکزي مذاکراتي هم در 
حال انجام اس��ت که بتوانيم س��هم بيش��تري از منابع 
 بان��ك مرک��زي را در قال��ب خط��وط اعتباري داش��ته

 باشيم .
دکت��ر صال��ح آبادي به مذاکرات اي��ن بانك با صندوق 
ضمانت صادرات اشاره کرد و گفت: حجم قابل توجهي 
مطالبات از صندوق ضمانت صادرات داشتيم که پس از 
مذاکرات انجام شده و هماهنگي خوب صندوق ضمانت 

صادرات ساماندهي شدند.
وي تصري��ح ک��رد : درك متقابلي بين بانك و صندوق 
ضمانت صادرات وجود دارد که در مس��ير رس��يدن به 

اهداف اين بانك بسيار موثر است.
وي از س��اماندهي طلب بانك توس��عه صادرات از کوبا 
خب��ر داد و گف��ت: با همکاري صندوق ضمانت صادرات 
کوبا بدهي ۴2 ميليون دلاري اين کش��ورتعيين تکليف 
شد که 22 ميليون دلار آن را دريافت کرديم و مابقي آن 
در اقس��اط يك ميليون يورويي به حس��اب بانك توسعه 
صادرات نزد يکي از بانکهاي اروپايي پرداخت مي شود. 
در س��اير پرونده ها نيز تقريبا همه موارد تعيين تکليف 

شده و روابط به خوبي برقرار است.
مدير عامل بانك توسعه صادرات گفت: در حوزه پرتفوي 
بانك امروز بيش��تربه س��مت پتروش��يمي، فولاد و نيرو 
س��وق پيدا کرده است. بويژه پتروشيمي حجم بيشتري 
از پرتفوي بانك توس��عه صادرات را به خود اختصاص 
داده ک��ه ب��ا توجه به ظرفيت ها و مزيت هاي اين بخش 
طبيع��ي اس��ت و اين امر پرتف��وي بانك را متوازن تر و 

متناسب تر کرده است.
دکت��ر صال��ح آبادي تاکيد کرد: هم��ه پروژهايي که در 
حال حاضر توسط صندوق توسعه ملي و عامليت بانك 
توس��عه صادرات تامين ش��ده در جمع مانده تسهيلات 
بان��ك وارد نش��ده چرا که هن��وز بعضي از اين پروژه ها 
تکميل نش��ده اند اما به نظر مي رس��د با به بهره برداري 
رسيدن اين پروژه ها در سالهاي آينده پرتفوي بانك را 

متوازن تر از آن چيزي که الان هست، بشود.

ارائهخدماتدرقالببانکداريجامع
اولويتاصليبانکرفاهاست

 

عض��و هي��ات مديره بانك رف��اه در بازديد از غرفه اين 
بانك در نمايش��گاه صندوق هاي بازنشستگي پيشران 
توس��عه مل��ي گف��ت: ه��م اکن��ون مدل کس��ب و کار 
بانکداري جهاني، ارائه خدمات همه جانبه و بانکداري 

جامع است. 
به گزارش روزنامه تجارت به نقل از روابط عمومي بانك 

رفاه، فرش��يد فرخ نژاد ارائه خدمات در قالب بانکداري 
جام��ع را اصلي تري��ن اس��تراتژي بانك رفاه عنوان کرد 
و اظه��ار داش��ت: بانك رفاه فعاليت براس��اس موازين 
بانک��داري جام��ع را يکي از محورهاي مدل کس��ب و 
کار خود برگزيده و با تأس��يس ش��عب منتخب و تمام 
خدمت، طيف متنوعي از خدمات را به مشتريان عرضه 

مي کند.
فرش��يد فرخ نژاد درخص��وص زمينه هاي ارائه خدمات 
ارزي و بي��ن الملل��ي اي��ن بانك اظهار داش��ت: در اين 
نمايش��گاه به دليل اينک��ه هلدينگ هاي زير مجموعه 
وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعي حضور دارند و اغلب 
آنه��ا فعاليت ه��اي بين المللي مي کنند، فرصت بس��يار 
مطلوبي براي بانك رفاه فراهم ش��ده تا بتواند خدمات 

نوين خود را در حوزه بين الملل عرضه کند.

مهرانحسينزادهسرپرستروابط
عموميبانکتوسعهتعاونشد

  

طي حکمي از س��وي حجت الله مهديان مهران حس��ين 
زاده به س��مت سرپرس��ت مديريت امور روابط عمومي و 
 ح��وزه مديري��ت بان��ك توس��عه تع��اون منص��وب

 شد.
در اي��ن حک��م آمده اس��ت با توجه ب��ه جايگاه مهم اين 
امور در ايجاد ارتباط موثر بين مديريت ارشد و مديران 
امور و همچنين نقش موثر ارتباطات در پيشبرد اهداف 
بانك با اتخاذ تدابير مناسب و ضمن هماهنگي با ساير 
مديريت ها تمامي تلاش خود را جهت انجام اين وظيفه 
خطير بکار گيريد اميد است با استعانت از خداوند متعال 
در خدمت نظام مقدس جمهوري اسلامي و انجام امور 

محوله موفق و مويد باشيد.
ش��ايان ذکر اس��ت مهران حس��ين زاده با حفظ س��مت 
به عنوان دبير هيئت مديره و مشاور پارلماني مديرعامل 

نيز فعاليت مي نمايد.

گامبعديشرکتسرمايهگذاريمسکن
تأمينماليپروژههايجديدونيمهکاره

 

مديرعامل گروه سرمايه گذاري مسکن بانك مسکن از 
بهب��ود تصميم��ات مديريتي در ح��وزه تعريف و اجراي 
پروژه ه��ا خب��ر داد و گفت: عدم تأمين مالي مناس��ب و 
نب��ود تناس��ب با نياز بازار در تعري��ف برخي پروژه ها در 
ک��رده ايج��اد  را  متع��ددي  مش��کلات   گذش��ته 

 است.
به گزارش روزنامه تجارت به نقل از روابط عمومي بانك 
مسکن ؛محمدرضا اميني،افزود: در اين زمينه اقدامات 

مؤثر به  منظور بهبود سيستم هاي مديريتي اين شرکت 
انجام شده است که ادامه دارد.

وي ادام��ه داد: ب��ا تمرک��ز ب��ر دو بعُ��د »تأمين مالي« و 
»فني-اجراي��ي«، کميته هاي س��رمايه گذاري و تأمين 
مالي در گروه س��رمايه گذاري مس��کن تشکيل شد که 
با برقراري تعامل س��ازنده با بانك مس��کن، توانستيم به 
نتايج بس��يار خوبي در تأمين مالي پروژه ها دس��ت يابيم 
به طوري  که حجم تأمين مالي برنامه ريزي و انجام شده 
طي نيمه نخست سال جاري، تقريبا 10 برابر کل سال 

گذشته بوده است.
اميني اظهار کرد: علاوه بر اين تلاش ش��ده اس��ت در 
تعام��ل با ارکان اعتباري بانك، با پرداخت تس��هيلات 
مع��وق ش��رکت هاي تابعه، ضم��ن کاهش هزينه هاي 
مال��ي، پروژه ه��اي جدي��د و پروژه ه��اي نيم��ه کاره با 

روش هاي مختلف تأمين مالي شود.
مديرعامل گروه سرمايه گذاري مسکن بانك مسکن از 
تشکيل کميته هاي سرمايه گذاري و فني در اين شرکت 
خب��ر داد و گف��ت: بهبود تصميم��ات مديريتي در حوزه 
تعريف و اجراي پروژه ها، مأموريت اصلي اين کميته ها 
اس��ت تا از اين طريق، مانع بروز مش��کلاتي نظير عدم 
تأمين مالي مناسب، متناسب نبودن با نياز بازار و غيره 
ش��ويم که در گذش��ته براي گروه مشکلات متعددي را 

ايجاد کرده است.
مديرعامل گروه سرمايه گذاري مسکن ادامه داد: علاوه 
بر اين موارد، کميته س��اماندهي نيز در ش��رکت تشکيل 
شد تا پروژه هاي متوقف و نيمه تمام بررسي و مشکلات 
آن ها برطرف ش��وند که با تصميمات اخذ ش��ده در اين 
کميته و نيز اقدامات اجرايي انجام شده در شرکت هاي 
تابع��ه، تقريب��ا همه مش��کلات پروژه هاي متوقف رفع 

شده است.

بانکگردشگريبا16پلهصعود
هفتمينبانکمحبوبکشورشد

 

بان��ك گردش��گري ب��ا 16 پل��ه صع��ود در رده بن��دي 
محبوبي��ت ، بيش��ترين پيش��رفت را در بي��ن بانکهاي 

کشور طي سال 95 داشت.
به گزارش روزنامه تجارت به نقل از دبيرخانه جشنواره 
بانك محبوب من ، بانك گردش��گري س��ال 9۴ در رده 
ي 23 محبوبيت قرار داشت که امسال به رتبه ي هفتم 
نايل آمد و از اين حيث بيشترين پيشرفت را طي يکسال 

گذشته داشت.
جش��نواره »بانك محبوب من« از ابتداي دي ماه آغاز 
ش��د و تا 6 بهمن ماه به مدت س��ي و ش��ش روز ادامه 

داشت.
در اي��ن جش��نواره خدمات ده��ي بانك ه��ا توس��ط 
مشتريان شان به بوته نقد کشيده مي شود. سايت بانکي 
با جش��نواره »بانك محبوب من« فرصت مناس��بي را 
فراهم آورد تا مردم بتوانند نظر واقعي ش��ان را به گوش 

مسولان بانکي برسانند. 
اين سايت با تاکيد ويژه بر مسوليت هاي اجتماعي افراد، 
جاي��گاه خاص��ي براي نظر مردم قائل اس��ت. اين دوره 

از جش��نواره بيش از 50 هزار نفر ش��رکت کننده داشت. 
اين رقم حاکي از مش��ارکتِ بالاي افراد در اين رويداد 

اجتماعي است.

شاهينطلاييجشنوارهملي
تبليغاتبرايبانکتجارت

 

بانك تجارت، تنديس شاهين طلايي دومين جشنواره 
برتربن ه��اي تبليغ��ات اي��ران را در بخ��ش آگه��ي 

مطبوعاتي به دست آورد
به گزارش روزنامه تجارت به نقل از روابط عمومي بانك 
تجارت، در دومين جشنواره برترين هاي تبليغات ايران 
که با ش��عار "خلاقيت، اثربخشي تبليغات، حق انتخاب 
مشتري"، عصر روز دوشنبه مورخ 95/11/25 در محل 
سالن همايش هاي صدا و سيما برگزار شد، بانك تجارت 
با نظر هيات داوران جش��نواره، تنديس ش��اهين طلائي 
و ل��وح تقدير "تبليغ��ات محيطي، آگهي مطبوعاتي" و 
تنديس شاهين نقره اي و لوح تقدير جشنواره را دربخش 
اقتص��اد مقاومت��ي با محور "تروي��ج مصرف کالاهاي 

داخلي و کاهش واردات" کسب کرد. 
همچني��ن در اي��ن همايش که ب��ا حضورحيدري مدير 
کل تبليغات و اطلاع رس��اني وزارت فرهنگ و ارش��اد 
اسلامي، اساتيد حوزه تبليغات و اصحاب رسانه برگزار 
ش��د، با اهداء لوح تقدير از حاميان رس��انه اي ، معنوي و 

مالي جشنواره قدرداني به عمل آمد.

وبسايتجديد
بانکصادراتايرانرونماييشد

 

وبس��ايت جدي��د بانك صادرات اي��ران با حضور حميد 
تهرانف��ر قائ��م مق��ام مدي��ر عامل و جمع��ي از مديران 

ستادي اين بانك رونمايي شد.
به گزارش روزنامه تجارت به نقل از روابط عمومي بانك 
ص��ادرات اي��ران در آيي��ن رونمايي از وبس��ايت بانك 
ص��ادرات اي��ران، تهرانف��ر گفت:با توجه به پيش��تازي 
بانك صادرات در عرصه بانکداري الکترونيك و جايگاه 
مناسب وبسايت بانك،باز مهندسي آن در دستور کار قرار 
گرفت که با تلاش دست اندرکاران و متخصصان امکان 
برخورداري از وبسايتي ايمن و منطبق بر استانداردهاي 

پيشرفته فراهم شد.
وي افزود:با برنامه ريزي هاي صورت گرفته روند بهبود 
کمي و کيفي س��ايت همچنان ادامه خواهد داش��ت که 
يکي از اين برنامه ها، سه زبانه شدن وبسايت بانك است 

که اميدواريم به زودي جامه عمل بپوشد.
ريي��س اداره رواب��ط عمومي بانك ص��ادرات ايران نيز 

گفت:بهره برداري از وبس��ايت جديد حاصل يك س��ال 
تلاش کارگروه، مربوطه و مديران و کارشناسان ادارات 
ذيربط اس��ت که نقش مهمي در روزآمد ش��دن وبسايت 

بانك صادرات ايران داشته است.
علي جهاني افزود:اس��تاندارد نمايش در همه پلتفرم ها 
و ابزاره��ا اع��م از رايانه، تبل��ت، تلفن همراه و يکپارچه 
س��ازي گرافيك کليه خدمات تحت وب، قابليت بهره 
برداري براي روشندلان،بازنگري معماري اطلاعات و 
همسان سازي هويت بصري از جمله مزيت هاي نسخه 

جديد وبسايت بانك صادرات ايران است.
ش��ايان توجه اس��ت نسخه جديد سايت در پي بازنگري 
اطلاع��ات قبل��ي و تحليل محتوا و نيازهاي مخاطبان و 
مقايسه با نمونه هاي داخلي و خارجي طراحي شده است 
که از نظر امنيت در فضاي سايبري داراي ويژگي هاي 

خاص مي باشد.
فراهان��ي مش��اور مدي��ر عامل و مدير امور حراس��ت و 
حفاظ��ت، ح��ق پرس��ت و رهنم��ا پور روس��اي ادارات 
کل ح��وزه مديري��ت و انفورماتي��ك به همراه جمعي از 
معاون��ان، کارشناس��ان و کارکن��ان ادارات مرکزي نيز 
 در مراس��م رونمايي از وب س��ايت جديد بانك حضور

 داشتند.

ايجادزيرساختهايلازم
بانکهادرقابهکاتون

 

ب��راي رس��يدن ب��ه مدل جديد کس��ب و کار حرکت به 
س��وي بانک��داري ب��از، ايجاد زير س��اخت هاي لازم و 
توس��عه اکوسيس��تم فين تك بايد در اولويت بانك ها 

قرار بگيرد.
مصطف��ي ثابتي مس��ئول تحقيق و توس��عه بانکداري 
ديجيتال بانك انصار گفت: امروزه با مش��ترياني روبرو 
هستيم که به عنوان نسل بانك گريز شناخته مي شوند 
و فق��ط دريافت س��رويس مورد نظ��ر و رفع نياز هايش 
در ارتب��اط ب��ا بانك براي آنه��ا داراي اولويت و اهميت 
اس��ت و س��ازماني با عن��وان بانك ب��ا پيچيدگي هاي 
خاص س��ازمان هاي بزرگ براي آنها ملال آور خواهد 
ب��ود. ب��ا اي��ن ديدگاه تغيي��ر رويکرد بانك ه��ا در توليد 
 محصولات جديد بانکي و ارائه سرويس اجتناب ناپذير

 است. 
وي افزود: تغييري که در چند س��ال اخير در بانکداري 
کش��ور اتف��اق افت��اده ک��ه از آن به عن��وان بانکداري 
الکترونيکي ياد مي شود در واقع ارائه همان محصولات 
س��نتي بانکي ش��امل س��پرده و تس��هيلات از طريق 
 کانال ه��اي جديد و با ش��کل و ش��مايلي م��درن بوده
 اس��ت.  اما اين روند نمي تواند همچنان ادامه داش��ته 
باش��د. با توجه به تغيير نس��ل مش��تريان، محصولات 
قديمي پاس��خگوي س��لايق نس��ل جديد بانك گريز 
نخواهند بود .  لازم به ذکر است، مرحله نهايي دومين 
چال��ش نوآوري توس��ن با حماي��ت ويژه بانك انصار در 
روزهاي 28 تا 30 بهمن  ماه سال جاري در پارك فناوري 

پرديس برگزار مي شود.

اخباربانک

در پايتخ��ت کش��ور پهناور ايران مراک��ز خريدي وجود دارند 
که فقط قشر خاصي از جامعه مي توانند از آنها خريد کنند. از 
جمله آنها بايد به مرکز خريد مريم در خيابان فرش��ته اش��اره 
کرد. اصولا مردم از اين پاساژ به عنوان آخر دنيا ياد مي کنند 
زيرا همه قيمت هاي اين مرکز خريد به طور باورنکردني بالا 
هس��تند. به طور مثال تنها کالاي ارزان قيمتي که مي توان 
در اين پاساژ پيدا کرد، شال هاي مردانه است که حدود 200 
هزار تومان قيمت دارند. در مرکز خريد مريم براي خريد يك 
پيراهن مردانه بايد دست کم 800 هزار تومان پول هزينه کنيد.

فروش��نده ها و مالکان فروشگاه هاي اين پاساژ معتقد هستند 
که جوانان متمول شهر تهران براي چشم و هم چشمي از اين 

بازار خريد مي کنند. انواع برندهاي لوکس و گران قيمت دنيا 
در اين پاساژ حضور دارند. به طور مثال مي توان به برندهاي 
گوچي، مانگو يا زارا اشاره کرد.شايد جالب باشد بدانيد که به 
ادعاي فروش��ندگان کيف و کفش زنانه در اين مرکز خريد، 
ثروتمن��دان ته��ران در يك خريد خود حدود 13 تا 1۴ ميليون 

براي خريدشان هزينه مي کنند.
پاساژ گران قيمت ديگر شهر تهران، مرکز خريد جام جم است. 
اين مرکز در خيابان ولي عصر روبه روي صدا و س��يما واقع 
شده است و در آن انواع پوشاك، کيف و کفش و زيروآلات با 
قيمت هاي گران به فروش مي رسند. در آخر نيز بايد به مرکز 
خريد محموديه اش��اره کنيم که به قطب س��اعت هاي لوکس 

پايتخت مش��هور اس��ت. در اين پاس��اژ ساعتي زير دو ميليون 
تومان نمي توانيد پيدا کنيد. پاس��اژ جام جم يك س��الن بزرگ 
است که هر دو طرف آن فروشگاه هاي فروش پوشاك، کيف و 
کفش و زيورآلات خودنمايي مي کنند. قيمت هاي مرکز خريد 
جام جم بسيار بالاست به طوري که براي تهيه يك کمربند 
بايد دس��ت کم يکصدهزار تومان يا براي يك کفش بالاي 

يك ميليون و 500 هزار تومان پول هزينه کنيد.
پاساژ محموديه نيز مرکز خريد لوکس و گران قيمت و قطب 
س��اعت هاي لوکس شهر تهران است. مرکز خريد محموديه 
فقط بورس س��اعت هاي لوکس اس��ت و س��اعتي کمتر از دو 
ميلي��ون توم��ان در آن نمي تواني��د بيابيد. برندهايي همچون 

ت��گ هوي��ر و رولکس هم که قيمت هايش��ان بيداد مي کنند. 
س��اعت هاي اي��ن برندها از ۴0 ت��ا 170 ميليون تومان قيمت 

دارند.
مرک��ز خري��د تندي��س يکي از مراکز خريد مدرن و مش��هور 
تهران است. اين مرکز دو طبقه تجاري دارد و فروشگاه هاي 
آن عمدت��ا به برندهاي مش��هور خارج��ي و داخلي اختصاص 
دارند.با يك نگاه به فروش��گاه ها متوجه مي ش��ويم که حضور 
مارك ه��اي معروف در اينجا نس��بت ب��ه مارك ها و توليدات 
داخلي بيشتر است. اين مغازه ها طيف وسيعي از انواع کالاها 
از پوش��اك تا لوازم تزئيني، عينك آفتابي، مبلمان منزل و... 

را در بر مي گيرند.

خريدهايکلاندرمراکزتجاريپايتخت


