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گزارش

کلانش��هرتهران  تجارت_محمدخادم�ي: 
ب��ه عنوان پايتخت و پرجمعيت ترين ش��هر 
کش��ور به حس��اب مي آيد، شهر تهران که از 
نظر جمعيت رتبه پنجم را در کلان شهرهاي 
دنيا از آن خود کرده است با بيش از 8 ميليون 
ساکن، هر روز ميزبان تردد بيش از 2 ميليون 
نفرمس��افر است. از س��وي ديگر تعداد قابل 
توجهي از کارخانه ها و شرکت هاي بازرگاني 
در اين ش��هر فعاليت دارند. به همين منظور 
تبليغات در اين کلانش��هربازار خوبي دارد و 
طبق بررسي ها، تبليغات در اين شهرحدود 4 

برابر گرانتر از ساير شهرهاي کشور است.
مس��ئوليت اداره بيلبوردهاي تبليغاتي تهران 
ک��ه درآمد ده ه��ا ميلي��اردي دارد، برعهده 
س��ازمان زيباسازي شهرداري تهران است؛ 
اما به گفته تعدادي از اعضاي ش��وراي شهر 
تهران، در چندس��ال اخير سازمان زيباسازي 
شهرداري تهران تاکنون هيچ گونه گزارش 
مالي در خصوص درآمدها و نحوه مخارج آن 
اعلام نکرده است؛ به طوري که در روزهاي 
پايان عمر ش��وراي ش��هر چه��ارم »محمد 
مهدي تندگويان« يکي از اعضاي اين شورا 
لب به اعتراض گش��ود و گفت:» آن طورکه 
ارقام نش��ان مي دهد به طوريقين شهرداري 
ته��ران بيش از۱۵۰ميلي��ارد تومان از محل 
تابلوهاي تبليغاتي س��طح شهر تهران درآمد 
دارد، با اين وجود از اين مبلغ تنها 3۰ ميليارد 
تومان آن به بخش درآمدي شهرداري واريز 

شده است.«
طبق بررسي هاي خبرنگار»تجارت« هزينه 
تعداد اندکي از بيلبوردهاي سطح شهر تهران 
بيش از در آمد اعلام شده سازمان زيباسازي 
شهرداري تهران است، به طوري که در آمد 
تنه��ا ي��ک تابلو تبليغاتي به مدت يک ماه در 
يکي از معابرشهري نزديک به 7۰۰ميليون 

تومان مي رسد.
در گزارش ميداني پيش رو بيشتر از وضعيت 

درآمدي اين تابلوها با خبر مي شويد:
کراي�ه تابل�و از 25 ميلي�ون ت�ا���695 

ميليون 
 مهم ترين تابلوهاي تبليغاتي در معابر پررفت 
و آمد نصب مي شود. به همين منظور تصميم 
گرفته ايم به 2 بزرگراه شهر تهران که غرب 
به شرق تهران را به هم متصل مي کند سري 
بزنيم، در زير هر يک از اين تابلوها ش��ماره 
اي وجود دارد که براي رزرو تابلو جوابگوي 
درخواس��ت کنندگان است، در تماس تلفني 
خودم��ان را ب��ه عنوان يکي از درخواس��ت 
کنن��دگان رزرو تابل��و معرف��ي مي کني��م تا 
 قيم��ت اي��ن تابلو ه��ا در اي��ن دو بزرگراه را

 بدانيم.
نخس��تين تابلو مد نظر ما در بزرگراه ش��هيد 
حکيم غرب به شرق در تقاطع مدرس ضلع 
شمال غربي مصلي امام )ره( است، آن طور 

که ش��رکت رزرو آگه��ي اعلام مي کند اين 
تابل��و در ۱6۰ مت��ر ق��رار دارد که مبلغ آگهي 
آن در م��دت زم��ان يک ماه نزديک به 3۰۰ 

ميليون تومان مي شود.
ديگ��ر تابلوي��ي که نظر م��ا را جلب مي کند، 
در بزرگ��راه ش��هيد حکي��م غرب به ش��رق 
بع��د از بزرگراه ش��هيد چمران جنب خيابان 
کارگر ش��مالي در مس��احت ۵۰ متر اس��ت 
ک��ه هزين��ه تبلي��غ در اين تابل��و براي يک 
م��اه ۱۱۰ ميلي��ون تومان اس��ت، تابلو ديگر 
در بزرگراه ش��هيد حکيم غرب به ش��رق بعد 
از بزرگ��راه يادگار امام)ره( جنب دره فرحزاد 
قرار دارد، اين تابلو زيبا نيز در مس��احت 77 
مت��ر نزدي��ک به ۱8۰ميليون تومان به مدت 
 يک ماه هزينه کرايه آن در نظر گرفته شده 

است.
در بزرگراه شهيد همت نيز تعداد قابل توجهي 
تابلو تبليغاتي وجود دارد، يکي از اين تابلو ها 
در اين بزرگراه در کنار خروجي شيخ فضل ا...

نوري قرار دارد، اين تابلو نيز هزينه يک ماه 
تبليغات به روي آن 32۰ ميليون تومان است، 
تابلو ديگر که در اين بزرگراه نصب شده قبل 
از خروجي خيابان شريعتي نزديک پل پرستو 
اس��ت که براي يک م��اه حدود ۱۵۰ تومان 
هزينه کرايه آن در نظر گرفته ش��ده، بعد از 
بزرگراه شهيد چمران نيز تابلويي وجود دارد 
که براي تبليغات يک ماه 2۵۰ ميليون تومان 

از متقاضيان به آگهي دريافت مي کند.
طب��ق بررس��ي هاي دقي��ق ت��ر خبرن��گار 
»تج��ارت« بي��ش از 3۰۰ تابل��و تبليغاتي پر 
مشتري در معابر اصلي شهر تهران راه اندازي 
ش��ده اس��ت، به طوري که در آمد تنها يک 
تابلو تبليغاتي در اين معابر در طول يک سال 
به اندازه بودجه شهرداري يک شهر کوچک 
در کش��ور به حساب مي آيد.گران ترين تابلو 
تبليغات ش��هر تهران براساس بررسي هاي 
م��ا 69۵ ميلي��ون تومان براي هريک ماه در 
مساحت 38۰ متر به شکل 3وجهي در تقاط 
بزرگراه ش��هيد همت بزرگراه شهيد مدرس 
ضلع جنوب شرقي قرار دارد، ارزان ترين تابلو 
نيز متعلق به تابلو ۱8 متري در ضلع ش��مال 
ش��رقي ميدان توحيد اس��ت که هزينه کرايه 
آن 2۵ ميليون تومان براي يک ماه اس��ت. 
البت��ه اي��ن هزينه تنها به عنوان هزينه کرايه 
تابلو است و هزينه برق براي روشنايي، هزينه 
مدل بنر تبيلغاتي و نصب آن نيز به ش��کل 

جداگانه پرداخت خواهدشد.
طبق بررس��ي هاي خبرنگار ما از 3۰۰ تابلو 
مه��م در ش��هر تهران به ط��ور ميانگين32 
درص��د اي��ن تابلو ها هر ماه بي��ن 2۰تا۱۰۰ 
ميليون تومان، ۵3 درصد ديگر آن بين ۱۰۰ 
ت��ا 2۰۰ ميلي��ون توم��ان و نهايتا 23 درصد 
ديگ��رآن ب��الاي 2۰۰ ميليون تومان درآمد 

کسب مي کنند.

شهرداري اجاره تابلوها را از قبل دريافت  ���
مي کند

خبرن��گار م��ا براي اينکه اي��ن موضوع را به 
ش��کل اساسي تر بررس��ي کند با تعدادي از 
ش��رکت هاي تبليغاتي گفتگو کرده اس��ت، 
»مهناز_م«کارشناس��ان تبليغ��ات يکي از 
ش��رکت هاي رزرو بيلبورد ش��هري است که 
در اي��ن خص��وص مي گويد:» ش��هرتهران 
ب��ا جمعيت��ي که دارد محيط مناس��بي براي 
تبليغات به حس��اب مي آيد، از س��وي ديگر 
مسافران زيادي از شهرهاي گوناگون کشور 
همه روزه رهسپار معابر شهري تهران هستند 
و اين موضوع باعث اس��تقبال ش��رکت ها و 
کارخانه ه��ا ب��راي ارائه آگهي تبليغاتش��ان 
ش��ده اس��ت، به طوري که اين آگهي ها به 
جز بيلبورد هاي ش��هري پل هاي عابرپياده، 
ايس��تگاه هاي اتوبوس و مترو را نيز به خود 

اختصاص داده است.
وي در پاس��خ به س��وال خبرنگار»تجارت« 
درب��اره اينک��ه چرا در بعض��ي از بزرگراه ها 
قيمت بيلبوردها با ديگر بزرگراه ها  متفاوت 
است؟ پاسخ مي دهد:»قيمت گذاري متفاوت 
در تابلوهاي آگهي به دلايلي ش��امل متراژ 
تابل��و، زم��ان احداث و مکان نصب اس��ت، 
طبيعتا هر چه مس��احت تابلو بزرگتر باش��د 
ديد بيشتري را در مقابل رهگذران به وجود 
م��ي آورد و اين عامل باعث بالا رفتن قيمت 
مي ش��ود، از س��وي ديگر هرچه زمان نصب 
تابلو طولاني ش��ود قيمت ها متفاوت است و 
نهايت��ا مکان راه ان��دازي تابلو به دليل تردد 
بالا در آن معبر افزايش قيمت آگهي تابلو را 
ب��ه دنبال مي آورد. به طور مثال نصب اگهي 
در بزرگ��راه پ��ر رفت و آم��د و پر ترافيک به 

دلي��ل اينکه رهگذران زمان بيش��تري را در 
آن معب��ري که تابل��و وجود دارد مي گذرانند 
پرهزينه تر اس��ت. بزرگراه هاي ش��يخ فضل 
الله ن��وري، همت، حکيم، حقاني، جلال آل 
احمد، يادگار امام، س��عيدي و... از مهم ترين 
و گران تري��ن تابلوه��اي ش��هري تهران به 

حساب مي آيد.«
اين کارش��ناس تبليغات در ادامه مي افزايد: 
»س��ازمان زيباس��ازي ش��هرداري تهران 
ب��ه ط��ور مثال يک تابلو را به ش��رکت هاي 
تبليغ��ات خصوص��ي 2۰ ميلي��ون توم��ان 
ماهيانه اجاره مي دهد آن وقت شرکت هاي 
تبليغات��ي آن تابل��و را 3۰ ميلي��ون تومان به 
متقاضي��ان تبليغات کراي��ه مي دهد، از اين 
مبلغ 2۰ ميليون متعلق به شهرداري تهران 
۵ميليون تومان آن هزينه برق، داربس��ت و 
هزين��ه نص��ب بنر به روي تابلو اس��ت و تنها 
۵ ميليون تومان آن براي ش��رکت تبليغاتي 
درآم��د دارد، البته اگر تنها يک ماه ش��رکت 
تبليغاتي نتواند مش��تري براي تابلو پيدا کند 
شهرداري اجاره اش را از شرکت مي خواهد 
و شرکت بايد درآمد چندماه خود را براي يک 
ماه به دليل نبود مش��تري براي يک تابلو در 
اختيار ش��هرداري ق��رار دهد.«»محمد رضا 
رستمي«  يکي ديگر از مديران شرکت هاي 
تبليغ��ات ش��هري در گفتگو ب��ا »تجارت« 
مي گوي��د:»در تعدادي از تابلوهاي ش��هري 
که درآمد بالاتري دارد در اختيار شرکت هاي 
تبليغات��ي بزرگتر ق��رار مي گيرد و تابلوهاي 
کوچ��ک تر که مش��تري کمت��ري دارند در 
 اختيار ش��رکت هاي تبليغاتي کوچک تر قرار

 مي گيرند.«
او ادام��ه مي ده��د:» گاهي اوق��ات به دليل 

نب��ود مش��تري ي��ا اينک��ه به دلي��ل اينکه 
مش��تري تمايل دارد مدت زمان بيشتري از 
تابلو اس��تفاده کند شرکت هاي تبليغاتي بين 
 ۵ تا 2۰ درصد تخفيف به مش��تريان درنظر 

مي گيرند.«
ب��ه گفت��ه وي تع��دادي از بيلبوردهاي مهم 
و پرمش��تري در ش��مال ش��هر ته��ران در 
اختي��ار ش��رکتهاي تبليغاتي قرار نمي گيرند 
و مستقيما از طريق سازمان زيباسازي هاي 
ش��هرداري ته��ران در اختي��ار متقاضي��ان 
تبليغ��ات محيطي ق��رار مي گيرد.همچنين 
درآم��دي که ش��هرداري ته��ران از تبليغات 
محيطي بدست مي آورد به اندازه بودجه چند 

شهر کشوراست.
آن طور که رس��تمي مي گويد:»گاهي اوقات 
قيمت هاي تابلوها بيش از حد گران اس��ت 
و از لحاظ کارشناس��ي اين قيمت ها درس��ت 
نيس��ت. ب��ه طور مث��ال در مس��ير فرودگاه 
مهرآب��اد در فاصله 3۰متري چندين بيلبورد 
وجود دارد. در اين مسير کوتاه مگر رهگذران 
چق��در مي توانند اين تابلوه��اي تبليغاتي را 
 ببينن��د ک��ه هزين��ه کرايه آنها بس��يار گران

 است.«
قراردادهاي نجومي شهرداري تهران ���

در آخرين روزهاي جلس��ه ش��وراي ش��هر 
ته��ران در س��ال گذش��ته »محمدمه��دي 
تندگويان«يک��ي از اعض��اي اين ش��ورا در 
مورد قراردادهاي مبهم س��ازمان زيباسازي 
ش��هرداري ته��ران در واگ��ذاري تابلوهاي 
تبليغاتي سطح شهر را نجومي اعلام مي کند، 
مي گوي��د:» در خص��وص ش��فاف س��ازي 
قراردادهاي سازمان زيباسازي26 بار مکاتبه 
داشته و دو تذکر رسمي به شهردار تهران در 

اين خصوص ارائه کرده ام. 
ب��ا اس��تناد به م��اده 7۱ قانون تش��کيلات، 
وظايف و انتخابات شوراهاي اسلامي کشور 
و انتخاب شهرداران و ماده 73 قانون مذکور 
در خصوص نظارت بر شهرداري و با عنايت 
به لزوم حساس��يت ش��ورا در مورد تابلوهاي 
تبليغاتي ش��هرداري تهران من بعنوان عضو 
ش��وراي ش��هر تهران از سال ۱392 تاکنون 
در مورد لزوم شناس��ايي و مميزي اعلانات 
منصوب در معابر شهر تهران تذکراتي را ارائه 

کردم و پيگيري هايي انجام داده ام.«
وي در بخ��ش ديگ��ري از صحبت هاي��ش 
مي افزاي��د:» در ط��ي س��ه س��ال و نيم اخير 
26 مکاتبه با مجموعه ش��هرداري داش��ته ام 
که 8 مکاتبه آن مربوط به رياس��ت ش��وراي 
اسلامي ش��هر تهران و ۱۱ مکاتبه مربوط به 
بنده بوده که 3 جوابيه از سوي شهردار تهران 
و 4 جوابيه از س��وي س��ازمان زيباسازي در 
اي��ن خص��وص دريافت ک��ردم هدف از اين 
مکاتب��ات و تذک��رات ايجاد س��امانه اي در 
راس��تاي ش��فافيت در قراردادها و شناسايي 
مناب��ع درآم��دزاي موجود در ش��هرداري و 
نظارت مستقيم بر آنها توسط اعضاي شوراي 

شهر تهران بوده است.«
به گفته اين عضو شوراي شهر تهران متاسفانه 
بارها در پيگيري ها، يا نامه ها بي پاسخ مانده 
يا با پاس��خ هاي گنگ و غيرش��فاف از سوي 
شهرداري تهران مواجه شده ايم، با اين حال 
بالاخره طي پيگيري هاي انجام ش��ده مقرر 
شد سامانه اي براي کنترل و نظارت اعضاي 
ش��وراي شهر بر تابلوهاي اعلانات منصوب 
در معابر شهر تهران راه اندازي شود که اين 
س��امانه ني��ز بع��د از مدت زم��ان طولاني با 
پيگيري شوراي شهر ايجاد شد، اما سازمان 
زيباس��ازي ط��ي نام��ه اي در تاريخ 23 آبان 
9۵ و بعد از گذش��ت س��ه سال اعلام کرد که 
ايجاد دسترس��ي به اطلاعات آماري و مالي 
ابزاره��اي تبليغات��ي و اطلاعات کارگزاران 
تبليغات��ي به تمامي اعضاي ش��ورا به لحاظ 

امنيت شبکه ميسر نيست.
آن طور که تندگويان مي گويد:» ش��ورا نهاد 
بالادستي و نظارتي شهرداري است، اما حالا 
ن��ه تنها بااين نامه، وظيفه اعضاي ش��ورا را 
زير س��وال برده؛ بلکه مايل به شفاف سازي 
اقدامات خود در ش��هر تهران هم نيس��ت، 
صدالبته مايه بسي تعجب است که اعضاي 
ش��وراي ش��هر تهران که وظيفه نظارت بر 
عملکرد شهرداري تهران را دارند نمي توانند 
به دلايل امنيت شبکه بر روي اعلانات شهر 
ته��ران نظارت کنند، با اين حال مش��خص 
نيست آيا واقعا دليل آن امنيت شبکه است يا 
موضوعات ديگري که شهرداري نمي خواهد 
اعضاي ش��وراي ش��هر از آن اطلاع داش��ته 

باشند؟ 

و در اينجا س��والاتي مطرح اس��ت که بايد 
شهرداري به آن پاسخ دهد که آيا شهرداري 
تهران قراردادهايي نجومي با ش��رکت هايي 
خاص دارد که نمي خواهد اعضاي ش��وراي 
شهر از آن مطلع گردند؟ آيا مبالغ قراردادها 
به صورتي اس��ت که مصلحت ش��هرداري 
ته��ران بر آن اس��ت که م��ردم از آن اطلاع 

نداشته باشند؟«
او با اش��اره به توضيحات معاون ش��هردار در 
اي��ن م��ورد با طرح اين س��وال که چرا وقتي 
حرف حق گفته مي ش��ود، ناراحت مي شوند، 
مي گويد:» مگر درخواس��ت من ناحق بود؟ 
س��ه سال و نيم اس��ت که به دنبال شفافيت 
در موضوع��ي خ��اص و 26 بار نامه نوش��تم 
اما به درخواس��تم توجه نمي ش��ود و در آخر 
ه��م قيد مي کنند که بنا به دلايل »امنيتي« 
گذر واژه در اختيار شما قرار نميگيرد.«نايب 
رئيس کميسيون معماري و شهرسازي ادامه 
مي دهد:» بايد به تبلغات درون ايس��تگاها و 
خ��ط مت��رو هم توجه ک��رد و درآمد حاصل 
از تابلوه��اي مراکزتج��اري ه��م ب��ه اي��ن 
موض��وع افزوده مي ش��ود. در آن صورت به 
اي��ن جم��ع بن��دي خواهيم رس��يد که ۱۵۰ 
ميليارد تومان تنها بخش��ي از درآمد واقعي 
س��ازمان زيباس��ازي شهرتهران است که به 
 دليل عدم آگاهي ما ازحجم دارايي ها اعلام 

مي گردد.«
تندگويان مي گويد:» س��ازمان زيباس��ازي 
درآمدزاس��ت ام��ا اطلاع��ي از درآمده��اي 
اصل��ي آن نداري��م. يک ليس��ت از س��وي 
س��ازمان زيباس��ازي به ش��ورا ارائه مي شود 
ک��ه مي��زان هزينه و درآمدها اعلام ش��ده و 
دلمان خوش اس��ت که اين سازمان حداقل 
درآمدزاس��ت اما واقعيت اين اس��ت که چون 
اط��لاع دقيق��ي از کل درآم��د نداريم حتي 
 نمي تواني��م نظ��ري بدهيم و بايد آن را قبول

 کنيم«.
او خاطرنشان مي کند:» متاسفانه بايد به مردم 
ش��هر تهران اعلام کن��م که تمام تابلوهاي 
ش��هر با قراردادهاي نجومي در اختيار تعداد 
محدودي است و تنها چند شرکت خاص از 

مزاياي اين تابلوها بهره مي برند. 
وي در پاس��خ ب��ه اين ش��ائبه ک��ه آيا ردپاي 
عض��وي از ش��ورا ني��ز در اي��ن قراردادهاي 
نجومي اس��ت گفت: خدا کند که نباش��د اما 
اگر عضوي از ش��ورا نيز در اين قراردادهاي 
نجومي نقش داش��ت بعدا آقايان به ما گلايه 
نکنند که شما قبلا مطرح نکرديد و قصد کار 
سياس��ي و رس��انه اي داشتيد چراکه من سه 
س��ال و نيم صبر کرده و تنها مکاتبه کردم 
تا مس��ئله حل ش��ود اما وقتي بهانه مي آورند 
ک��ه بن��ا به دلايل »امنيتي« به عضو ش��ورا 
 دسترس��ي نمي دهند يعني بايد مردم باخبر 

شوند.«

گزارش »تجارت« از  ضرورت شفافیت در قراردادهای تبلیغات شهری؛

درآمد بیلبوردهای تهران در ابهام
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تجليل از مقام علمي دکتر جباري در بيمه آرمان
مدي��ر عام��ل بيمۀ آرم��ان که ميزب��ان تعدادي از 
پيشکستوتان صنعت بيمه بود، از شخصيت علمي و 
برجستۀ دکتر غلامحسين جباري، اسُتاد مسلمّ بيمه 

تجليل و قدرداني کرد. 
ب��ه گ��زارش روزنام��ه تج��ارت به نق��ل از روابط 
عمومي بيم��ه آرم��ان، عليرض��ا بياني��ان در ديدار 
دکتر غلامحس��ين جباري که به همراه چند تن از 

پيشکس��وتان ارش��د صنعت بيمه در بيمۀ آرمان حضور يافته بودند، از مراتب علمي و 
فني ايشان تجليل و قدرداني کرد. مدير عامل بيمۀ آرمان، دکتر جباري را از نخبگان 
و سرمايه هاي بزرگ صنعت بيمه برشمرد و گفت: رشد و توسعه ي اين صنعت مديون 

دانشِ فني و تلاش هاي گسترده ايشان است.
دکتر غلامحس��ين جباري در س��ال ۱33۵ فعاليت خود را در بيمه هاي بازرگاني آغاز 
کرد و پس از تاس��يس بيمه مرکزي در س��ال۱3۵۰به دعوت رئيس کل وقت اين نهاد 
ناظر، در سن 38 سالگي معاونت فني و اتکايي بيمۀ مرکزي را تا سال ۱3۵7 بر عهده 
گرفت. او پس از انقلاب به قائم مقامي بيمه ايران منصوب شد و تا سال ۱363 در اين 

سمت مشغول به خدمت بود.

ساختمان جديد شعبه رشت بيمه "ما" افتتاح و راه اندازي شد
مهن��دس صف��دري مديرعامل بيمه "ما" به همراه 
جن��اب آق��اي مهندس هادي عض��و محترم هيات 
مدي��ره و تعدادي از معاونين، مش��اورين و مديران 
ش��رکت از ش��عبه رشت بازديد و س��اختمان جديد 

شعبه را افتتاح کرد.
ب��ه گ��زارش روزنام��ه تج��ارت به نق��ل از روابط 
عمومي بيم��ه "م��ا" ، در اي��ن بازدي��د ع��لاوه ب��ر 

عليرضا هادي عضو هيات مديره، امير حسين قرباني معاون فني ، اکبر زاهدوند مشاور 
مديرعامل ، امير شفيعي مدير امور شعب و عباس اسلامي مدير بيمه هاي عمر و سرمايه 

گذاري مهندس صفدري را همراهي کردند.
اين گزارش مي افزايد: در اين مراسم اميرحسين قرباني با تاکيد بر لزوم توسعه بازاريابي 
مدرن در ش��رکت بيمه "ما" گفت: توس��عه اين بخش بنا بر توانمندي ها و ظرفيت هاي 
هر اس��تان برنامه ريزي ش��ده و بيمه گران بايد بر اس��اس ظرفيت هاي اقليمي و خاصي 
که در هر استان وجود دارد رشته هاي بيمه اي مختلف را به فروش رسانده و در اجراي 

ايجاد اطمينان و اعتماد بيمه اي براي آحاد جامعه تلاش نمايند. 
بر اس��اس اين گزارش، مهندس صفدري با تاکيد بر اهميت و جايگاه مش��تري مداري 
در بيمه "ما" گفت: يکي از اولويت هاي اين ش��رکت ، در دس��ترس مش��تري بودن و 
اطلاع رس��اني دقيق و ش��فاف ش��بکه فروش در زمان مراجعه مش��تريان جهت اخذ 
خدمات بيمه اي مي باشد که اين امر مستلزم مطالعه بيشتر نمايندگان و تقويت علمي  

در زمينه بازاريابي است.
وي در ادامه در خصوص پايين بودن درصد خس��ارت ش��عبه رش��ت نس��بت به پرتفوي 
اين ش��عبه ابراز خرس��ندي کرده و از امير نکويي رييس ش��عبه، پرس��نل و شبکه فروش 

استان قدرداني نمود.
در پايان مراسم با حضور جناب آقاي پاليک مدير شعب بانک ملت استان طي مراسمي از 
نمايندگان برتر س��ال 9۵ که در فروش کليه بيمه نامه ها و ش��اخص هاي بيمه گري و 
مالي برتر بودند، تقدير به عمل آمد.افراد منتخب خانم ها مکرم محبوبي، مريم نقبايي 

و آقاي حسين کشوردوست بودند.

انتشار مطالعه تطبيقي طرح هاي 
مستمري بازنشستگي خصوصي در کشورهاي منتخب

نش��ريه گزارش موردي س��ي و شش��مين شماره خود را به مطالعه 
تطبيقي طرح هاي مستمري بازنشستگي خصوصي در کشورهاي 

منتخب اختصاص داد. 
ب��ه گ��زارش روزنامه تجارت به نقل از روابط عمومي پژوهش��کده 
بيمه تعيين يک س��اختار مناس��ب و منجس��م براي نظام چندلايه 
اي تامين اجتماعي، نيازمند مش��ارکت تمامي بخش ها در تدوين 
و اجراي اين ساختار بوده و نقش بخش خصوصي در تکامل اين 

مجموعه غيرقابل انکار اس��ت. ش��رکت هاي بيمه بازرگاني يکي از عمده مؤسس��اتي 

هستند که در کنار بخش هاي اجتماعي مشغول ارائه خدمات پايه، جايگزين و يا مکمل 
در حوزه هاي مش��ترک مي باش��ند. ش��ناخت س��از و کار ارائه خدمات تامين اجتماعي و 
همچنين طرح هاي مختلف در دنياي کنوني ضرورتي بي بديل جهت توسعه و پيشرفت 

در اين زمينه مي باشد.
بر پايه اين گزارش اين مطالعه با هدف شناسايي ساختار ارائه مستمري هاي بازنشستگي 
در سيستم تامين اجتماعي کشورها در بخش دولتي و خصوصي انجام پذيرفته است. 
اين تحقيق تطبيقي – مقايسه اي و از نوع توصيفي ميباشد که با استفاده از داده هاي 
کتابخانه اي، منابع علمي معتبر و تجارب منتش��ر ش��ده ش��رکت هاي بيمه بازرگاني 
و س��ازمان هاي بيمه اجتماعي کش��ورهاي منتخب،س��ازمان بهداشت جهاني و بانک 

جهاني انجام شده است.

سقف پرداخت خسارت مالي بدون کروکي
 به 7 ميليون تومان افزايش يافت

 س��قف پرداخت خس��ارت مالي بدون کروکي بيمه 
نامه ه��اي ش��خص ثالث درح��وادث رانندگي به 7 
ميلي��ون توم��ان افزايش يافت و بخش��نامه آن به 

واحدهاي اجرايي بيمه ايران ابلاغ شد.
 ب��ه گ��زارش روزنام��ه تج��ارت به نق��ل از روابط 
عمومي بيمه ايران، مديريت بيمه هاي اتومبيل بيمه 
ايران با صدور دس��تورالعملي به واحدهاي اجرايي 

خ��ود اع��لام ک��رد: ب��ا عنايت به افزايش نرخ ديه در س��ال ۱396 و ابلاغ ارقام تعهدات 
جديد خسارت بدني و مالي بيمه شخص ثالث از سوي بيمه مرکزي جمهوري اسلامي، 
سقف پرداخت خسارت مالي بدون کروکي بيمه نامه هاي شخص ثالث منوط به تحقق 

شرايط مندرج در قانون، 7۰ ميليون ريال اعلام مي شود.
بنا به اين گزارش، بيمه مرکزي ايران در بخشنامه خود، تمامي شرکت هاي بيمه کشور 
را موظف کرد از ابتداي فروردين 96 بيمه نامه ش��خص ثالث را با تعهدات بدني 28۰ 
ميلي��ون توم��ان )مع��ادل دي��ه ماههاي حرام( و تعهدات مالي حداقل 7 ميليون تومان و 

بيمه حوادث راننده را با تعهدات بدني حداقل 2۱۰ ميليون تومان صادر کنند.
ب��ر اس��اس اي��ن بخش��نامه جب��ران کس��ري پوش��ش بيم��ه نامه ش��خص ثالث در 
بخ��ش تعه��دات بدن��ي که ناش��ي از افزاي��ش مبلغ ريالي ديه باش��د، برعهده صندوق 
تامي��ن خس��ارت هاي بدن��ي ق��رار گرفته اس��ت، لذا اخ��ذ الحاقيه افزاي��ش تهعدات 
 بدن��ي بيم��ه ش��خص ثال��ث ب��راي کلي��ه بيم��ه نامه ه��اي ص��ادره از ابتداي س��ال 

۱39۵منتفي است.

پيام تشکر مدير عامل بيمه ايران معين 
از برگزاري نمايشگاه بورس، بانک و بيمه

با س��لام و احترام، دهمين نمايش��گاه بين المللي 
بورس، بانک و بيمه در سال "اقتصاد مقاومتي: توليد 
و اش��تغال"، فرصت مناس��بي براي معرفي آخرين 
دس��تاوردها و تلاش��هاي فعالان ح��وزه اقتصادي 
و مالي کش��ور و موقعيت مناس��بي براي ش��نيدن 
انتظارات و خواس��ته هاي مش��تريان ب��راي بهبود 

محصولات و خدمات اين حوزه بود.
بدين وس��يله به کليه همکاران مان در صنعت بورس، بانک و بيمه کش��ور خداقوت 

مي گويم.
 همچنين از زحمات مديران و کارشناسان شرکت بيمه ايران معين که در اين چند روز با 
اشتياق تمام پاسخگوي شبکه فروش،مشتريان و مراجعان به غرفه شرکت بيمه ايران 
معين بوده اند و براي پيشبرد فروش بيمه زندگي مان تلاش کرده اند و همکارانمان در 
روابط عمومي شرکت سهامي بيمه ايران و مرکز آموزش بيمه ايران که براي برگزاري 

اين نمايشگاه نهايت همراهي را داشته اند سپاسگزارم.
در اين نمايشگاه از تعداد مراجعين مرتبط با بيمه زندگي" مان "مشخص شد اين محصول 
که هدفش افزايش مقاومت و امنيت خاطر در زندگي ايرانيان است جاي خود را در بازار 
بيمه زندگي کشور باز کرده است و اين اميدواري را ايجاد کرد که بيمه هاي زندگي اگر 

با طراحي خوب و معتبر ارائه شوند، مي توانند نياز مردم را مرتفع سازند.
 اميدوارم اين نمايش��گاه براي کليه مس��ئولان و تصميم س��ازان الهام بخش بوده و به 
زودي ش��اهد ش��کوفايي حوزه اقتصادي و مالي کش��ور و به ويژه صنعت بيمه باش��يم. 

ابراهيم حميدي مديرعامل شرکت بيمه ايران معين

اخبار بيمه


