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بیمه پارسیان محبوب ترین برند 
بیمه ای کشور 

در چهارمین جشنواره انتخاب محبوب ترین 
برندهای ش��رکت ، بیمه پارس��یان بعنوان 
محبوب ترین برند بیمه ای کش��ور شناخته 
شد. در چهارمین جشنواره انتخاب محبوب 
ترین برندهای شرکت ، بیمه پارسیان بعنوان 
محبوب ترین برند بیمه ای کش��ور شناخته 
ش��د. در این جش��نواره که در آن کلیه گروه 
های کالایی و خدماتی کشور حضور داشتند 
ش��رکت ها در 147 گروه مختلف کالایی و 
خدماتی در معرض رای و انتخاب مشتریان 
قرار گرفتند که در میان گروه بیمه ها بیمه 
پارسیان با کسب بیشترین رای از مشتریان 
و ه��م میهنان عزیز در اختتامیه جش��نواره 
تندیس محبوب ترین برند بیمه کش��ور را 

دریافت کرد.

افزایش سقف خسارت بدون 
کروکی به 7 میلیون تومان 

سقف پرداخت خسارت مالی بدون کروکی 
بیم��ه نامه های ش��خص ثال��ث درحوادث 
رانندگی به 7 میلیون تومان افزایش یافت و 
بخشنامه آن به واحدهای اجرایی بیمه ایران 
ابلاغ ش��د.  به گزارش روابط عمومی بیمه 
ایران، مدیریت بیمه های اتومبیل بیمه ایران 
با صدور دستورالعملی به واحدهای اجرایی 
خود اعلام کرد: با عنایت به افزایش نرخ دیه 
در س��ال 1396 و ابلاغ ارقام تعهدات جدید 
خس��ارت بدنی و مالی بیمه ش��خص ثالث 
از س��وی بیمه مرکزی جمهوری اسلامی، 
سقف پرداخت خسارت مالی بدون کروکی 
بیمه نامه های شخص ثالث منوط به تحقق 
ش��رایط مندرج در قانون، 70 میلیون ریال 
اع�الم می ش��ود. بنا به ای��ن گزارش، بیمه 
مرک��زی ایران در بخش��نامه خود، تمامی 
ش��رکت های بیمه کش��ور را موظف کرد از 
ابتدای فروردین 96 بیمه نامه شخص ثالث 
را با تعهدات بدنی 280 میلیون تومان )معادل 
دیه ماههای حرام( و تعهدات مالی حداقل 
7 میلی��ون توم��ان و بیمه حوادث راننده را با 
تعه��دات بدنی حداقل 210 میلیون تومان 
صادر کنند. بر اساس این بخشنامه باتوجه 
به اینکه در قانون بیمه اجباری خسارات وارد 
شده به شخص ثالث در اثر حوادث ناشی از 
وسایل نقلیه مصوب 1395، جبران کسری 
پوش��ش بیمه نامه ش��خص ثالث در بخش 
تعهدات بدنی که ناشی از افزایش مبلغ ریالی 
دیه باش��د، برعهده صندوق تامین خسارت 
های بدنی قرار گرفته است، لذا اخذ الحاقیه 
افزایش تهعدات بدنی بیمه ش��خص ثالث 
ب��رای کلیه بیمه نامه های صادره از ابتدای 

سال 1395منتفی است.

بیمه های خُرد اولویت 
نخست بیمۀ آرمان در سال 96 

در نخس��تین جلسۀ ش��ورای مدیران بیمه 
آرم��ان در س��ال ج��اری، مدی��ر عامل این 
شرکت از تدوین و ابلاغ راهبردهای جدید 
برای سال 1396 خبر داد. به گزارش روابط 
عمومی بیمه آرمان، علیرضا بیانیان در این 
جلس��ه که با حضور اعضای هیئت مدیره، 
قائم مقام، معاونان و مدیران ستادی برگزار 
شد، ضمن قدردانی از تلاش های کارکنان 
درس��ال گذش��ته، بهبود جایگاه شرکت را 
مس��تلزم وفاق کلی بین کارکنان و مدیران 
دانس��ت و گفت: این امر باعث می ش��ود تا 
کارکنان با احساس آرامش و اطمینان بیشتر، 
اهداف و مأموریت های شرکت را دنبال کنند 
و تحقق بخشند. وی توسعۀ بیمه های خُرد 
از جمله بیمه های عمر و سرمایه گذاری و 
بیمه های آتش سوزی را از اولویت های این 
شرکت در سال جاری برشمرد و گفت: برای 
تحقق این امر لازم اس��ت ش��بکه فروش و 
نمایندگان بیش از گذش��ته مورد توجه قرار 
بگیرند و ضمن تقویت و پشتیبانی همه جانبۀ 
ش��بکه فروش، به امور و خواسته های آنان 
نیز رس��یدگی ش��ود. وی در پایان از تغییر و 
جابجایی برخی از مدیران ش��رکت در سال 
جدید خبر داد و گفت: این تغییرات با توجه 
به شرایط و اقتضای شرکت، با هدف تحقق 
هرچه بیشتر اهداف و افزایش قابلیت های 
فنی و کارشناسی افراد صورت گرفته و قطعاً 
باعث پویایی و تحرک شرکت خواهد شد.

معاون رئیس جمهور در امور زنان و خانواده با اشاره به لوایح حوزه 
زنان و خانواده گفت: لایحه »تامین امنیت زنان« را پایان سال 
۹۵ به کمیسیون لوایح دولت ارسال کردیم و کارهای تخصصی 
آن در حال انجام است که پس از تصویب دولت به مجلس ارائه 
می‌شود؛ البته چندین لایحه در کمیسیون اجتماعی قرار دارد و یا 

از این کمیسیون خارج شده و در دستور کار دولت است.

شهین‌دخت مولاوردی افزود: سال گذشته از  همه دستگاه‌های 
اجرایی و اعضای کابینه خواس��ته ش��د که لوایح در دس��ت اقدام 
خود که دارای فوریت اس��ت را اعلام کنند بنابراین فهرس��تی 
از لوای��ح در دس��ت اق��دام در ح��وزه زنان و خان��واده را تهیه و به 

دبیرخانه هیات دولت اعلام کردیم. 
یکی از این لوایح، بیمه زنان خانه‌دار اس��ت که در دو قالب در 

حال پیگیری است. در این زمینه یک لایحه جداگانه‌ای دادیم.  
ع�الوه ب��ر آن س��ازمان تأمین اجتماعی نی��ز آئین نامه اجرایی 
ماده ۲۷ قانون برنامه پنجم توس��عه را به دولت ارائه کرده که 
در چارچ��وب نظ��ام جامع رف��اه و تامین اجتماعی و بیمه فراگیر 
اجتماعی)بیمه های چند لایه( است که زنان خانه دار جزو لایه 

دوم )بیمه پایه اجتماعی( هستند.

بیمه زنان خانه‌ دار به کجا رسید؟

بیمه عمر و زندگی از رایج ترین و متداول ترین 
رشته‌های بیمه در جهان به ویژه در کشورهای 
توسعه‌یافته است. هدف اصلی بیمه های عمر 
ایجاد و جمع‌آوری دخایر مالی،‌ سرمایه گذاری 
و کس��ب س��ود حاصل از سرمایه بیمه عمر و 
نهایتا ایفای تعهدات بیمه گر در قبال استفاده 
کنندگان اس��ت. بیمه عمر و س��رمایه گذاری 
قرارداد بیمه ای است که همزمان با بیمه کردن 
عمر افراد امکانات متنوع سرمایه گذاری ذخایر 
حق بیمه پرداختی را در س��بد سرمایه گذاری 
شرکت بیمه، متشکل از متنوع ترین بازار‌های 
سرمایه گذاری در دسترس قرار می‌دهد تا در 
ص��ورت فوت و ی��ا پس از اتمام قرارداد، بیمه 
ش��ده و خان��واده او از تامی��ن مال��ی مورد نیاز 
برخوردار ش��وند. بیمه عمر و س��رمایه گذاری 
در واقع یک س��رمایه‌گذاری مطمئن با س��ود 
تضمینی است که علاوه بر پرداخت سود علی 
الحساب به سپرده گذاری، شامل پوشش‌های 
بیمه ای بسیار زیادی است. این نوع بیمه یکی 
از پرطرفدار ترین نوع بیمه‌ها در سراسر جهان 
اس��ت که با اضافه کردن یک برنامه س��رمایه 
گذاری امن به بیمه عمر بلند مدت، روز به روز 
طرفدارن بیشتری را در اکثر کشورها به خود 
جل��ب می‌کند. در این ط��رح افراد با پرداخت 
مبلغی به صورت ماهانه، سه ماهه، شش ماهه 
و یا س��الانه تحت عنوان حق بیمه علاوه بر 
تامین منابع لازم برای تشکیل سرمایه ای در 
آینده برای خود، از امکانات پوشش‌های بیمه 
عمر نیز برخوردار می‌ش��وند. س��هم حق بیمه 
عمر در سال اول روی کار آمدن دولت یازدهم 
معادل ۹/۱ درصد از کل پرتفوی بازار بیمه بود 
که این شاخص در سال دوم فعالیت دولت به 
رقم ۱۰/۸ درصد )۱/۷درصد افزایش( رسید. 
دولت در سال سوم فعالیت خود موفق شد این 
شاخص را به ۱۲/۱ درصد )۱/۳درصد افزایش( 
برساند. این در حالی است که در پایان ۹ماهه 
اول س��ال ۹۵ این ش��اخص به ۱۳/۱ درصد از 
کل پرتفوی بازار بیمه افزایش یافت. در همین 
راس��تا، دولت علاوه بر تخصصی کردن بیمه 
عمر در شرکت‌های بیمه، تفکیک حساب ها 

و ...، سیاست تاسیس شرکت های تخصصی 
در حوزه بیمه عمر را نیز در دس��تور کار خود 

قرار داد.

انواع بیمه عمر �� 
به نوشته آرمان،بیمه عمر دو نوع ریسک کلی 
را در زندگی افراد پوش��ش می‌دهد. ریس��ک 
اول، ف��وت ناگهان��ی و غیرمنتظره )ریس��ک 
فوت( است. این ریسک به ویژه درمورد فوت 
سرپرست و نان آور خانواده از اهمیت خاصی 
برخوردار است. ریسک دوم، طول عمر بیش 
از حد انتظار )ریسک حیات( است که در مقابل 
خط��ر ف��وت ق��رار دارد و در آن فرد و خانواده 
در اثر طول عمر بس��یار زیاد وی در ش��رایط 
س��خت اقتصادی و اجتماعی قرار می‌گیرند. 
برای پوشش دادن به این ریسک‌ها، اصولا سه 
نوع بیمه عمر وجود دارد که متش��کل از بیمه 
عمر به شرط فوت )با پوشش فوت(، بیمه عمر 
به شرط حیات )با پوشش حیات( و بیمه عمر 
به ش��رط فوت و حیات )با پوش��ش توام فوت 
و حیات یا مختلط( می‌شود. بیمه عمر شامل 
بیمه عمر و پس انداز، بیمه نوزادان، کودکان، 

نوجوان��ان، بیمه عمر جامع زندگی، بیمه تمام 
عمر، بیمه عمر زمانی، حامی هزینه های کفن 
و دفن، بیمه جهیزیه، بیمه مهریه و ... می‌شود 
ک��ه متداول و رای��ج ترین انواع آن عبارتند از 
بیمه جامع زندگی، بیمه عمر نوزادان، کودکان 

و نوجوانان و بیمه عمر و پس انداز.

مزایای بیمه عمر چیست؟ �� 
از مزای��ای بیم��ه عم��ر می توان ب��ه امکان 
دریاف��ت وام ب��دون ضام��ن و ب��دون وثیقه،‌ 
معافیت مالیات��ی،‌ تخصیص اندوخته حاصل 
از بیمه عمر به دیگری، انعطاف‌پذیری در نحوه 
پرداخت حق بیمه، تعیین ذینفع توس��ط بیمه 
گذار،‌ ضمانت سودآوری مشارکت در منافع و 
بازخرید بیمه نامه اشاره کرد. امکان پرداخت 
حق بیمه به صورت ماهانه، س��ه ماهه، ش��ش 
ماهه، سالانه و یا یکجا با انتخاب بیمه‌گر انجام 
پذیر اس��ت و پرداخت‌ه��ا می‌تواند به صورت 
الکترونیک)کارتخ��وان، دس��تگاه خودپرداز، 
اینترن��ت ( و ی��ا مراجعه حضوری به هر یک از 
ش��عب بانک‌های طرف قرارداد با بیمه ایران 
در کل کشور انجام شود. براساس قانون بیمه 

عم��ر، در ص��ورت فوت در اثر حادثه علاوه بر 
اصل و س��ود مبلغ س��رمایه تا ۳ برابر به وراث 
انتخابی ش��ما پرداخت می‌ش��ود و در صورت 
پش��یمانی از ادام��ه ق��رارداد، هر زمان قادر به 
فس��خ و دریاف��ت مبلغ بازخری��دی مندرج در 
بیمه نامه یا انتقال امتیازات خود به ش��خص 
دیگری هس��تید. همچنین نرخ سود این بیمه 
نامه تا ۱۰ سال اول ۱۸ درصد و بعد از آن ۱۵ 
درصد است ضمن آنکه از بدو تولد نوزادان تا 

افراد ۶۵ سالگی قابل صدور است.

بیمه عمر در ایران و کش�ورهای توس�عه  �� 
یافته

در جوام��ع توس��عه یافته یک��ی از مولفه‌های 
تاثیرگ��ذار در اقتص��اد ملی هر کش��وری بالا 
بودن ضریب نفوذ بیمه اس��ت که در راس��تای 
افزای��ش ضریب نفوذ بیمه برنامه‌های مدون 
و منس��جمی در نظر گرفته ش��ده است. هرچه 
شاخص‌های رشد و توسعه در کشوری بالاتر 
باشد، وضعیت صنعت بیمه نیز بهتر می‌شود. 
برهمین اس��اس برای بالابردن س��هم بیمه 
از تولی��د ناخالص داخلی کش��ور نیازمند یک 

برنامه‌ریزی بلندمدت هستیم. به گفته برخی 
کارشناس��ان، بیمه‌ه��ای عم��ر در ایران باید 
حدود ۶ برابر شود تا بتوان آن را با کشور‌های 
توس��عه‌یافته مقایس��ه کرد. طب��ق آمارهای 
موج��ود،‌ ۵۸ درصد بیمه‌نامه‌های صادرش��ده 
در کش��ور‌های توس��عه یافته مربوط به بیمه 
نامه‌های زندگی اس��ت. این درحالی است که 
تنه��ا ۸ درص��د از بیمه نامه‌های صادر ش��ده 
کشور مربوط به بیمه‌های زندگی است. یکی 
از پیش‌نیازهای این کار توسعه فرهنگ بیمه 
است که در کوتاه مدت ممکن نیست و باید از 
همان مرحله آموزش و پرورش آغاز و توسط 

رسانه‌های گروهی بسط داده شود.

کاه�ش ت�ورم یکی از دلایل اقبال به بیمه  �� 
عمر

بررسی نرخ تورم در کشورها نشان می‌دهد که 
تورم بر حق بیمه‌های دریافتی، اثر منفی دارد و 
با افزایش نرخ تورم و شاخص قیمت کالاهای 
مصرفی، انگیزه مردم برای خرید بیمه‌های عمر 
کم می‌شود. درواقع با افزایش قیمت کالاهای 
مصرفی، انگیزه پس انداز مردم کاهش می‌یابد 
و همچنین، افزایش قیمت سبب کاهش قدرت 
خرید و بی ارزش شدن پول می‌شود. در شرایط 
تورمی اگر شرکت‌های بیمه با اعمال برخی از 
روش‌های مناس��ب، تأثیر منفی تورم بر قدرت 
خرید واقعی س��رمایه بیمه شده را خنثی نکنند 
خرید بیمه‌نامه‌های عمر روز به روز کمتر خواهد 
ش��د. در دولت یازدهم شاهد کاهش چشمگیر 
ش��اخص تورم در س��ال گذش��ته بودیم بنا به 
اعلام مرکز آمار ایران ، نرخ تورم س��الیانه ۹۵، 
ب��ا کاه��ش ۴/۵ درصدی به عدد ۶/۸ رس��ید. 
درنتیجه با افزایش قدرت خرید، مردم تمایل و 
رغبت بیش��تری به سرمایه‌گذاری و پس انداز 
پیدا کردند و همین امر باعث رشد قابل ملاحظه 
بیمه‌نامه‌های عمر در دولت یازدهم شده است. 
به گونه‌ای که رئیس کل بیمه مرکزی از رشد 
۴۰درص��دی بیمه‌نامه‌ه��ای عم��ر در دولت 
یازدهم خبر داده و س��ال جاری را س��ال خوبی 

برای صنعت بیمه دانسته است.

درباره بیمه عمر چه می دانید؟

رشد ۴۰درصدی خرید بیمه‌های عمر در ایران

اخبار

گروه مالی ملت و زیرمجموعه های این ش��رکت س��هامدار 
حدود ١٨ درصد از شرکت بیمه آسیا هستند که در نظر دارند 
5 درصد از این بلوک را عرضه کنند. لازم به ذکر است برای 
آن که شرکت های بیمه ای متحمل زیان ناگهانی و شدید 
نشوند استانداردهای IFRS برای این شرکت ها به طور مرحله 

ای اجرایی خواهد شد.
ابراهیم کاردگر مدیرعامل ش��رکت بیمه آس��یا در خصوص 
واگذاری بلوک این شرکت توسط گروه مالی ملت گفت: این 
گروه از 18 درصد خود تنها 5 درصد خود را خواهد کرد که در 
این صورت س��یت هیئت مدیره ش��رکت دچار تغییر نخواهد 
شد. گروه مالی ملت همچنان یک سیت هیئت مدیره را در 
بیمه آس��یا خواهد داش��ت. وی ادامه داد: این عرضه بلوک 
چندان تاثیری بر بیمه آس��یا نخواهد گذاش��ت. آن چه که در 
سال جاری برای شرکت های بیمه ای مهم بوده الزام بیمه 

مرکزی و سازمان بورس مبنی بر ارائه صورت های مالی بر 
اس��اس اس��تاندارد IFRS است. در سال جاری شرکت های 
بیمه باید این استانداردها را اجرایی کنند. وی تاکید کرد: اما 
آنچه که مهم است، اجرایی شدن این استانداردها گام به گام و 
مرحله به مرحله است. این استانداردها مرحله به مرحله اجرایی 
خواهد شد و از طرف شرکت های بیمه باید به بیمه مرکزی 
ارائه شود و پس از تایید بیمه مرکزی صورت های مالی در 
اختیار حسابرس قرار می گیرد و پس از تایید مجامع شرکت 
ها برگزار خواهد شد. وی افزود: بیمه مرکزی استانداردهای 
IFRS را مرحله ای کرده و پس از اجرایی ش��دن هر مرحله 
وارد مرحله بعدی خواهد شد. به همین دلیل انتظار نمی رود 
سرنوش��تی که بانک ها داش��تند نصیب بیمه ای ها شود. به 
علت سرنوشتی که بانک ها داشتند اجرا شدن این استانداردها 
برای شرکت های بیمه ای مرحله مرحله شده است. وی تاکید 

کرد: در س��ال جاری ش��رکت بیمه آس��یا در نظر دارد تا سهم 
بیشتری از بیمه خود را به بیمه های زندگی و عمر تخصیص 
دهد. این میزان در فروردین 96 نسبت به 95 حدود 38 درصد 
رش��د را نش��ان می دهد. رش��د این بیمه ها در بودجه شرکت 
های بیمه ای بسیار مناسب تر از سایر بیمه ها است. کاردگر 
عنوان کرد: سیاس��ت بیمه آس��یا برای سال جدید متمرکز بر 
حوزه خرده فروشی و بیمه های زندگی است و در نظر داریم 
تمرکز سرمایه خود را بر روی بیمه های کلان و پروژه های 
بزرگ کم کنیم. چرا که هر چه قدر پروژه کوچک تر و خردتر 
باشد خروج و نگهداشت نقدینگی در آن آسان تر است. اعتقاد 
ما این است که تمرکز بر حوزه های کوچک مانند بیمه عمر 
و زندگی، فروش شرکت را بیشتر تحت تاثیر قرار می دهد. 
وی خبر داد: بیمه ها سال خوبی را خواهند داشت و می توان 

امیدوار بود اتفاقات خوبی در این شرکت ها بیفتد.

مديرعامل بيمه آسيا از اجرای استانداردIFRS خبر داد

 اهداء لوح سپاس بنیاد شهید استان کردستان به بیمه دی
بنیاد ش��هید کردس��تان به منظور تقدیر از حفظ س�المت و حرفه ای گری همکاران بیمه دی اس��تان ، لوح سپاس��ی 

را به این بیمه تقدیم کرد.
به گزارش روابط عمومی بیمه دی؛ پیرو بهبود ارتباطات بیمه دی اس��تان و بنیاد ش��هید کردس��تان ، مدیریت این 
بنی��اد ب��ه دلی��ل رضایتمن��دی از عملک��رد خوب همکاران و انجام به موقع امور بیمه ای ، لوح سپاس��ی را به بیمه دی 

اهداء کرد.
در این لوح آمده است که به دنبال تعامل بهینه با مجموعه بنیاد و انجام امور بیمه ای کارکنان سازمان و رضایتمندی 
از خدمات ارائه ش��ده و عقد چند قرارداد درمان و ... مدیرکل بنیاد ش��هید اس��تان کردس��تان لوح تقدیری را به پاس 

خدمت رسانی که در راستای تکریم ارباب رجوع صورت گرفته ، به بیمه دی استان تقدیم می کند.

  بیمه رازی حامی همایش ملی مدیریت در عصر دیجیتال
همایش ملی«مدیریت در عصر دیجیتال« با حضور پروفسور چارلز هندی، چهره جهانی علم مدیریت برای اولین 

بار در ایران به منظور ارایه آخرین یافته های مدیریتی و گرد همایی جامعه مدیریت کشور برگزار شد.
 به گزارش روابط عمومی و تبلیغات بیمه رازی، در این همایش همچنین دکتر علینقی مش��ایخی موس��س و اس��تاد 
تمام دانشکده مدیریت و اقتصاد دانشگاه صنعتی شریف، دکتر فریدون قاسم زاده استاد درس تجارت الکترونیک 
دانشگاه صنعتی شریف و مدیرعامل شرکت افرانت و مدیران شرکت های موفق در حوزه دیجیتال) تپسی، تخفیفان 
و ...( به سخنرانی پرداختند. لازم به ذکر است جناب آقای فرهاد خالقی قائم مقام و سرپرست محترم بیمه رازی و 
جناب آقای بهمن یزدخواستی رئیس محترم هیئت مدیره همراه با اعضای هیئت مدیره، مدیران ستادی و مدیران 

شعب تهران نیز در این  همایش حضور داشتند.


