
چهار شـنبه 24 خرداد 1396   شماره 1053
W e d 1 4 J u n . 2 0 1 7

7

w
w

w
.t

e
ja

ra
to

n
li

n
e

.i
r

علت برکناري معاون نعمت زاده از زبان خودش
ب��ه گفته يک مقام آگاه طي جلس��ه 
ش��وراي معاوني��ن وزارت صنع��ت، 
مع��دن و تج��ارت ک��ه در دفتر وزير 
برگزار ش��د، نعمت زاده پس از گلايه 
از صحبت هايي که پش��ت س��ر اين 
وزارتخان��ه مط��رح مي ش��ود، ابويي 
مهري��زي، مع��اون طرح و برنامه اين 

وزارتخانه را برکنار و رضا رحماني را به اين س��مت منصوب کرد. به 
گزارش ايسنا، يک مقام آگاه علت برکناري ابويي مهريزي از اين سمت را 
نارضايتي وزير از شنيده هايي دانست که حکايت از صحبت هاي انتقادي 
از عملکرد اين مجموعه وزارتي داشت. ابويي مهريزي ضمن تاييد اين 
موضوع اظهار کرد: روز گذشته مثل هميشه در شوراي معاونين وزارت 
صنعت، معدن و تجارت شرکت کردم و در حالي که هيچ اطلاعي از علت 
يا موضوع برکناري نداشتم در پايان جلسه، وزير صنعت، معدن و تجارت 
برکناري من را اعلام کرد که دلايل فني آن را بايد از آقاي نعمت زاده 
پرسيد. وي ادامه داد: صحبت هايي که آقاي نعمت زاده به عنوان گلايه 
از مجموعه نزديک به خود داشتند، در حالي بود که هر زيرمجموعه اي 
ممکن است نسبت به عملکرد مديريتي انتقاد داشته باشد و من معتقدم 
هر کسي که در مجموعه قرار دارد بايد با حفظ استقلال راي بتواند به 
بهبود عملکرد مجموعه اي که در آن فعال است کمک کند و طبيعي 
است که کسي تشخيص دهد موضوعي مغاير با قوانين و اهداف کلي 
نظام و نظر شخص مقام معظم رهبري است لذا نمي توان او را مجبور به 
انجام کار يا امضاي نامه اي کرد. معاون معزول وزارت صنعت، معدن و 
تجارت ادامه داد: همانطور که من اين حق را براي مديران زيرمجموعه 
خودم قائلم اين استقلال راي را حق خود مي دانم و با تمام اين احوال 
که انتقاداتي را به عملکرد وزارتخانه داشتم هيچ وقت اقدام به بدگويي 
پشت سيستم نکردم. اما به هرحال در سيستم اداري هميشه افرادي 
هستند که رشد خود را در خبرچيني و بدگويي عليه ديگران مي بينند 
و همين افراد نيز با نقل قول هاي ناصحيحي که انجام داده اند باعث 
ايجاد ذهنيت اشتباه در وزير صنعت، معدن و تجارت عليه من شدند 
که موجب ش��د حتي بدون يک بار تذکر يا درخواس��ت توضيح درباره  

چنين موضوعي حکم عزل من را صادر کند.

واگذاري 5 طرح و مجتمع شرکت تهيه و توليد 
مواد معدني به بخش خصوصي

مديرعامل ش��رکت تهيه و توليد مواد معدني ايران گفت: واگذاري 5 
طرح و مجتمع زيرمجموعه اين شرکت به بخش خصوصي در مرحله 
بررسي است. به گزارش ايميدرو، وجيه الله جعفري اظهار کرد: شرکت 
تهيه و توليد مواد معدني ايران تاکنون 18 طرح و مجتمع زيرمجموعه 
را براي عمليات سرمايه گذاري با هدف استخراج، فرآوري و فروش 
به بخش خصوصي واگذار)برون س��پاري( کرده اس��ت. وي ادامه داد: 
اکنون، برون سپاري طرح هاي گردشگري مجتمع پتاس خور و بيابانک 
)ارزيابي کيفي متقاضيان انجام سرمايه گذاري(، طلا و آهن کوه دُم 
)تجهيز، آماده سازي، استخراج و فروش محصولات( توليد پودر آهک 
ميکرونيزه در مجتمع آهک پيربکران )تامين مواد اوليه، توليد و فروش 
محصول(، توليد سولفات پتاسيم خور و بيابانک )توليد سالانه 20 هزار 
تن سولفات پتاسيم( و راهبري مجتمع سنگ آهک پيربکران )تامين 
مواد اوليه، توليد و فروش محصول( در حال بررس��ي اس��ت. جعفري 
با بيان اينکه 10 طرح زيرمجموعه اين شرکت براي سرمايه گذاري 
به بخش خصوصي واگذار )برون س��پاري( ش��ده است، تصريح کرد: 
اين طرح ها شامل معدن زغال سنگ خمرود، توليد سود کاستيک در 
مجتمع پتاس خور و بيابانک، فرآوري زغال سنگ پروده شرقي بلوک 

1 و درياچه نمک قم است.

تاکيد بر افزايش سهم کالاهاي ايراني در بازار قطر
سخنگوي کميسيون برنامه، بودجه 
و محاس��بات مجلس بر لزوم بدست 
آوردن س��هم بيش��تري از بازار قطر 
توسط فعالان اقتصادي کشور تاکيد 
ک��رد. محمدمهدي مفتح در گفتگو 
ب��ا خانه مل��ت، درخص��وص روابط 
اقتصادي اي��ران و قطر، گفت:بطور 

طبيعي وجود ثبات و آرامش پايدار در منطقه موضوع بسيار مهمي است 
و تنش کشورهاي منطقه به نفع رژيم صهيونيستي است. وي ادامه 
داد: اينکه در حوز ه اقتصاد بايد تدابير و تلاش ها معطوف به افزايش 
صادرات باشد، يک اصل بديهي است که در اين راستا بايد در رقابت براي 
بازارهاي صادراتي تلاش کرد. وي با تاکيد بر لزوم توجه به بازارهاي 
صادراتي افزود: در حال حاضر بازار قطر يک بازار مناسب براي صادرات 
محصولات ايراني است و در اين راستا بايد براساس نيازهاي کشور 
قطر، محصولات و خدمات به اين کشور ارسال شود و نبايد فراموش 
کرد در گذشته در زمينه بدست آوردن سهم قابل توجه از بازار کشوري 
مانند آذربايجان، عملکرد ضعيفي وجود داشته است. مفتح افزود: بايد 
برنامه ريزي هاي بيشتري صورت گيرد تا از اين فرصت بيشتر استفاده 

شود و صادرکنندگان ايراني از اين فرصت استفاده کنند.

لزوم تسهيل شرايط سرمايه گذاري خارجي در کشور
مدي��ر اقتص��ادي و توس��عه س��رمايه گ��ذاري ايميدرو گف��ت: روند 
س��رمايه گذاري خارجي ها در ايران بعد از برجام تس��هيل ش��ده، به 
طوريکه چند بانک اروپايي با ما همکاري مي کنند. حس��ن يونس��يان 
در گفتگو با باشگاه خبرنگاران جوان، گفت: اصلي ترين مانع سرمايه 
گذاري خارجي در ايران س��نگ اندازي آمريکا اس��ت، همچنين عدم 
يکدس��ت بودن تيم اقتصادي دولت نيز مزيد برعلت ش��ده است. وي 
در ادامه افزود: از نظر قوانين مورد نياز در جهت تسهيل روند سرمايه 
گذاري در داخل کشور، مشکل خاصي نداريم. يونسيان تصريح کرد: 
روند س��رمايه گذاري خارجي ها در ايران بعد از برجام تس��هيل ش��ده، 
ب��ه طوريک��ه چند بانک اروپايي با ما همکاري مي کنند. وي در پايان 
مهمترين وظيفه دولت دوازدهم در زمينه تسهيل جذب سرمايه هاي 
خارجي را گسترش روابط بانکي بين المللي دانست و گفت: با اقدامات 
صورت گرفته در دو سال گذشته روند بهبود روابط بانکي خارجي بسيار 

سرعت گرفته است.

توجه دولت دوازدهم به افزايش بهره وري
 در صنعت خودرو

عضو کميس��يون صنايع و معادن مجلس ضمن اش��اره به مهمترين 
اولويت ه��اي س��اختاري دول��ت دوازدهم در صنع��ت خودرو گفت: 
اولويت ه��اي دول��ت دوازدهم در صنعت خ��ودرو بايد بر محور ايجاد 
تحول اساس��ي در بخش دانش و فناوري هاي توليد و سيس��تم هاي 
مالي، اقتصادي و اداري اين صنعت قرار گيرد. حميدرضا فولادگر در 
گفتگو با خبر خودرو با اش��اره به اهميت اجراي سياس��ت گذاري هاي 
دولت در رش��د صنعت خودروس��ازي در ايران افزود: اعمال و اجراي 
سياس��ت گذاري هاي اصولي و کارشناس��انه دولت دوازدهم موجب 
ارتقاي سطح کيفي و افزايش بهره وري در صنعت خودروسازي مي شود 
و رقابت پذيري بازار خودروهاي داخلي را در پي خواهد داشت. وي به 
لزوم اعمال سياست گذاري هاي مناسب بر صنعت خودروسازي اشاره 
کرد و خاطرنشان کرد: سياست گذاري هاي کنوني صنعت خودروسازي 
نياز به تغييراتي جزيي در ساختارهاي اجرايي دارد بي ترديد اجراي اين 
تغييرات در برنامه ها و در رويه توليد موجب ارتقاي توان خودروسازان و 
تضميني جهت ورود توليدکنندگان داخلي به بازارهاي رقابتي جهاني 

خواهد بود.

پيشخوان

صنعت، معدن،تجارت

گ��روه صنع��ت، معدن و تجارت: اقتصاد ايران از کمبود فضاهاي 
نمايش��گاهي رن��ج مي برد. هرچند متناس��ب نب��ودن فضاهاي 
نمايش��گاهي در ايران موضوع تازه اي نيس��ت، اما از سال گذشته 
و همزم��ان ب��ا آغاز تاثيرگذاري برجام و افزايش نمايش��گاه هاي 
بين المللي در کش��ور، کاس��تي هاي اين موضوع بيش از گذش��ته 
به چش��م مي آيد. حقيقت اين اس��ت که در حال حاضر تناس��بي 
در تعداد نمايش��گاه ها و فضاي اس��تاندارد نمايشگاهي در کشور 

وجود ندارد.
طي س��ال هاي گذش��ته در حوزه صنعت نمايش��گاهي با توجه به 
ظرفيت هاي موجود و موقعيت استراتژيک ايران در منطقه تعداد 
نمايشگاه ها رشد قابل توجهي در قياس با دهه هاي گذشته و به 
ويژه دهه 50 داشته، اما همزمان با افزايش تعداد نمايشگاه هاي 
بين الملل��ي زيرس��اخت هاي لازم ب��راي اين بخش مهيا نش��ده 
است. توسعه فضاهاي نمايشگاهي با استانداردهاي بين  المللي 
يکي از ضرورت هاي مهم فعلي به شمار مي رود، چراکه در حال 
حاضر به طور معمول س��ايت هاي نمايش��گاهي موجود در کشور 
تمامي اس��تانداردهاي لازم براي برگزاري نمايش��گاه بين المللي 

را ندارند.
مشكلات فضاهاي نمايشگاهي موجود ���

هنوز هم بس��ياري معتقدند که نمايش��گاه بين المللي تهران در 
ميان نمايشگاه هاي موجود در کشور بهترين موقعيت را دارد. اين 
موضوع در شرايطي مطرح مي شود که دسترسي به مترو براي آن 
وجود ندارد و حتي در مواقع عادي سال داراي ترافيک بالايي در 
اطراف آن مشاهده مي شود. طبيعي است که چنين نمايشگاهي 
در زمان برگزار برخي نمايش��گاه هاي عمومي با ترافيک بيش��تر 
در خيابان هاي اطراف مواجه خواهد ش��د و مش��کلاتي را براي 
شهر ايجاد مي کند. البته بسياري از فعالان صنعت نمايشگاهي 
کش��ور همچنان وضعيت اين نمايش��گاه بهتر از نمايشگاه هاي 
ديگري مانند شهر آفتاب مي دانند. نمايشگاهي مانند شهر آفتاب 
اکنون وس��عت لازم را ندارد و در آن ما ش��اهد 10 تا 12 هزار متر 
فضاي نمايشگاهي هستيم در حالي که در برخي نمايشگاه ها به 
فضايي بالغ بر ۳0 هزار متر نياز اس��ت. متاس��فانه اين موضوع در 
طراحي هاي شهر آفتاب مورد توجه قرار نگرفته و نياز به افزايش 

فضاي نمايشگاهي در آن مشاهده مي شود.
طي سال هاي گذشته همواره مصلي تهران نيز يکي از مکان هايي 
بوده که براي برگزاري نمايش��گاه هاي مختلف مورد توجه قرار 
گرفته اس��ت، در حالي که اين محيط جزو فضاي نمايش��گاهي 
ب��ه ش��مار نمي رود اما با توجه ب��ه اينکه امکانات چنداني در حوزه 
نمايشگاهي وجود ندارد به واسطه فشارهاي موجود گاه از اين فضا 

يا مواردي مانند بوستان گفتگو کمک گرفته مي شود.
ظرفيت اقتصادي نمايشگاه هاي بين المللي ���

هر ساله حدود ۳1 هزار نمايشگاه بين المللي در کشورهاي مختلف 
دنيا برگزار شده و چهار تا پنج ميليون شرکت در اين نمايشگاه ها 
حاضر ش��ده و به معرفي دس��ت آوردهاي مهم خود در زمينه هاي 
مختل��ف مي پردازند. براس��اس برخي گزارش ها س��الانه حدود 
2۶0 ميليون نفر در رويدادهاي نمايشگاهي حاضر مي شوند. به 
اعتقاد کارشناس��ان چنين ش��رايطي گوياي اين موضوع است که 
س��رمايه گذاري در اين حوزه قطعا مي تواند از مزاياي اقتصادي 
برخوردار باشد و همچنين اين توانايي را دارد تا در عرصه اشتغالزايي 
نيز نقش مهمي را ايفا کند. طبق اعلام هاي رسمي در نمايشگاه 
تهران س��الانه حدود ۷0 نمايش��گاه بين المللي برگزار مي شود و 
ش��ايد حدود ۷0 تا 80 نمايش��گاه ديگر در ساير سايت هاي خارج 
تهران و حدود 10 تا 20 نمايشگاه در شهرستان ها برگزار شوند. 
براين اساس مي توان گفت که در مجموع تعداد نمايشگاه هايي 
که در کش��ور برگزار مي ش��ود قابل توجه اس��ت و جا دارد به اين 
حوزه توجه بيشتري صورت بگيرد. اين در حالي است که به اعتقاد 
کارشناسان لازم است تا زيرساخت هاي نمايشگاهي مانند سايت، 
هتل، امکانات توريس��ت به ش��کل مناسب تهيه شده تا پتانسيل 

برگزاري نمايشگاه هاي بهتر در تهران ايجاد شود.

نقش رونق نمايشگاه هاي در بهبود توليد و اشتغال ���
در همي��ن ارتباط رس��ول محققيان، 
مديرعامل ش��رکت نمايشگاه هاي 
بين المللي استان اصفهان در گفتگو 
ب��ا خبرنگار »تجارت« تصريح کرد: 
امروز در نقاط مختلف نمايشگاه هاي 
تخصصي و بين المللي به عنوان يکي 
از مهمترين زيرساخت هاي اقتصادي 
در همه جهان، بستري بسيار مناسب براي تمرکز بر توليد و اشتغال 
را ايجاد کرده اند که مي توان از اين ظرفيت در راستاي تحقق شعار 
س��ال اقدام کرد. وي در ادامه با اش��اره به فلس��فه ذاتي برگزاري 
نمايش��گاه ها در کش��ورهاي جهان خاطرنش��ان کرد: فلسفه ذاتي 
برپايي نمايشگاه ها چه در داخل و چه در خارج، رونق توليد داخلي 
هر کش��ور اس��ت که اين مهم با نمايش ميزان پيش��رفت ها، سطح 
کيف��ي آخرين دس��تاوردها، تولي��دات و خدمات و معرفي و عرضه 
توانمندي هاي هر بخش و هر مجموعه در قالب نمايشگاه ها اتفاق 
مي افتد. مديرعامل شرکت نمايشگاه هاي بين المللي اصفهان ادامه 
داد: از س��وي ديگر اگر ش��رايط به نحوي باش��د که رونق و پويايي 
توليد در کشور برنامه ريزي شود، بدون شک رشد و افزايش اشتغال 
را نيز از طريق نمايش��گاه ها ش��اهد خواهيم بود که اين موضوع در 

نهايت مي تواند رفاه و آسايش اقتصادي و اجتماعي را براي مردم 
در پي داشته باشد. به همين دليل نقش نمايشگاه ها در اثربخشي 
توليد و اشتغالزايي که در نام گذاري سال نيز مورد توجه مقام معظم 
رهبري بوده است، بسيار حايز اهميت تلقي مي شود. محققيان ابراز 
امي��دواري ک��رد: با بهره برداري و بهبود زيرس��اخت ها و ملزومات 
صنعت نمايش��گاهي در کش��ور طي س��ال 9۶، زمينه وس��يع تر و 
کامل تري براي برگزاري نمايش��گاه هاي تخصصي و بين المللي، 
ميزباني از مش��ارکت کنندگان و بازديدکنندگان خارجي و تحقق 
هرچه بيش��تر توليد و اش��تغال ملي در س��ايه اقتصاد مقاومتي براي 

کشور ايجاد شود.
نقش صنعت نمايشگاهي در اجراي اقتصاد مقاومتي ���

س��يدعلي اعتدال��ي، رئيس انجمن 
نمايش��گاه هاي  برگزارکنن��دگان 
بين الملل��ي اي��ران ني��ز در گفتگو با 
»تج��ارت«  روزنام��ه  خبرن��گار 
خاطرنشان کرد: راهکارهاي تطبيقي 
و برنامه ه��اي مختلف��ي براي رونق 
نمايش��گاه هاي بين المللي در کشور 
وج��ود دارد ک��ه بايد با هدف گذاري درس��ت به اجراي برنامه هاي 
استراتژيک در توسعه تجارت کشور پرداخت. وي ادامه داد: هرچند 
سابقه برگزاري و ايجاد نمايشگاه ها در دنيا به حدود 25 قرن پيش 
بازمي گردد اما حقيقت اين است که نمايشگاه ها هيچگاه اهميت و 
ارزش سال هاي اخير را در توسعه تجارت و اقتصاد دنيا نداشته اند و 
تا اين اندازه مورد توجه نبوده اند. اعتدالي در ادامه با اشاره به سرمايه 
ف��راوان موج��ود در بخش نمايش��گاهي جه��ان، تصريح کرد: اگر 
امروزه مي بينيم که حجم تجارت کالا و خدمات جهاني به بيش از 
41 تريليون دلار در س��ال رس��يده بخش عمده آن مرهون برپايي 
بيش از 1۳2 هزار نمايشگاه داخلي وخارجي است که هر سال در 5 
هزار و 28۳ شهر دنيا وظيفه بازاريابي هزاران نوع کالا و خدمات را 
ب��راي آن انج��ام مي دهن��د. رئي��س انجم��ن برگزارکنن��دگان 
نمايش��گاه هاي بين الملل��ي همچني��ن اضاف��ه ک��رد: چنانچ��ه 
سياس��ت هاي کلي اقتصاد مقاومتي را مورد بررس��ي قررا دهيم در 
مي يابيم که به نقش تجارت خارجي در تقويت بنيه ارزي کشور و 
تداوم رشد اقتصادي توجه کافي معطوف شده است. وي ادامه داد: 
ترديدي نيست که نمايشگاه هاي بين المللي به خوبي مي توانند به 
تحق��ق هدف هاي ياد ش��ده براي اقتص��اد مقاومتي کمک کنند. 
اعتدالي در پايان با بيان اينکه در استراتژي توسعه تجارت خارجي 
کشور به نکات مهمي اشاره شده است گفت: صنعت نمايشگاه ها به 

خوبي مي تواند در تحقق اين موارد نقش اساسي را ايفا کند.

»تجارت« در گفتگو با كارشناسان بررسي كرد؛

فرصت هاي صنعت نمايشگاهي در خدمت توليد و اشتغال

۱۰ هزار ميليارد تومان تسهيلات جديد رسيدپولدارهاي چيني مشتري فرش ايران شدندزيان انحصار در واردات خودرو براي مصرف كننده
عضو کميسيون صنايع و معادن مجلس 
گف��ت: رنگ و ب��وي انحصار در واردات 
و تبع��ات صددرص��د منفي آن به راحتي 
احس��اس مي ش��ود و ت��اوان آن را بايد 
مش��تريان و مصرف کنن��ده نهاي��ي با 

افزايش قيمت دهند. محمدرضا منصوري گفت: تنها کس��اني 
مي توانند خودرو وارد کشور کنند، که صاحب شرکت هاي بزرگ 
خودروي بوده و يا خدمات پس از فروش ارائه دهند. وي افزود: 
برخ��ي برنده��اي خودرويي بزرگ دنيا در ايران نمايندگي دارند، 
لذا بس��ياري از ش��رکت هاي کوچک واردکننده خودرو معتقدند 
که در اين ش��رايط بايد به آنها اجازه واردات داده ش��ود، چراکه با 
وجود نمايندگي رسمي برند خودرويي در بخش خدمات پس از 

فروش مشکلي وجود ندارد.

ريي��س اتحادي��ه فروش��ندگان فرش 
دس��تباف گف��ت: در ح��ال حاضر چين 
مصرف کننده فرش ايراني شده و با وجود 
80 ميليون، ميليونر چيني، اين کش��ور 
بازار خوبي براي دس��تبافته هاي ايراني 

به حس��اب مي آيد. مجتبي عراقچي گفت: حيات فرش دس��تباف 
در گرو صادرات آن است و حتي فرش هايي که در داخل بفروش 
مي رس��ند بعد از کهنه ش��دن دوباره بايد راهي بازارهاي خارجي 
شوند. وي در ادامه با اشاره به صادرات 90 درصدي دستبافته هاي 
ايران��ي، اف��زود: اگر اوضاع بازار صادراتي فرش دس��تباف خوب 
نباشد، حال اين هنرصنعت وخيم خواهد شد. عراقچي با تأکيد بر 
افت فروش فرش دس��تباف، گفت: علت اصلي بالا رفتن قيمت 

قالي هاي ايراني، افزايش دستمزد کارگران است.

معاون وزير صنعت از پرداخت 10 هزار 
ميليارد تومان تس��هيلات جديد براي 
10 ه��زار واحدتولي��دي در روند طرح 
رون��ق خبر داد. محس��ن صالحي نيا از 
آغ��از پرداخت تس��هيلات جديد رونق 

توليد به واحدهاي متقاضي خبر داد و اظهار داش��ت: براس��اس 
مصوبه بانک مرکزي قرار شده تسهيلات جديد 10 هزار ميليارد 
توماني در روند طرح رونق پرداخت شود. وي با بيان اينکه اين 
طرح ادامه تسهيلات 1۶ هزار ميلياردي دولت براي کمک به 
واحدهاي توليدي متقاضي است، افزود: آخر اين هفته سامانه 
اين طرح فعاليت خود را آغاز خواهد کرد. صالحي نيا گفت: در 
دور جديد اختصاص تسهيلات در قالب طرح رونق، مشکلات 

پرداخت تسهيلات مورد بررسي قرار گرفته است.

ريي��س مرکز ملي فرش از نمايندگان 
مجلس خواس��ت تا در بررسي لايحه 
مالي��ات ب��ر ارزش اف��زوده، معافيت 
مالياتي فرش دس��تباف را بازگردانند. 
به گزارش ايسنا، حميد کارگر با اشاره 
به لحاظ نشدن معافيت مالياتي فرش 
دس��تباف در لايح��ه ماليات بر ارزش 

افزوده گفت: پيش از اين فرش دستباف در فهرست کالاهاي مشمول 
ماليات بر ارزش افزوده قرار نداش��ت و از معافيت برخوردار بود. اين 
مس��اله در ردي��ف 1۳ از م��اده 12 در فص��ل دوم قانون فعلي تصريح 
ش��ده اس��ت. وي ادامه داد: در لايحه اي که هم اکنون در مجلس در 
دس��ت بررس��ي است، اين معافيت حذف شده که مي تواند پيامدهاي 
زيان باري براي اين هنر - صنعت ملي و داخلي کشورمان داشته باشد. 
طبق اعلام مرکز ملي فرش، رييس اين مرکز با اش��اره به ارزش ها 
و ويژگي ه��اي ف��رش دس��تباف در حوزه اقتص��اد مقاومتي گفت: از 
نمايندگان مجلس انتظار مي رود در تصويب نهايي قانون ماليات بر 
ارزش افزوده با نگاه حمايتي به هنر - صنعت فرش دستباف، ضمن 
تاکيد بر معافيت فرش دس��تباف از ماليات بر ارزش افزوده، ياور اين 

هنر- صنعت در شرايط اقتصادي کنوني باشند.

انتقاد از حذف معافيت مالياتي فرش دستباف
رئي��س خانه معدن ايران گفت: برخي 
کش��ورها مانند کش��ورهاي مشترک 
المنافع حقوق دولتي معادن را در قالب 
ماليات هاي کلي و از عملکرد دريافت 
مي کنن��د. به گ��زارش صداوس��يما، 
محمدرض��ا بهرام��ن اف��زود : برخي 
کشورهاي ديگر مثل استراليا و کانادا 

درصدي از عوايد ناشي از فعاليت اقتصادي در بخش معدن را دريافت 
مي کنند. وي گفت: يک بخش از اين حقوق مي تواند بعد از بارگيري 
م��واد معدن��ي و خ��روج از مع��دن و يک بخش هم بع��د از فرآوري و 
تبديل مواد خام معدني و تبديل ش��دن به ش��مش فولادي دريافت 
شود. بهرامن افزود: در ايران هم اينگونه عمل مي شد ولي انتظار ما 
اين اس��ت که نبايد با معدنکار به گونه اي برخورد ش��ود که توليد آن 
آس��يب ببيند. وي گفت: وقتي رکود جهاني مواد معدني بويژه س��نگ 
آهن در کشورهاي صاحب معدن مثل کانادا، استراليا، برزيل رخ داد، 
دولت ها وارد عمل ش��دند به طوري که اگر کمک دولت ها نبود حتي 
معادن بزرگ از بين مي رفتند. بهرامن گفت: عمده واحدهاي معدني 
ايران کوچک و متوسط هستند، اگر نگاه حمايتي به اين معادن نباشد 

شاهد توقف و ضرر و زيان آنها هستيم.

نبايد به توليد معدنكاران آسيب وارد كرد
يک عضو هيات رئيس��ه کميس��يون 
صناي��ع و مع��ادن مجلس از انتش��ار 
گ��زارش تيم حقيقت ياب حادثه معدن 
زمستان يورت آزادشهر خبر داد. رامين 
ن��ور قلي پور در گفتگو ب��ا خبرنگاران 
اظه��ار کرد: کميت��ه حقيقت ياب بعد 
از اي��ن حادث��ه ب��ا حضور تع��دادي از 

نمايندگان مجلس و دو وزارتخانه صنعت، معدن و تجارت و تعاون، 
کار و رفاه اجتماعي و جمعي از متخصصين زبده معدن کشور تشکيل 
و جلس��اتي در محل وزارت صنعت، معدن و تجارت برگزار ش��د. وي 
افزود: اين تيم تاکنون دو بار به معدن س��فر داش��ته و بررس��ي هاي 
کارشناس��ي انجام داده که در نهايت بررس��ي هايي که توس��ط اين 
تيم و کميس��يون صنايع و معادن مجلس انجام ش��د، منجر به تهيه 
گزارش��ي در اين خصوص و قرائت آن در صحن علني مجلس ش��ده 
اس��ت. وي با تاکيد بر اينکه اين گزارش نهايي نبوده و انتظار براي 
اينکه س��ريع تر کار پاکس��ازي صورت بگيرد تا بتوان در محل حادثه 
حاضر ش��د، تصريح کرد: با توجه به ش��رايط مختلف موجود در محل 
حادثه، موضوع بس��يار پيچيده اس��ت و هنوز علل دقيق فني حادثه از 

طريق کميته حقيقت ياب مشخص نشده است.

علل فني حادثه معدن يورت مشخص نيست

صادرات به قطر پيچيده تر از صادرات به روسيه
رييس کميسيون توسعه صادرات اتاق بازرگاني، صنايع، معادن 
و کشاورز ايران گفت: شرايط صادرات به قطر، به مراتب پيچيده 
تر از صادرات به روس��يه اس��ت. س��يدرضي حاجي آقا ميري در 
گفت وگو با پايگاه خبري گس��ترش درباره فرصت صادراتي به 
قطر اظهار کرد: برخي از فرصت هاي صادراتي مانند شرايطي 
که براي ما در قطر پيش آمده اس��ت، در يک موقعيت خاص و 
بر اس��اس يک رويداد پيش مي آيند و مي طلبد که به س��رعت 
از آن فرصت اس��تفاده ش��ود. اين امر نيازمند آن اس��ت که ساز و 
کارهاي مورد نياز اين صادرات وجود داشته باشد. وي ادامه داد: 
به عبارت ديگر نمي توان ساز و کار هاي مورد نياز را به يک باره 
ايجاد کرد و بايد در طول زماني که با کشورهاي ديگر مبادلات 

تجاري به طور عادي پيش مي رود، ايجاد شده باشند.
رض��ي آقامي��ري افزود: در ش��رايطي که يک فرصت صادراتي 

پيش بيني نش��ده ايجاد مي ش��ود، هميش��ه رقبايي وجود دارند 
بنابراين بايد بهترين کالاها را در کوتاه ترين زمان ممکن صادر 
کني��م ت��ا در اين رقابت پيش��ي بگيري��م. در مورد قطر، رقيب ما 
ترکي��ه اس��ت. ترکيه به محض ايج��اد اين فرصت صادراتي از 
آن اس��تفاده کرد. اين به معناي آن اس��ت که زيرس��اخت هاي 
صادراتي اين کش��ور براي صادرات مهيا بوده اس��ت. حاجي آقا 
ميري ادامه داد: پايين تر بودن قيمت نهايي کالاي ترک نسبت 
ب��ه کالاي ايران��ي يکي از مزيت ها براي مبادلات تجاري قطر 
با اين کش��ور اس��ت. به جز قيمت تمام ش��ده، بسته بندي ها نيز 
تاثير بس��ياري بر عملکرد موفقيت آميز ترکيه داش��ته است. اين 
در حالي اس��ت که ايران ضعف ش��ديدي در صنعت بسته بندي 
دارد. وي به موضوع بانک ها نيز اش��اره کرد و گفت: مبادلات 
بانکي نيز براي ترکيه امکان پذير است اما براي ما هنوز ممکن 

نيست. اين ها موضوعاتي کلي است که در تحليل فرصت هاي 
صادراتي پيش بيني نش��ده مي توان مورد اش��اره قرار داد.آنچه 
قطر را از س��اير بازارها، مانند آنچه درباره روس��يه برايمان پيش 
آمد متمايز مي کند، موضوعات سياس��ي اس��ت. قطر در شرايط 
فعلي ترجيح مي دهد که ارتباط ظاهري با ايران را کنترل کند. 
ب��ه عب��ارت ديگر از نظر سياس��ي ايران نبايد ش��ريک تجاري 

نخست قطر باشد. 
رييس کميسيون توسعه صادرات اتاق بازرگاني، صنايع، معادن 
و کش��اورز ايران بيان کرد: از س��وي ديگر ايران اگرچه ايران از 
نظ��ر موقعي��ت جغرافيايي بهترين مس��ير را براي ترانزيت کالا 
بين کش��ورهاي منطقه با قطر دارد اما اس��تفاده نکردن از مسير 
ايران چندان مشکل ساز نخواهد بود. به عنوان مثال اگر از ژاپن 
بخواهند خودرو وارد قطر کنند مي توانند از مسير امارات استفاده 

کنند. هرچند اين مسير گران تر از مسير ايران است اما هزينه 
سياسي ارتباط با ايران براي قطر به مراتب بيشتر است. حاجي 
آقاميري گفت: از اين رو استفاده از فرصت صادراتي به قطر کار 
س��اده اي نيس��ت و نمي توانيم به راحتي از اين فرصت اس��تفاده 
کني��م. ضم��ن اين که صادرات به قطر از صادرات به کش��وري 
مانند روسيه که در سال هاي گذشته موضوعيت پيدا کرده بود، 

با مشکلات و پيچيدگي هاي بيشتري روبه رو است.

استقبال بازارهاي جهاني از محصولات ذوب آهن اصفهان

احسان دشتيانه، معاون بازاريابي و فروش ذوب آهن اصفهان گفت: 
برنامه ششم توسعه شايد آخرين فرصت براي تامين، تحقق اهداف 
و سياست هاي پيش بيني شده در سند چشم انداز1404 باشد. يکي 
از مهمترين سياس��ت هايي که از برنامه س��وم توس��عه به آن نگاه 
مناسب شد، جهش صادرات غيرنفتي به عنوان محرک توليد ملي 
از طريق تحقق برخي از الزامات دروني و بيروني بود و با اقدامات و 

تلاش هايي که انجام شد، صادرات غيرنفتي هدف گذاري و در قالب 
شوراي عالي توسعه صادرات غيرنفتي کشور، فرماندهي واحد آن 
شکل گرفت. معاون بازاريابي و فروش گفت: با توجه به ضرورت 
تکميل زنجيره سياست ها و برنامه هاي کلان کشور براي نيل به 
اهداف پيش روي سند چشم انداز لازم است دو الزام اساسي براي 
توس��عه صادرات غيرنفتي يعني رديف اختصاصي بودجه و حکم 
تش��کيل شوراي عالي توس��عه صادرات غيرنفتي کشور در طول 
س��ال هاي برنامه شش��م توسعه در قانون مذکور پيش بيني شود.
طبق برنامه ششم توسعه در سال جاري بايد 21.۷ درصد به رشد 
صادرات غيرنفتي اضافه شود که بر اين اساس هدف گذاري افزايش 
صادرات کالا معادل 5۳.5 ميليارد دلار خواهد بود. دشتيانه درباره 
مي��زان حج��م صادرات ذوب آهن، محصولات و مقاصد صادراتي 

بيان کرد: در سال 95 ميزان صادرات محصولات فولادي شرکت 
حدود ۷00 هزار تُن بود و به کشورهاي حاشيه خليج فارس و هم 
مرز با کشور از جمله عراق، افغانستان، امارات، ارمنستان، پاکستان، 
ترکمنس��تان، اردن، عمان، کويت و کش��ور سودان صورت گرفته 
اس��ت. معاون بازاريابي و فروش ش��رکت ادامه داد: به دليل وجود 
رقباي جهاني در بازارهاي صادراتي، حضور در اين بازارها، نيازمند 
نگرش صادراتي در کليه س��طوح ش��رکت است، عدم اطمينان از 
آگاه��ي در ارتب��اط با ارزش صادرات در اين س��طوح، باعث ايجاد 
پيچيدگي مي شود . اين موضوع از طريق آموزش و اطلاع رساني 
قابل کنترل و روايي مي باشد. وي در بخشي ديگر از سخنان خود 
به شناسايي بازارهاي هدف پرداخت و خاطر نشان کرد: بازبيني 
ساختار حوزه بازاريابي و فروش و ايجاد سرپرستي برند به منظور 

بهبود و ارتقاء برند و نشان تجاري و همچنين ايجاد سرپرستي هاي 
بازاريابي داخلي و خارجي با نگاه تخصصي بازار يابي بر اس��اس 

مدرنترين ساختار سازماني روز دنيا انجام گرفته است.
دشتيانه نگاه مديريت کلان شرکت، رکود در بازار داخلي و توانمندي 
تيم فروش را از جمله عوامل عمده در گسترش صادرات محصولات 
شرکت عنوان کرد. وي درخصوص ورود مجدد به بازارهاي اروپايي 
گفت: معرفي ذوب اهن و جذب مش��تريان جديد و حضور در چند 
نمايشگاه معتبر اروپايي در برنامه کار قرار دارد. شرايط پرداخت، 
شرايط حمل و چگونگي استفاده از اعتبارات اسنادي و همچنين 
به روزرس��اني اطلاعات کارکنان بازاريابي و صادرات نيز از ديگر 
نکات تأثيرگذار است. در حال حاضر نسبت به توليد تيرآهن مختص 

بازارهاي اروپا اقدام و صادرات به اين کشورها آغاز شده است. 


