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نياز صنعت قطعه‌سازي به سرمايه‌گذاري
 براي تامين زيرساخت‌ها

دبي��ر انجم��ن تخصص��ي صنايع 
همگن قطعه‌س��ازان خودرو کشور 
معتقد اس��ت: در قراردادهاي جاري 
خودروس��ازان ردپايي براي توسعه 
قطعه س��ازان ديده نمي‌شود. آرش 
محبي‌ن��ژاد در گفتگو با خبر خودرو، 
اظهار داشت: زماني که خودروسازان 

راسا قراردادي را بدون اعمال نظر قطعه‌سازان منعقد مي‌کند مشکل 
اساس��ي اين اس��ت که در طرح جامع همکاري‌ها، برنامه و نقش 
قطعه‌س��ازي کش��ور ديده نمي‌ش��ود. وي گفت: در طرح‌هايي مثل 
طرح‌هاي خودروسازي که مسلما طرح ملي محسوب مي‌شود لازم 
اس��ت ک��ه ط��رح توجيهي اين پروژها هم��ه ارکان توليدي را تحث 
پوشش قرار دهد. وي تصريح کرد: اينکه صرفا خودروسازان در جريان 
همکاري‌ه��ا تصميم‌گي��ري نمايد که چه ميزان و از چه منابعي بايد 
س��رمايه‌گذاري صورت گيرد و در پي آن باش��ند که براساس قرارداد 
از بدو شروع توليد از 40 درصد داخلي‌سازي آغاز و ظرف مدت يک 
تا دو سال به عمق ساخت داخل 70 تا 80 درصد برسد، پس در اين 
جريان بحث سرمايه‌گذاري در حوزه قطعه‌سازي و توسعه فن‌آوري 
و دانش فني قطعه‌سازان کجاي اين مطالعات ديده شده است؟ وي 
گفت: بارها اعلام شده که صنعت قطعه‌سازي حداقل 3 ميليارد يورو 
سرمايه‌گذاري ارزي به اضافه 10 هزار ميليارد تومان سرمايه‌گذاري 

ريالي نياز دارد تا زيرساخت قطعه‌سازي کشور فراهم شود.

ثبت نام ۲۶ هزار بنگاه توليدي
 براي دريافت تسهيلات

تاکن��ون ۲۶ ه��زار و ۴۱۸ بنگاه توليدي براي گرفتن تس��هيلات با 
نرخ سود ۱۸ درصد در طرح رونق توليد که ۳۰ هزار ميليارد تومان 
اعتبار براي آن پيش‌بيني ش��ده ثبت‌نام کرده‌اند. به گزارش ايس��نا، 
در س��ال گذش��ته طرح رونق توليد اقتصادي با پرداخت تسهيلاتي 
مع��ادل ۲۴ ه��زار ميلي��ارد تومان به ۱۷ هزار واحد توليدي صنعتي و 
کش��اورزي در دس��تور کار قرار گرفت و در س��ال جاري نيز اين طرح 
به عنوان مکمل طرح قبلي در جهت پرداخت تسهيلات به ۳۰ هزار 
واحد توليدي مدنظر قرار گرفته است. در طرحي که قرار است تحت 
عن��وان رونق توليد اقتصادي در س��ال ج��اري مدنظر قرار گيرد ۲۰ 
ه��زار ميلي��ارد تومان اعتبار جهت پرداخت به ۱۰ هزار واحد صنعتي 
در راس��تاي بهبود وضعيت فعلي و نيز ۱۰ هزار ميليارد تومان براي 
۵۰۰۰ واحد صنعتي کوچک، متوسط و بزرگ به منظور نوسازي و 
بهس��ازي تعريف ش��ده است. براساس اين گزارش تاکنون ۲۶ هزار 
و ۴۱۸ بنگاه توليدي جهت دريافت تس��هيلات اقدام کرده‌اند. اين 
در حالي اس��ت که آغاز ثبت نام واحدهاي توليدي در س��امانه بهين‌ 
ياب به منظور دريافت تسهيلات بانکي از اواخر تيرماه سال جاري 

آغاز شده است.

برطرف شدن وقفه ايجاد شده
 در تحويل محصولات مشتريان سايپا

مع��اون بازارياب��ي و ف��روش گروه 
خودروسازي سايپا با اشاره به اينکه 
شرايط ارائه خدمات در سايپا براساس 
آم��ار ارائه ش��ده از مراجع ذيصلاح 
نس��بت ب��ه گذش��ته بهب��ود يافته، 
خاطرنشان کرد: وقفه ايجاد شده در 
تحويل محصولات مشتريان سايپا 

در حال برطرف شدن است. به گزارش سايپانيوز رضا تقي‌زاده با بيان 
مطلب فوق، افزود: خودروس��از با توجه به روند توليد خودرو و با در 
نظر گرفتن همه عوامل موثر در توليد، برنامه زماني مشخصي براي 
توليد محصولات خود در ابتداي هر سال اعلام مي‌کند و براساس 
اي��ن برنامه‌ريزي، ش��رايط فروش محص��ولات و عرضه آن به بازار 
مشخص و در طول سال و در زمان‌هاي معين اعلام مي‌شود. وي بيان 
داشت: امسال نيز به همت کارکنان و مهندسان گروه خودروسازي 
سايپا ضمن افزايش رشد توليد 20 درصدي محصولات اين گروه 
در هم‌سنجي با پارسال، شاهد افزايش کيفيت خودروهاي توليدي 
از جمله دو ستاره شدن خودرو سايپا 151 هستيم؛ همچنين بيشترين 
خودروهاي چهار ستاره کيفي نيز جز محصولات توليدي گروه سايپا 
اس��ت. تقي‌زاده ادامه داد: با توجه به رش��د چش��مگير توليد شرکاي 
تجاري، ش��اهد افزايش فروش 23 درصدي کل محصولات گروه 
خودروسازي سايپا نسبت به سال گذشته بوده‌ايم و همچنين در گروه 
سايپا نيز بر اين اساس و با تاکيدات مديريت ارشد گروه مبني بر افزايش 
رضايتمندي مشتريان، همواره سعي شده که اين مهم در دستور کار 
قرار گيرد و توليد، فروش و خدمات پس از فروش محصول در جهت 
افزايش رضايت‌مندي بيشتر مشتريان حرکت کند که خوشبختانه 

براساس آمار مراجع ذيصلاح در اين مسير بوده است.

تلاش براي صعود در رنکينگ جهاني توليد خودرو
طبق هدف‌گذاري صورت گرفته از س��وي وزارت صنعت، معدن و 
تجارت، جايگاه ايران در صنعت خودروي جهان تا سال ۱۴۰۴ بايد 
به رتبه يازدهم ارتقاء يابد. به گزارش ايسنا، وزارت صنعت، معدن و 
تج��ارت اخي��را ويرايش دوم "برنامه راهبردي وزارت صنعت، معدن 
و تجارت" را منتشر کرد که در آن راهبردهاي اين وزارتخانه براي 
توسعه بخش صنعت کشور پيش‌بيني شده است. بخشي از برنامه 
راهبردي اين وزارتخانه در حوزه صنايع مربوط به "برنامه راهبردي 
صنعت خودرو" است. در برنامه راهبردي صنعت خودرو راهکارهايي 
در زمينه توسعه و گسترش کمي‌و کيفي صنعت خودرو و قطعه ايران 
در حوزه‌هاي مختلف از جمله ارتقاء جايگاه ايران در رنکينگ جهاني 
توليد خودرو پيش‌بيني شده است. در اين زمينه در برنامه راهبردي 
صنعت خودرو هدف‌گذاري شده که تا سال ۱۴۰۴ جايگاه ايران در 
رنکينگ جهاني توليد خودرو بايد به رتبه يازدهم جهان ارتقاء يابد. 
اين هدف‌گذاري در حالي است که طبق اعلام وزارت صنعت، معدن 
و تجارت صنعت خودروي ايران در س��ال ۱۳۹۴ در رتبه هجدهم 

توليد خودروي جهان قرار داشته است.

فعاليت ۷۰۰ زن کارآفرين در شهرک‌ها و نواحي 
صنعتي کشور

مشاور معاون وزير و مديرعامل سازمان صنايع کوچک و شهرک‌هاي 
صنعت��ي اي��ران از فعالي��ت نزديک به ۷۰۰ زن کارآفرين در س��طح 
ش��هرک‌ها و نواح��ي صنعتي کش��ور در حوزه‌هاي��ي مانند صنايع 
بهداش��تي، آرايش��ي، شيميايي، س��لولزي، کاني و فلزي خبر داد. به 
گزارش ايسنا، پريچهر سلطاني گفت: دولت تدبير و اميد نگاه ويژه‌اي 
به حضور زنان در فعاليت‌هاي اقتصادي و مديريتي کش��ور دارد و 
در همين راستا برنامه‌هاي حمايتي ويژه اي براي فعالان اقتصادي 
و کارآفرينان پيش بيني کرده است. وي گفت: حضور پرشور زنان 
کارآفرين در اين جلس��ه نش��انه عزم جدي و اهميت بانوان به مقوله 
کار و تلاش اس��ت که اين مهم در اثر کوش��ش و پش��تکار مردمان 
محقق مي‌شود. سلطاني با تاکيد بر اطلاع‌رساني ظرفيت‌هاي موجود 
به زنان جامعه، گفت: با وجود زيرساخت‌هاي موجود و شمار بالاي 
شهرک‌هاي صنعتي در کشور اما سهم کارآفريني صنعتي زنان کم 
و بسيار ناچيز است و به همين منظور بايد زمينه اطلاع‌رساني در اين 

حوزه بيش از گذشته محقق شود.

پيشخوان

صنعت، معدن،تجارت

گروه صنعت، معدن و تجارت: درست در روزهاي 
که برگزاري همه پرسي در اقليم کردستان عراق 
حاشيه‌هاي زيادي را در فضاي سياسي، اقتصادي 
و حتي اجتماعي کش��ورهاي منطقه ايجاد کرده، 
موض��وع تج��ارت ميان اي��ران و عراق همچنان 
يکي از مهمترين موضوعات حوزه اقتصادي ايران 
را تش��کيل مي‌دهد. هرچند طي ماه‌هاي گذشته 
صحبت‌ه��اي مختلف��ي درباره س��خت‌گيري از 
سوي عراق براي ورود کالاهاي ايراني به بازار اين 
کش��ور مطرح شده، اما مجتبي خسروتاج، رئيس 
س��ازمان توسعه تجارت کشور در آخرين نشست 
خب��ري خود اعلام کرد که اين س��خت‌گيري‌ها 
هرچند موجب کند شدن روند صادرات کالاهاي 
ايراني به عراق شده‌اما در مقايسه با سال گذشته 
بازهم شاهد رشد صادرات به اين کشور همسايه 

هستيم.
اي��ران براي صادرات به ع��راق به‌عنوان يکي از 
بزرگتري��ن طرف صادرات��ي خود در محصولات 
"مواد غذايي، مصالح س��اختماني، مواد شوينده و 
بهداشتي، دارو و تجهيزات پزشکي، لوازم خانگي، 
ماشين‌آلات صنعتي، انواع پوشاک، کيف و کفش، 
انواع خودرو و لوازم يدکي، تجهيزات صنعت نفت، 
برق و آب و فاضلاب" داراي مزيت نسبي آشکار 
شده است. با وجود عدم مشابهت ساختار صادرات 
ايران با واردات عراق، آن کشور به‌عنوان يکي از 
بزرگترين شرکاي صادراتي ايران به شمار مي‌آيد. 
دليل اين امر را مي‌توان در س��اير عوامل موثر بر 
توسعه روابط تجاري ميان کشورها از جمله: تشابه 
مطلوبيت، نزديکي جغرافيايي، مسائل سياسي و 

امنيتي جستجو کرد.
عراق سرشار از نفت و منابع پولي حاصل از فروش 
آن، نيازمند به واردات تمامي‌کالاها و خدمات خود 
مي‌باش��د )عراق سالانه حدود 60 ميليارد دلار از 
کالاها و خدماتي وارد مي‌کند که ايران به راحتي 
آنها را توليد مي‌نمايد( و به لحاظ شرايط امنيتي که 
در حال حاضر با آن مواجه است، امکان مبادلات 
تجاري با ايران برايش راحت‌تر مي‌باش��د، لذا با 
عنايت ش��رايط موجود و اراده دو کش��ور در جهت 
افزايش همکاري‌هاي تجاري، رش��د و توس��عه 

پايدار بين دو کشور مي‌توان اميدوار بود تا بستري 
مناسب جهت افزايش تسهيلات و خدمات بانکي، 
در جهت توس��عه هرچه بيشتر صادرات به عراق، 

همچون گذشته، فراهم شود.
آخري��ن گزارش‌هاي رسمي‌نش��ان مي‌دهد که 
در ش��ش ماهه‌امس��ال ۳ ميليارد و ۲۰۰ ميليون 
دلار صادرات به کش��ور عراق صورت گرفته که 
نس��بت به مدت مش��ابه س��ال گذشته نزديک به 
۳.۲ درصد رشد داشته است. همچنين مسئولان 
سازمان توسعه تجارت اعلام کرده‌اند که درصدد 
تکميل تيم رايزنان در نقاط مختلف عراق هستند. 
در همي��ن حال طبق برخ��ي گزارش‌ها مي‌توان 
گفت که برخلاف ايران، صادرات ديگر کشورها 
به دلايل لجس��تيکي و سياس��ي به عراق کاهش 
محسوسي داشته است، همچنان‌که طي 3 سال 
ص��ادرات اي��ران از 9 ب��ه 19.7 درصد افزايش و 

ص��ادرات ترکيه ح��دود 4.5 ميليارد دلار کاهش 
داشت. با اين همه عمده افزايش صادرات به عراق 
مرب��وط به دو س��ال اخير و ب��ه ويژه محصولات 
کشاورزي و مواد غذايي است که 37درصد از کل 
حجم صادرات غيرنفتي ايران به عراق را تشکيل 
مي‌ده��د. همچنين به اعتقاد فعالان اين حوزه با 
بررسي مدل سرمايه‌گذاري کشورهاي موفق، و 
با حضور پررنگ بخش خصوصي مي‌توان الگوي 

مناسبي براي پيشرفت در بازار عراق داشت.
واردات ۲ ميليارد دلاري عراق از ايران

براس��اس آخرين آمارها، عراق با ۲ ميليارد دلار 
واردات از ايران در چهار ماهۀ نخست سالجاري، 
دومين مقصد صادراتي کالاهاي ايراني به شمار 
مي‌آيد. به گزارش سازمان توسعه تجارت ايران، 
ناص��ر به��زاد، رايزن بازرگاني اي��ران در عراق با 
اشاره به پيش‌بيني افزايش 8 درصدي در ارزش 

صادرات ايران به عراق در شش ماهۀ اخير گفت: 
بالغ بر 3 ميليارد دلار صادرات ايران به عراق در 
ش��ش ماهۀ نخس��ت سال پيش‌بيني مي‌شود که 
اين افزايش از صدور کالاهايي چون محصولات 
کشاورزي، ماشين‌آلات و وسايل مکانيکي، ادوات 
برقي و دارو ناشي مي‌شود و همچنين مواد غذايي 
مانن��د رب، ماکاران��ي و آرد، فرآورده‌ه��اي لبني، 
محصولات پتروشمي‌و روان‌کننده‌هاي صنعتي 
ني��ز در زم��رۀ محصولات پر رون��ق صادراتي به 

کشور عراق قرار دارد.
به��زاد درخص��وص آمار تج��ارت خارجي عراق 
اف��زود: واردات ع��راق از کش��ورهاي مختل��ف، 
سالانه 30 ميليارد دلار است و به تفکيک، چين 
28%، ترکيه 27% و ايران 24% در جايگاه اول تا 
س��وم کشورهاي صادرکننده به عراق ايستاده‌اند 
ک��ه اگ��ر ص��ادرات خدمات فني و مهندس��ي و 

ميعانات گازي به آن اضافه ش��ود، س��هم ايران 
ب��ا ترکيه برابري خواهد کرد همچنانکه‌امس��ال 
ب��راي اولي��ن بار صادرات گاز به عراق را با روزانه 
12 ميلي��ون مترمکع��ب آغاز کرديم. وي در ادامه 
گفت: قيمت سرانۀ هر تن کالاي صادراتي ايران 
به عراق 500 دلار اس��ت که در مقايس��ه با 350 
دلار س��رانۀ کل صادرات ايران، ارزش بالاتري 

را نشان مي‌دهد.
به��زاد همچنين درخصوص چه��ل و چهارمين 
نمايش��گاه بين‌الملل��ي بازرگان��ي ع��راق اظهار 
داش��ت: اين نمايش��گاه ب��ه عن��وان مهم‌ترين 
رويداد بازرگاني عراق قلمداد ش��ده و 20 کش��ور 
دني��ا چون آلمان، آمري��کا، ايران، کره، اوکراين، 
قطر، فرانس��ه، لبنان، س��وريه و .... در آن حضور 
خواهن��د داش��ت و در زمينه‌هاي ان��رژي، لوازم 
بهداشتي، صنعت ساختمان، هتل‌داري، پوشاک، 
خودرو، کش��اورزي، خدمات فني و مهندس��ي، و 
..... محص��ولات و خدم��ات خ��ود را ب��ه نمايش 
مي‌گذارن��د. راي��زن بازرگاني اي��ران در عراق با 
اش��اره به برنامه‌ريزي به منظور حضور قدرتمند 
ايران در اين نمايش��گاه، گفت: ايران با در اختيار 
داش��تن فضايي به وس��عت 1200 متر و با دعوت 
از بهترين و معتبرترين ش��رکت‌ها در زمينه‌هاي 
مختلف حضور شايس��ته‌اي در اين رويداد خواهد 
داش��ت. بهزاد نمايش��گاه بين‌الملل��ي بازرگاني 
ع��راق را فرص��ت خوبي ب��راي معرفي ظرفيت‌ 
ش��رکت‌هاي ايران��ي، انج��ام ان��واع مذاکرات با 
شرکت‌ها و سازمان‌هاي عراقي و ديگر کشورها 
عن��وان ک��رد و افزود: ب��ا اصلاح و تجديد نظر در 
مدل‌هاي سرمايه‌گذاري، اين نمايشگاه مي‌تواند 
مح��ل مناس��بي براي معرف��ي و فعاليت ماندگار 
واحده��اي موفق دانش‌بنيان و توليدي-صنعتي 
باش��د. وي با اشاره به برنامه‌هاي عربستان براي 
حضور در نمايش��گاه بين‌المللي بازرگاني عراق، 
گفت: با اينکه صادرات عربس��تان به عراق کمتر 
از 2 درصد اس��ت اما بايد در نظر داش��ت که خيز 
دوبارۀ اين کش��ور براي گس��ترش روابط تجاري 
ب��ا عراق تنه��ا با حضور مؤثر، پايدار و همه جانبۀ 

شرکت‌هاي ايراني بي اثر خواهد ماند.

  با صادرات 2 ميليارد دلاري از ابتداي سال‌جاري صورت گرفت؛

عراق، دومين مقصد صادراتي کالاهاي ايراني

حضور بنز در ايران نقطه عطف صنعت خودروگره کور اجراي اسناد آمايش سرزمينينقشه‌هاي جديد اکتشاف آماده انتشار است
ريي��س هي��ات عام��ل ايمي��درو آماده 
انتش��ار بودن نقشه‌هاي جديد اکتشاف 
خبر داد. مهدي کرباسيان تصريح کرد: 
نقش��ه‌هايي با مقياس يکصد هزارم، که 
حاصل سال‌ها تلاش و فعاليت سازمان 

زمين‌شناس��ي اس��ت آماده ش��ده و پيش‌بيني مي‌شود تا انتهاي 
مهرماه منتش��ر ش��ود. وي گفت: ارايه چنين نقشه‌هايي با توجه 
به دقت آنها، س��بب جذب س��رمايه‌هاي جديد داخلي و خارجي 
ب��ه بخش معدن مي‌ش��ود. مع��اون وزير صنعت معدن و تجارت 
درباره معادن کوچک و متوس��ط گفت: به تازگي فعال ش��دن 
اين معادن در دس��تور کار قرار گرفته و مقرر ش��ده تا وام‌هايي 
ب��ا به��ره 4درصدي براي توليد و ف��رآوري مواد معدني اين نوع 

معادن ارايه شود.

مع��اون برنامه‌ري��زي و امور اقتصادي 
س��ازمان صنايع کوچک و شهرک‌هاي 
صنعت��ي ايران گفت: توزيع امکانات در 
اس��تان‌ها نامتوازن اس��ت و براي توليد 
ني��از به برخ��ي از الزام��ات وجود دارد 

زيرا س��رمايه‌گذار به دليل وجود امکانات اس��تان‌هايي را براي 
س��رمايه‌گذاري انتخاب مي‌کند که از امکانات کافي برخوردار 
باشد. فرشاد مقيمي‌تصريح کرد: مسئله مهم تدوين سند آمايش 
سرزمين نيست و موضوع اصلي عدم الزام به اجراي اسناد است. 
وي افزود: متأسفانه با تمام توان شروع به تهيه اسناد مي‌کنيم 
و در مرحله اجرا اين اس��ناد به نتيجه نمي‌رس��د تاکنون در دو 
مرحله طرح آمايش سرزمين مورد بازنگري قرار گرفته شده و 

اکنون مجدداً در حال بازنگري است.

يک کارش��ناس صنعت خ��ودرو گفت: 
شرکت مرسدس بنز ارزشمندترين برند 
خودروي��ي جهان اس��ت بنابراين انعقاد 
قرارداد و حضور اين خودروس��از آلماني 
در ايران نقطه عطفي در فعاليت صنعت 

خودروي ايران است. حسن کريمي‌سنجري اظهار کرد: اگرچه رتبه 
پرفروش‌ترين خودروساز جهان در اختيار شرکت‌هايي چون تويوتا 
است اما از نظر اعتبار برند و سطح تکنولوژي هنوز هيچ خودروسازي 
در جهان نتوانسته خود را به سطح مرسدس بنز برساند. وي گفت: 
انعقاد قرارداد همکاري و توليد مشترک با مرسدس بنز به‌عنوان 
برترين خودروس��از جهان يکي از مهمترين دس��تاوردهاي دولت 
تدبير و اميد در دوران پس��ابرجام اس��ت و همکاري با اين ش��رکت 

مي‌تواند سطح صنعت خودروي ايران را ارتقاء دهد.

محمدرض��ا بهرام��ن، ريي��س خان��ه معدن اي��ران با 
اش��اره به اهميت فرهنگ‌س��ازي در حوزه معدن بيان 
ک��رد: خوش��بختانه در س��ال‌هاي اخي��ر ک��ه اقدام به 
فرهنگ‌سازي درخصوص فعاليت‌هاي معدني صورت 
گرفت��ه، ج��واب داده و اگ��ر تا پنج س��ال قبل معدن را 
مخرب مي‌داس��نتند حالا آن را يکي از ارکان توس��عه 
قلمداد مي‌کنند. وي ادامه داد: امروز دولت و حاکميت 
معدن را به درستي به‌عنوان يکي از محورهاي توسعه 
اقتصادي و ابزارهاي ايجاد اشتغال مي‌شناسند. رييس 
خان��ه مع��دن گفت: چندي پيش جلس��ه‌اي در وزارت 
کش��ور داش��تيم که مقرر ش��د همکاري خانه معدن به 
نمايندگ��ي از فع��الان بخش خصوص��ي معدن و اين 
وزارتخانه منجر به تفاهم‌نامه‌اي ش��ود که در آن با در 
نظر گرفتن حوزه زيرس��اخت‌ها فعاليت‌هاي معدني را 
در نقاط مختلف گس��ترش دهيم. بهرامن اضافه کرد: 
فعاليت‌هاي معدني زماني که وارد يک منطقه مي‌شود 
س��ربار زيرس��اخت‌هاي موجود نمي‌شود و توان آنها را 

نمي‌کش��د بلکه با خود زيرس��اخت‌هاي جديدي مانند 
برق، آب و گاز را مي‌آورد و حتي ايجاد شغل و درآمد در 
منطقه مي‌کند که باعث رونق گيري مناطق مي‌ش��ود 
ک��ه در آن فعاليت‌ه��اي معدني صورت مي‌گيرد. وي با 
اشاره به اهميت توسعه بخش معدن، ادامه داد: امروز 
بسياري از صنايع اشباع شده و بخش معدن مي‌تواند با 
توسعه‌اي که پيدا مي‌کند ظرفيت‌هاي جديدي را براي 

اشتغال و جذب نيروهاي متخصص ايجاد کند.

توافق خانه معدن و وزارت کشور براي توسعه معدن
ناي��ب رئي��س کميس��يون صناي��ع و مع��ادن مجلس 
معتقد اس��ت: رفع موانع براي توس��عه همکاري‌ها در 
صنعت خودرو و قطعه‌س��ازي قطعا زمان‌بر اس��ت. رضا 
عليزاده در گفتگو با خبرخودرو اظهار داش��ت: با توجه 
ب��ه اش��تباهاتي ک��ه در ط��ول 3 دهه اخي��ر در صنعت 
خ��ودرو ص��ورت گرفته نبايد انتظار داش��ت که ظرف 
6 ماه تا يک س��ال جبران و حل ش��ود. وي با اش��اره به 
اظهارات اخير وزير صنعت در رعايت حداقل استاندارد 
به‌عنوان ش��روط حمايت از خودروس��ازان تاکيد کرد: 
طرح اينگونه تصميمات از سوي وزير صنعت و معدن 
مسلما مي‌تواند گام‌هاي خوبي در جهت حمايت از توليد 
و ارتقاء کيفيت و استانداردها در صنعت خودرو باشد. وي 
خاطرنش��ان کرد: بي‌شک تعيين شروطي مثل رعايت 
اس��تانداردهاي حداقلي 55 گانه توسط خودروسازان، 
مسير اين صنعت را براي ادامه مسير روشن‌تر کرده و 
تحرک ش��رکت‌ها در حوزه استانداردسازي در صنعت 
خودرو را افزايش خواهد داد. وي با ابراز تاسف از نحوه 

حمايت‌هاي دولت از خودروسازان گفت: حمايت‌ها در 
اين سال‌ها از خودروسازان به نحوي بوده که به‌جاي 
ورود صنعت خودرو به چرخه رقابت و پيشرفت، موجب 
سستي در مسير توسعه شده و خروجي آن به هيچ وجه 
رضايت‌بخش نيس��ت. عليزاده به نقش مشارکت‌هاي 
خودرويي در توسعه اين صنعت پرداخت و گفت: بدون 
انتقال تکنولوژي نمي‌توان به توس��عه مورد دلخواه در 

صنعت خودرو دست يافت.

جبران اشتباهات 3 دهه اخير در صنعت خودرو

برگزاري موفق همايش همکاري شرکت‌هاي servco و آسياتک

بيستم شهريور ماه 1396 سالن همايشهاي باشگاه پيام ميزبان 
مراس��م افتتاحيه همکاري ش��رکت‌هاي س��روکو و آسياتک به 
روش بيت استريم بود. به گزارش روابط عمومي‌شرکت انتقال 
دادههاي آس��ياتک محمدعلي يوس��فيزاده مدير عامل شرکت 
انتقال دادههاي آسياتک در اين همايش سخنان خود را در سه 
بخش اس��تراتژي آس��ياتک، بازار سرمايه و رابطه آن با صنعت 
ICT و س��اختار ش��بکه بيان کرد. وي با يادآوري اين مهم که 
برنامه استراتژي در هر بازه زماني راهکار و راهساز آينده است، 

بر نو بودن و پرهيجان بودن اين صنت اش��اره کرد. وي با ذکر 
تغيير اس��تراتژي آس��ياتک در پي تغيير صدور پروانه PAP به 
FCP ، اس��تراتژي جديد را بس��يار ش��فاف دانست و آن را داراي 
برنامهريزي حداقل 10ساله عنوان کرد. يوسفيزاده با بيان اين 
که در دوره پروانه PAP مجبور بوديم که ساز و کار انحصاري 
و مس��تقل داش��ته باش��يم؛ در نتيجه تعدادي از شرکتها که آنها 
نيز ساختاري مستقل داشتند از آسياتک دور شدند، اما با تغيير 
پروانه، تحول بزرگي روي داد و ش��رکتهايي که توانايي رش��د و 

بزرگ شدن داشتند در اين کسب و کار باقي ماندند.
مديرعامل آس��ياتک در ادامه افزود اکنون دولت پي به اهميت 
صنعت ICT برده و ارتباطات را نياز روزمره مردم کشور مي‌داند و 
به هر روش ممکن نياز به توسعه در کشور وجود دارد. يوسفيزاده 
اتحاد و ايجاد يک سيس��تم متحد را راهکار حفظ س��هم بازار 
عنوان کرد و با تاکيد بر open source شدن شبکه آن را نتيجه 

مطالعه و تحقيقاتي در مدت زماني بيش از دو س��ال دانس��ت. 
مديرعامل آس��ياتک با بيان اينکه ديتا س��نتر‌هاي آس��ياتک در 
ش��هر تهران حدود 20 درصد ترافيک مصرفي مش��ترکين را در 
کوتاهترين مسير ممکن به شبکه تحويل مي‌دهد، از شبکه تلفن 
ثابت آس��ياتک، طراحي ش��بکه تلفن ثابت در 31 استان و پيش 
شماره 094 در سراسر کشور به عنوان ويژگيهاي بارز آسياتک 
ياد کرد. يوسفيزاده با بيان اينکه دليل انتخاب استراتژي مبتني 
بر س��هامي‌عام ش��دن آس��ياتک، ايجاد تعلق خاطر بيشتر براي 
جامعه بوده است، ايجاد پشتوانه سرمايهاي را نيز از ديگر مزاياي 
اين اس��تراتژي بيان کرد. مديرعامل آس��ياتک با بيان اين که با 
ورود به بورس ما در معرض نظارت صدهزار نفر قرار ميگيريم 
افزود: حضور در محافل سهامي‌عام از عوامل اصلي و کليد بقاي 
ش��رکت‌هاي قدرتمند اس��ت. وي در پايان سخنان خود با تاکيد 
بر اينکه ورود به بورس فضاي بازتري را براي آينده آس��ياتک 

 servco فراهم ميکند آرزوي خود را حضور تک تک شرکتهاي
در بورس دانس��ت. در ادامه اين همايش حس��ين عليمحمدي 
معاون کسب و کار اين شرکت نيز با اشاره به کسب رتبه نخست 
ارزيابي سازمان تنظيم مقررات در سال 1395 توسط آسياتک، 
 servco اين مهم را داراي نقش کليدي در همکاري شرکتهاي
با اين مجموعه دانس��ت و افزود: تعامل با واحد فني آس��ياتک 
و اتصال ش��بکهها به همديگر نقش اساس��ي در همکاريهاي 
فيمابين دارد. وي با ذکر اين نکته که س��اختار اين ش��رکت‌ها 
عموما درون استاني بوده است، ظرفيتهاي بالاي فني آسياتک 
و داشتن قابليت خدمات نصب در تمام کشور را مسبب افزايش 
ظرفيتهاي ايجاد همکاري اعلام کرد. در اين مراسم رسولينيا 
از طرف دبيرخانه ش��رکت‌هاي servco ، محمدکاظم قنبري 
مديرعامل قاصدک س��امانه و مرتضي کبيري از ش��رکت تلسي 

نيز به سخنراني پرداختند.

بررسي کالاهاي داراي بيش از ۲۰درصد افزايش قيمت
وزير صنعت، معدن و تجارت با تأکيد بر لزوم پاسخگويي سريع 
به درخواس��ت رئيس‌جمهور مبني بر رس��يدگي به کالاهاي با 
بي��ش از ۲۰ درص��د افزاي��ش قيمت، گف��ت: بايد به تنظيم بازار 

محصول برنج توجه جدي کنيم.
 به گزارش وزارت صنعت، محمد شريعتمداري در جلسه ستاد 
تنظيم بازار با مطلوب ارزيابي کردن وضعيت اقلام و کالاهاي 
اساس��ي کش��ور، اف��زود: مداخله در بازار ب��ا پيش بيني افزايش 
تقاض��اي ي��ک محص��ول در فصل خاص مصرف آن، ضرورت 
دارد. وي اص�الح روش‌ه��اي توزي��ع کالا و نظارت بر بازار را از 
جمله موارد مورد تأکيد در سياست‌هاي ابلاغي اقتصاد مقاومتي 
دانست و تصريح کرد: رئيس جمهور دستور رسيدگي را درباره 
کالاهايي که بيش از ۲۰ درصد افزايش قيمت داش��تند، صادر 

ک��رد و از بان��ک مرک��زي انتظار دارم در بررس��ي علت افزايش 
قيمت اقلام ضروري که دولت مس��ئوليت تنظيم بازار آن‌ها را 

بر عهده دارد، همکاري‌هاي لازم را انجام دهد.
وزير صنعت، معدن و تجارت، سازمان حمايت مصرف کنندگان 
و توليد کنندگان را تنها س��ازمان تخصصي کنترل و بررس��ي 
قيمت معرفي کرد و گفت: در مجمع عمومي‌س��ازمان حمايت 
مصرف کنندگان و توليدکنندگان اعمال روش‌هاي نظارتي اين 
سازمان بر خدمات وزارت جهاد کشاورزي همانند وزارت صنعت، 
معدن و تجارت تصويب ش��د. ش��ريعتمداري در بخش ديگري 
از س��خنان خود با اش��اره به واردات برنج در ۶ ماهه ۹۶، خاطر 
نشان کرد: بايد از واردات بي رويه اين محصول به خصوص در 
فصل عرضه آن جلوگيري شود. وي افزود: بايد به تنظيم بازار 

برنج توجه جدي کنيم چرا که مصرف کننده داخلي به س��مت 
برنج‌هاي وارداتي نمي‌رود. وي بررسي ترانزيت برنج کشورهاي 
پاکستان و هند را در تعيين ميزان قاچاق اين محصول در کشور 
تأثيرگذار دانست و افزود: دبيرخانه ستاد تنظيم بازار اين موضوع 

را بايد در دستور کار قرار دهد.
وزير صنعت، معدن و تجارت با تأکيد بر اين موضوع که افزايش 
قيم��ت محص��ولات نبايد به گونه‌اي ش��ود ک��ه مصرف کننده‌ 
و توليدکنن��ده‌ همزم��ان زي��ان ببينند، ادام��ه داد: اين موضوع 
بايد ازجانب دس��تگاه‌هاي ذيربط پيش بيني ش��ود. همچنين 
س��تاد تنظيم بازار پاس��خ درخواست رييس جمهور درخصوص 
رس��يدگي به کالاهاي داراي افزايش قيمت را با تفکيک نوع 
و علت افزايش قيمت ارايه دهد. شريعتمداري در پايان قيمت 

تعيين ش��ده ۷۵۰۰ توماني هر کيلو مرغ براي عرضه به بازار را 
کارشناسي و معقول ارزيابي کرد و گفت: کف و سقف اين قيمت 
به ترتيب ۷۱۰۰ و ۷۸۰۰ تومان در نظر گرفته ش��ود. همچنين 
در جهت مصرف مازاد کنس��رو مرغ کش��ور جهت تنظيم بازار، 
به ش��هرداري و نهادهاي حمايتي براي توزيع اين محصول در 

ايام اربعين نامه نگاري شود.


