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گسترشهمکاريهاي
اقتصاديوتجاريايرانوعراق

وزي��ر صنعت، مع��دن و تجارت 
اي��ران گف��ت: همکاري ه��اي 
اقتصادي و تجاري ايران و عراق 
گس��ترش مي ياب��د. به گزارش 
ش��اتا، محمد ش��ريعتمداري در 
س��فر به بغداد و در ديدار با وزير 
برنامه ريزي و سرپرست وزارت 

بازرگاني عراق، گفت: حجم تبادل تجاري ايران و عراق اگرچه 
رق��م قاب��ل ملاحظه اي اس��ت، اما با توج��ه به روابط عميق دو 
کشور در عرصه سياسي، اين رقم ها رضايت بخش نيست. وي 
با تأکيد بر ضرورت ارتقاي روابط دو کشور، تاکيد کرد: ايران در 
دوران بازسازي و سازندگي عراق نيز همچنان در کنار دولت و 
ملت عراق قرار خواهد داشت و آمادگي دارد در زمينه بازسازي 
و نوس��ازي صنايع و کارخانجات عراق با اين کش��ور همکاري 
کند. وزير صنعت، معدن و تجارت ايران همچنين پيروزي هاي 
اخير نيروهاي مس��لح عراق را بر گروه هاي تروريس��تي در اين 
کش��ور تبريک گفت و حمايت جمهوري اس��لامي ايران را از 
وح��دت ارض��ي عراق تکرار کرد. همچنين وزير برنامه ريزي و 
سرپرست وزارت بازرگاني عراق، ايران را شريک تجاري مهم 
عراق توصيف کر و گفت: در جلسه با شريعتمداري در خصوص 
مشارکت شرکت هاي ايراني در بازسازي و سرمايه گذاري در 

عراق بطور مفصل گفت وگو و تبادل نظر کرده است.
 

توليدخودروافزايشيافت
مهر ماه امسال توليد انواع خودرو به طور ميانگين ۲۳.۵ درصد 
افزايش يافت. به گزارش ايسنا، در اين مدت توليد انواع خودرو 
از ۱۱۱ هزار و ۵۶۲ هزار دس��تگاه در مهر ماه س��ال گذش��ته به 
۱۳۷ هزار و ۷۵۸ دس��تگاه افزايش يافت. مهر ماه امس��ال توليد 
انواع س��واري با رش��د ۲۳.۸ درصدي همراه بوده و از ۱۰۳ هزار 
و ۹۵۵ دستگاه در مهر ماه ۱۳۹۵ به ۱۲۸ هزار و ۶۹۸ دستگاه 
رس��يد. توليد انواع ون نيز ۲۴۵.۵ درصد رش��د داش��ته و از ۱۱ 
دستگاه در مهر ماه سال گذشته به ۳۸ دستگاه افزايش يافت. 
در اي��ن م��دت تولي��د انواع وانت ني��ز صعودي بوده و با افزايش 
۱۶.۲ درصدي از ۶۴۴۵ دس��تگاه در مهر ماه ۱۳۹۵ به ۷۴۹۲ 
دستگاه رسيد. توليد انواع ميني بوس و ميدل باس نيز ۱.۴ درصد 
افزايش يافته و از ۷۳ دس��تگاه در مهر ماه س��ال گذش��ته به ۷۴ 
دس��تگاه افزايش يافت. مهر ماه امس��ال توليد انواع اتوبوس نيز 
با رشد ۱۰۹.۵ درصدي همراه بوده و از ۸۴ دستگاه در مهر ماه 
۱۳۹۵ به ۱۷۶ دس��تگاه رس��يد. توليد انواع کاميونت، کاميون و 
کش��نده نيز ۲۸.۸ درصد رش��د داش��ته و از ۹۹۴ دستگاه در مهر 

ماه سال گذشته به ۱۲۸۰ دستگاه افزايش يافت.

درتجارتباروسيهازبرنامه
تعيينشدهعقبماندهايم

رئيس اتاق مش��ترک بازرگاني 
اي��ران و روس��يه با بي��ان اينکه 
در برنامه شش��م توس��عه حجم 
مب��ادلات تجاري دو کش��ور ۵ 
ميليارد دلار هدف گذاري ش��ده 
اس��ت، گفت: اين در حالي است 
ک��ه مبادلات تجاري بين ايران 

و روس��يه از ۲ ميلي��ارد دلار فرات��ر نم��ي رود. به گزارش فارس 
اس��دالله عس��گر اولادي گفت: در ۳۰۰ س��ال گذشته دو کشور 
فراز و نش��يب هاي بس��ياري با هم داش��ته اند اما بعد از پيروزي 
انقلاب اس��لامي روابط دو کش��ور به س��مت دوستي، برادري و 

رفاقت پيش رفته است. 
عسگر اولادي اظهار داشت: از نظر روابط سياسي، اجتماعي و 
فرهنگي روابط خوبي بين ايران و روسيه حاکم است اما از نظر 
اقتصادي احس��اس مي ش��ود که از پتانسيل ها به خوبي استفاده 
نش��ده اس��ت. وي با بيان اينکه کش��ور روس��يه سالانه بين ۴۰ 
تا ۴۵ ميليارد دلار از سراس��ر دنيا محصولات کش��اورزي وارد 
 مي کند، گفت: اما س��هم ايران از اين رقم بس��يار ناچيز و اندک

 است.

سرمقاله

WTO بازار ايران پس از پيوستن به
ادامه از صفحه اول

... کارشناس��ان معتقدند بعد از پيوس��تن ايران به اين س��ازمان 
تج��ارت جهان��ي، فروش��ندگان بايد خود را در قلب ش��هرهاي 
ديگر فرض کنند که مش��ترياني با س��لايق مختلف دارند. اين 
مشتريان از فروشنده کالاهاي داراي شاخص هاي کيفي برتر 
را طلب مي کنند. کالايي با کيفيت عالي، بس��ته بندي زيبا که 
استانداردهاي لازم کيفي همراه با استانداردهاي زيست محيطي 
و نرخ مناسب و رقابتي را داشته باشد. مشتري اگر اين ويژگي ها 
را در يک کالا ببيند از فروشنده کالا خريداري مي کند و موجب 

رونق کارخانه هاي داخلي مي شود.
با اين نگاه اگر يک کالا اين ويژگي ها را نداشته باشد مشتري از 
خريد امتناع مي کند. در نتيجه صنعتگر و توليدکننده ايراني بايد 
کيفيت کالاهاي خود را ارتقا دهد و اگر چنين نکند در شرايط 
رقابتي بازار حرفي براي گفتن نخواهد داش��ت و ورشکس��ته 
مي ش��ود. با اين حس��اب اگر توليدکنندگان ايراني توان توليد 
کالاي ب��ا اي��ن کيفيت را ندارن��د، بنابراين بازار ايران جولانگاه 
کالاهاي باکيفيت و رقابتي خواهد ش��د که توان رقابت با آنها 

را ندارد. 
آنچه به نظر مي رسد اين است که بعد از پيوستن ايران به سازمان 
تجارت جهاني، براي مدتي بازار دچار رکود ش��ديد خواهد ش��د. 
چراکه مردم در انتظار ورود کالاهاي با کيفيت بهتر و ارزان تر 
هستند، زيرا در اين شرايط ديگر تعرفه هاي واردات صفر است 
و تمام نش��ان هاي توليدي تمام کش��ورهاي عضو اين سازمان 
مي توانند بدون هيچ گونه محدوديتي کالاي خود را در بازار ايران 
عرضه کنند. در چنين ش��رايطي بازار از آن کس��اني اس��ت که با 
کمترين قيمت، کيفي ترين کالا را عرضه مي کنند. اما رفته رفته 
پس از يک دوره چندماهه صنايع ما مجبور خواهند شد که خود 
را به روز کنند و با اس��تفاده از فناوري برتر دنيا بازده کار توليد 
را چندي��ن براب��ر افزايش بدهند تا بتوانند در بازار رقابتي عرصه 
را بر رقبا تنگ کنند و س��هم خود را از بازار داخلي و بازارهاي 
بين المللي افزايش دهند. کيفيت کالا، بسته بندي خوب و عالي، 
نرخ مناس��ب و خدمات پس از فروش مولفه هايي هس��تند که 
مي توانن��د م��ا را در کس��ب و تصاحب بازاره��اي جهاني ياري 
رس��انند. چراکه کش��ور ايران قابليت هاي فراوان و مزيت هاي 
بس��يار خوب مانند فراواني مواد اوليه، س��وخت ارزان، معادن 
فراوان، نيروي انس��اني به نس��بت ارزان، اقليم مناس��ب، دانش 
فني و مهندسي، زيرساخت هاي مناسب و ساحل هايي با قابليت 
دسترسي به کشورهاي منطقه و دنيا را دارد. هم اينک با توجه 
به فرصت هاي پيش رو مي توانيم با تکيه بر اين مزيت ها سهم 
تجارت را در صادرات غيرنفتي ارتقا دهيم تا بهبود نس��بي در 

اقتصاد کشور پديد آيد.

پيشخوان

صنعت، معدن،تجارت

ثبت نام 33 هزار توليدي در بهين يابپژو غرامت کامل به ايران را پرداختتوسعه تجارت با مدرن شدن بازار
معاون س��ازمان توس��عه تجارت کشور 
گفت: لازمه توس��عه تج��ارت خارجي، 
مدرن شدن بازار داخلي و گسترش ارتباط 
آن با بازارهاي مدرن اس��ت. محمدرضا 
مودودي افزود: با توليدکنندگان خرد که 

ت��وان رقاب��ت در بازارهاي بين الملل��ي را ندارند نمي توان تجارت 
خارجي را گسترش داد، بلکه بايد زمينه ظهور شرکت هاي بزرگ 
صادراتي که قدرت پاسخگويي به سفارش هاي چند ميليارد دلاري 
را دارند، فراهم شود. وي ادامه داد: فعاليت در بازارهاي سنتي مانند 
عراق و افغانستان موجب شد توليدکنندگان و صادرکنندگان کشور 
گم��ان کردن��د ادبيات تجارت با جهان نيز مانند ادبيات تجارت با 
اين کشورهاست، در حالي که با ۱۰ کانتينر با قيمت امروز، فردا با 

قيمت ديگر نمي توان وارد بازارهاي مدرن جهان شد.

مع��اون وزير صنعت ب��ا تاکيد بر اينکه 
پ��ژو، غرام��ت قرارداد قبل��ي خود را به 
اي��ران پرداخت، گف��ت: هنوز تغييري 
در رفتار خارجي ها نديده ايم. محس��ن 
صالح��ي نيا گفت: بخش��ي از غرامت 

پژو به ايران در قالب ارس��ال قطعات و بخش��ي ديگر به صورت 
آم��وزش کارکن��ان هزينه ش��ده اس��ت و همي��ن غرامت ها در 
 قراردادهاي جديد خودروسازان ايراني با اروپايي ها هم ديده شده

 است. 
وي تجارت افزود: حدود هشت بند بابت اخذ غرامت از شرکت 
پژو در قرارداد جديد گنجانده شده بود؛ به اين معنا که پرداخت 
اين غرامت بخش��ي از قرارداد جديدي بود که اين خودروس��از 
فرانسوي، در دوره جديد همکاري با ايران منعقد کرده است.

مع��اون وزي��ر صنعت، معدن و تجارت 
گف��ت: تاکن��ون بيش از ۳۳ هزار بنگاه 
اقتص��ادي و تولي��دي ب��راي گرفتن 
تس��هيلات طرح رونق توليد که ۳۰۰ 
هزار ميليارد ريال اعتبار پيش بيني شده 

است در سامانه بهين ياب ثبت نام کرده اند. علي يزداني اظهار 
کرد: براس��اس مصوبه مجلس که با پيش��نهاد دولت و موافقت 
مقام معظم رهبري يک ميليارد و ۵۰۰ ميليون دلار اعتبار براي 
پرداخت تسهيلات به طرح هاي توليدي و صنعتي مناطق کمتر 
توس��عه يافته، روس��تايي و ش��هرهاي زير ۱۰ هزار نفر جمعيت 
اعطا مي ش��ود. وي گفت: همچنين در حال حاضر طرح رونق 
براي واحدهاي راکد و زير ظرفيت توليد در قالب مصوبه ستاد 

اقتصاد مقاومتي کشور پيش بيني شده است.

پشت صحنه اختلاف آمار واردات پوشاک
 

مديرکل دفتر صنايع نس��اجي و پوش��اک وزارت صنعت، معدن و 
تجارت ضمن تشريح علت اختلاف فاحش آمار واردات پوشاک 
توس��ط يونيدو، گمرک و س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز، ش��مال 
غرب و جنوب ايران را به عنوان مبادي اصلي غيرقانوني واردات 

پوشاک اعلام کرد. افسانه محرابي در گفتگو با ايسنا و در پاسخ 
به علت اختلاف فاحش��ي که در ميزان واردات پوش��اک به ايران 
طب��ق آمار جهاني در س��ازمان مل��ل )يونيدو(، گمرک جمهوري 
اسلامي ايران و ستاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز وجود دارد، اظهار 
کرد: آماري که گمرک در ارتباط با ميزان واردات پوشاک به کشور 
اعلام مي کند معادل ۶۱ ميليون دلار در سال گذشته بوده که با 
آمار مربوط به يونيدو اختلاف فاحشي دارد، چرا که سازمان ملل 
متحد اعلام کرد س��ال گذش��ته معادل يک ميليارد دلار پوشاک 
به ايران وارد ش��ده اس��ت. محرابي افزود: اين در حالي اس��ت که 
ستاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز در اين زمينه متولي است و طبق 
آم��ار و اطلاع��ات مربوطه ح��دود دو ميليارد و ۵۰۰ ميليون دلار 
منسوجات و پوشاک به ايران وارد مي شود. وي در مورد اختلاف 
مربوط به ميزان واردات پوشاک به کشور، تصريح کرد: علت اين 
اختلاف پديده قاچاق اس��ت و حل اين مس��اله نيازمند همکاري 

فرابخشي است تا دستگاه هاي مرتبط و ذي ربط با همسو شدن 
بتوانند مش��کل مربوطه را حل کنند که در اين راس��تا مي توان به 
همکاري دس��تگاه هايي از جمله گمرک، مناطق آزاد اش��اره کرد. 
مديرکل دفتر صنايع نس��اجي و پوش��اک وزارت صنعت، معدن و 
تجارت با اشاره به اين که اقدامات مختلفي در راستاي مقابله با 
قاچاق پوشاک در وزارت صنعت ،معدن وتجارت صورت گرفته 
اس��ت، گفت: س��اماندهي واردات، کد شناس��ه کالا و در آينده کد 
رهگيري از جمله اقدامات مختلفي هستند که در راستاي مقابله با 
پديده قاچاق پوشاک مدنظر قرار گرفته است. محرابي با تاکيد بر 
اين که بايد از صفر تا ۱۰۰ مسير حرکت واردات پوشاک به کشور 
مشخص و در سطح عرضه قابل پيگيري باشد، عنوان کرد: علاوه 
بر اين بايد کنترل  و نظارت هاي مختلف توسط سازمان حمايت 
مصرف کنندگان و توليد کنندگان درسطح عرضه مدنظر قرار گيرد 
و مناطق آزاد به ويژه مناطق آزاد ارس و ماکو اقدامات جدي  را در 

اين راستا انجام دهند. وي با بيان اين که شمال غربي و جنوب 
کشور از جمله موقعيت هاي جغرافيايي هستند که به عنوان مبادي 
غيرقانوني پوشاک به کشور تلقي مي شوند، اظهار کرد: مناطق آزاد 
بايد نگاه ويژه اي در مقابل با قاچاق داشته باشند و بر بازارچه هاي 
مرزي بيش از هر زمان ديگر نظارت شود. مديرکل دفتر صنايع 
نس��اجي و پوش��اک وزارت صنعت، معدن و تجارت، ادامه داد: تا 
پي��ش از اي��ن نيروهاي گمرکي دربعضي مبادي خروجي مناطق 
آزاد مس��تقر نبودند، هرچند به تازگي اين نيروها مس��تقر شده اما 
شايد آنگونه که بايد و شايد ساختارها نظام مند نيست و واردات 
به راحتي صورت مي گيرد. بنابراين بايد حد و مرز "وزني" براي 
واردات پوش��اک تعيين ش��ده و مشخص شود حداکثر چه ميزان 
پوشاک و از کجا و به چه طريق در طول روزميتواند به کشور وارد 
 شود. آنچه مشخص است، تا عزم جدي وجود نداشته باشد مسئله 

واردات پوشاک بصورت غيررسمي قابل حل نخواهد بود.

ايرادات عدم داخلي سازي محصولات مشترک و صادرات آنها 
توس��ط ش��رکاي خارجي باعث ش��ده تا اخيراً طرحي به وزارت 
صنعت پيشنهاد شود که براساس آن اگر داخلي سازي و صادرات 
محصولات مش��ترک اجرايي نش��ود آن خودروها امکان شماره 
گذاري پيدا نکنند. به گزارش تسنيم، مطابق سياست هاي وزارت 
صنعت، ش��رکت هاي خودروس��ازي بايد در همکاري هاي بين 
المللي خود دو ش��رط اصلي داخلي س��ازي ۴۰درصد و صادرات 
۳۰درص��دي را رعاي��ت و س��پس اقدام ب��ه تنظيم قرارداد جديد 
کنند؛ تا مشکلات گذشته همکاري با شرکاي بين المللي و عدم 

اجراي تعهدات ازس��وي آنها تکرار نش��ود. مطابق همين شروط 
هم بعد از انعقاد برجام قراردادهايي ميان خودروسازان ايراني و 
فرانس��وي منعقد ش��د در آنها شريک فرانسوي متعهد شد ضمن 
سرمايه گذاري مستقيم درکشوراقدام به توليد محصولات جديد 
با افزايش ساخت داخل کند. علاوه بر فرانسوي چيني ها هم براي 
عقب نماندن از فروش خودرو در بازار ايران بر توسعه همکاري 
خود با طرف هاي ايراني تأکيد و محصولاتي را روانه بازار کردند. 
حضور شرکت هاي خودروسازي خارجي در حالي در بازار افزايش 
پيدا کرده که عدم پايش الزمات وزارت صنعت در داخلي سازي 

محصولات مشترک و صادارت آنها باعث شده تا شرکاي خارجي 
از جمله رنو، پژو و چيني ها الزامي به اجرايي کردن اين موضوع 
براي خود نبينند و بيشتر به دنبال فروش خودرو و سود بالا از بازار 
ايران باش��ند. البته اخيراً صالحي نيا معاونت امور صنايع وزارت 
صنعت اعلام کرده که "اگر خودروس��ازان چيني، ميزان داخلي 
س��ازي قطعات را امس��ال به ۳۰درصد و سال آينده به ۴۰ درصد 
نرس��انند، مش��مول پرداخت تعرفه خودروي کامل خواهند شد" 
اما اين موضوع عملًا راهکاري براي الزام آنها به داخلي سازي 
محصولات نيس��ت زيرا آنها به راحتي و با دور زدن قانون س��ود 

خود را از بازار خودروي ايران خواهند برد. در مجموع ايرادات عدم 
داخلي سازي محصولات مشترک و صادارت آنها توسط شرکاي 
خارجي باعث شده تا اخيراً طرحي به وزارت صنعت پيشنهاد شود 
که براساس آن اگر داخلي سازي و صادارت محصولات مشترک 
اجرايي نش��ود آن خودروها امکان ش��ماره گذاري پيدا نکنند. در 
حال حاضر مشخص نيست وزارت صنعت چه تصميم نهايي در 
مورد اين پيشنهاد خواهد گرفت ولي اگر اين موضوع اجرايي شود 
يک ابزار خود براي الزام خودروس��ازان خارجي به داخلي س��ازي 

محصولات مشترک و صادارت آنها خواهد بود.

گروه صنعت، معدن و تجارت: يک هفته پس از اينکه بزرگترين 
مرکز تجارت ايرانيان در آس��تاراخان روس��يه فعاليت خود را آغاز 
کرده، روز پنجشنبه هفته گذشته نخستين مرکز بازرگاني آلمان 
در ايران با هدف تسهيل ورود فعالان اقتصادي دو کشور به بازار 
يکديگر زير نظر اتاق مشترک بازرگاني ايران و آلمان در تهران 
افتتاح شد. همکاري هاي بخش خصوصي براي بهبود وضعيت 
تجارت طي س��ال هاي گذش��ته بيش��تر شده است. اين موضوع 
را ب��ه س��ادگي و از راه اندازي دفات��ر تجاري بازرگانان ايراني در 
س��اير کش��ورها مي توان تشخصي داد. حالا به نظر مي رسد که 
با راه اندازي نخس��تين مرکز بازرگاني آلمان در ايران مي توان 
به آينده نگاه ديگري داشت. آلمان به عنوان مهمترين شريک 
اقتص��ادي اي��ران در اتحاديه اروپا با راه اندازي اين دفتر نش��ان 
داد که نگاه ويژه اي به بازارهاي ايران دارد. اميد يراقي، رئيس 
اتاق مش��ترک ايران و آلمان در مراس��م افتتاح اين مرکز گفت: 
پس از تأسيس اتاق مشترک ايران و آلمان شاهد روزهاي تلخ 
و شيرين بسياري بوديم و تلخ ترين آنها مربوط به دوره تحريم 
است. وي گفت: اين اتاق پل ارتباطي ايران و آلمان بود که در 
دولت يازدهم، ش��رايط بهبود يافت و پس از برجام با همراهي 
بخش اقتصادي سفارت آلمان پذيراي بيش از ۵۰ تاجر آلماني در 
ايران بوديم. يراقي با اشاره به افتتاح مرکز بازرگاني آلمان گفت: 
بر اين باوريم که آينده اين مرکز و روابط ايران و آلمان روش��ن 

است و مي توانيم با موفقيت در اين مسير گام برداريم.
اقتصاد آلمان صادرات محور است ���

علي ماجدي، س��فير ايران در آلمان با اش��اره به اينکه در س��ال 
۲۰۰۰، آمريکا و اروپا دو هدف روابط اقتصادي آلمان بود، افزود: 
بعد از آن توجه اين کشور به بازارهاي چين و هند معطوف شد 
و در حال حاضر بازار چين به سطحي رسيده که آلمان به دنبال 
بازارهاي جديد است و نگاه آينده اين کشور به بازارهاي روسيه 
و خاورميان��ه اس��ت. وي ب��ا بيان اينکه اقتص��اد آلمان صادرات 
مح��ور اس��ت، گف��ت: بيش از ۴۰ درصد تولي��د ناخالص داخلي 
آلمان در زمينه صادرات اس��ت به طوري که مازاد تجاري اين 
کش��ور در س��ال ۲۰۱۶ به بيش از ۲۵۰ ميليارد يورو و در س��ال 
۲۰۱۷ به ۳۰۰ ميليارد يورو رسيده است. ماجدي اظهار داشت: 
تولي��د مل��ي آلمان دو ه��دف را دنبال مي کند، مورد اول کيفيت 
توليد که همراه اين کيفيت، قيمت ارزان تر نيز مورد توجه است 
و هدف دوم دسترس��ي به بازارها و نگهداري دائم آنها و يافتن 
بازاره��اي جديد اس��ت که اين ن��گاه باعث انتقال تکنولوژي به 
کشورهايي مستعد شده است. سفير ايران در آلمان تصريح کرد: 
سفر وزير خارجه آلمان به همراه هيات ها در پسابرجام به ايران 
و تش��کيل ۵ کميس��يون مشترک پس از ۱۴ سال، بيانگر علاقه 
اين کش��ور به برقراري رابطه اقتصادي با ايران اس��ت. ماجدي 
تاکيد کرد: انتخاب ايران به عنوان بازار جديد براي آلمان بسيار 
حائز اهميت اس��ت چرا که ۲۰ هزار ش��غل در آلمان مربوط به 

صادرات به ايران است.
برجام نبايد به مخاطره بيفتد ���

مايکل کلور، برشتولد سفير آلمان در ايران در ادامه اين مراسم 
گفت: آلمان در نهايي شدن برجام و نتيجه بخش بودن آن نقش 
مهمي داش��ته و برجام دس��تاوردي اس��ت که نبايد به مخاطره 
بيفتد. براي کشور آلمان مهم است که اين دستاورد مهم حفظ 

ش��ود و مردم ايران نتيجه آن را در س��فره هاي خود ببينند. سفير 
آلمان در ايران گفت: اين استراتژي جديد آمريکا براي به تأخير 
انداختن تصميم نهايي درباره برجام به منظور ايجاد نگراني است 
که اين نگراني براي اقتصاد همچون س��م اس��ت که بايد با اين 
موض��وع مقابل��ه کنيم. وي تصريح کرد: توافق برجام در فضاي 
خوب و احترام دو طرفه انجام شد و آلمان هميشه حامي احترام 
متقابل اس��ت. اين مقام مس��ئول تاکيد کرد: آلمان در گذش��ته و 
آينده توافق هسته اي را حمايت مي کند و با تمام قوا براي ادامه 

آن فعاليت مي کند.
رشد صادرات آلمان به ايران ���

کلور در ادامه اظهار داش��ت: در ۲ س��ال اخير صادرات آلمان به 
ايران ۱۵ درصد افزايش يافته است که البته اين افزايش صادرات 
در زمينه کالاهاي س��رمايه اي و ماش��ين آلات و کالاهاي مورد 
اس��تفاده در کارخانه ها بوده که توليد ناخالص داخلي را افزايش 
داده است. وي با بيان اينکه ايران شريک خوبي براي آلمان است، 
گفت: علاوه بر مشترکات تاريخي بين دو کشور ايران از پتانسيل 

خوبي براي برقراري ارتباط با آلمان برخوردار است.
تغيير ترکيب اقتصادي ايران ���

پ��درام س��لطاني، نايب رئيس اتاق بازرگان��ي، صنايع، معادن و 
کشاورزي ايران نيز در اين مراسم گفت: مدل و ترکيب اقتصادي 
ايران در حال تغييرات جدي و اساسي است و نمي خواهيم که دنيا 
ما را به عنوان صادرکننده نفت، فرش و پسته بشناسد. سلطاني 
اظهار داش��ت: به عنوان نماينده بخش خصوصي از مس��ئولان 
آلمان و ساير کشورهاي طرف مذاکرات ۱+۵ به غير از آمريکا، به 
خاطر پشتيباني و حمايت از برجام تشکر مي کنم. وي تاکيد کرد: 
در فضاي جديد تعاملات تجاري نمي خواهيم کش��وري باش��يم 
که آلماني ها، سوئيسي ها، اروپايي ها ما را به عنوان صادرکننده 
خش��کبار، پس��ته و فرش بشناس��ند اگرچه اين ها در صادرات ما 
باقي مي مانند و براي حفظ و توس��عه آن ها تلاش مي کنيم اما 
م��دل اقتص��ادي و ترکي��ب اقتصاد ايران در حال تغييرات جدي 

و اساسي است.
دور جديد همکاري ها با اروپايي ها ���

نايب رئيس اتاق ايران خاطرنشان کرد: در دور جديد همکاري ها 
با کش��ور آلمان، نگاه ما به س��وي سرمايه گذاري بر روي نيروي 
خبره، با مهارت و باانديش��ه جوان اس��ت؛ مي خواهيم اس��تارت 
آپ ه��اي خ��ود را ب��ه دنيا عرضه کنيم و در تغيير س��اختار مدل 
اقتصادي روي اقتصاد فرهنگ، اقتصاد هنر و اقتصاد دانش بنيان 
همکاري کنيم. وي افزود: بخش خصوصي با اين نگاه با همتايان 
آلمان��ي و اروپاي��ي خ��ود تعامل مي کند و انتظار داريم همانگونه 
ک��ه بخ��ش خصوصي به اين خودباوري رس��يده که بضاعت و 
س��رمايه اي بيش از منابع زيرزميني براي عرضه به دنيا داريم، 
بخش دولتي نيز به اين باور برس��د. س��لطاني خاطرنش��ان کرد: 
م��ا علاق��ه نداري��م در مذاکرات خود با دنيا اين جمله تکراري را 
عنوان کنيم که ايران دارنده دومين ذخاير گاز و چهارمين ذخاير 
نفت اس��ت و بخش خصوصي از اين مس��ائل عبور مي کند. وي 
تاکيد کرد: دهه آينده دهه پوس��ت اندازي اقتصاد ايران و ظهور 
و بروز ش��رکت هايي خواهد بود که شانه به ش��انه همتايان خود 
در فن��اوري، ن��وآوري و توليد کالاه��ا و خدمات باارزش افزوده 

بالاتر مي زند.

گروه صنعت، معدن و تجارت: در ايران به رغم برخورداري ذخاير 
بالاي معدني، انرژي )نفت و گاز(، نزديکي به درياي آزاد، بازار 
منطقه اي، وجود ذخاير بالاي کشورهاي همسايه و جايگاه آن 
به عنوان مسير ترانزيتي و غيره، هنوز سرمايه گذاري مطلوبي 
در ح��وزه مع��دن و صنايع معدني صورت نگرفته اس��ت. براي 
تکميل زنجيره صنعت فولاد ۳۰ ميليارد دلار، صنعت آلومينيوم 
۱۱ ميليارد دلار و ساير صنايع ۱۰ ميليارد دلار سرمايه گذاري 
نياز اس��ت. همچنين بررس��ي ها نشان مي دهد که براي تکميل 
زنجيره ارزش بخش معدن کش��ور، نياز به س��رمايه گذاري ۵۰ 

ميليارد دلاري هستيم.
آنطور که کارشناسان اقتصادي مي گويند از مهمترين الزامات 
براي جذب و توسعه سرمايه گذاري عبارتند از استانداردسازي 
قوانين و مقررات، مش��وق ها، زيرس��اخت ها، بازارهاي داخلي و 
بين المللي، بيمه هاي پوشش ريسک، تبليغات و حضور در رتبه 
بندي ه��اي بخ��ش معدن و صناي��ع معدني و نيز بهبود فضاتي 
کسب و کار است. با اين نگاه مي توان گفت که افزايش رقابت 
پذي��ر کردن بخش مع��دن، برگزاري و حضور در همايش هاي 
داخلي و خارجي و غيره از ديگر الزامات جذب و سرمايه گذاري 

در بخش معدن کشورمان است.
در همي��ن ح��ال علي اس��دي کرم، نايب رئي��س کميته معدن 
کميسيون صنايع و معادن مجلس معتقد است که رقمي حدود 
۲۰۰۰ ميلي��ارد توم��ان از بهره مالکان معادن به خزانه کش��ور 
واريز مي ش��د و از اين مقدار س��همي به توس��عه معادن کش��ور 
اختص��اص نمي يافت اما ب��ا همکاري هاي نمايندگان مجلس 
در تصوي��ب قان��ون جدي��د، ۱۲۰۰ ميليارد تومان از اين مبلغ در 
طول در برنامه ششم به خود معادن بازگردانده مي شود. در اين 
ميان مي توان گفت که اکتش��اف و س��رمايه گذاري دو اولويت 
مهم بخش معدن در کش��ور اس��ت که در حال حاضر يکي از 
مشکلات اصلي در حوزه جذب و توسعه سرمايه گذاري است و 
اگر سرمايه گذاران داخلي ورود نکردند، بايد از سرمايه گذاري 
خارجي براي بخش معدن استفاده کنيم. حقيقت اين است که 
ارزش اف��زوده زي��ادي در بخش مع��دن مي توان ايجاد کرد به 
گونه اي که هم توليد و اشتغال و هم درآمد ملي را افزايش داد 
و مجلس نيز به س��هم خود با تصويب قوانين حمايتي از آنان 
حمايت خواهد کرد. بررس��ي ها نش��ان مي دهد مجلس در چند 
سال گذشته نيز با تصويب قوانيني همچون »قانون رفع موانع 
توليد« بودجه هايي را در بخش اکتش��اف معدن درنظر گرفته 
است. در بخش اکتشاف و سرمايه گذاري هماهنگي هاي لازم 
با رئيس مجلس انجام شده و به نظر مي رسد مجلس به دنبال 
رديف هاي خاصي براي توس��عه بخش معدن اس��ت. در همين 
حال معاون وزير صنعت ايران گفت، اين کشور به دنبال جذب 
۵۰ ميليارد دلار س��رمايه گذاري در صنايع معدني خود تا س��ال 
۲۰۲۲ اس��ت و در طي چند ماه گذش��ته موافقتنامه هايي با چند 
بانک اروپايي و آسيايي به امضا رسانده است. آنطور که رويترز 
گزارش داده، مهدي کرباسيان، رئيس هيات عامل ايميدرو در 
حاشيه کنفرانس معدني ايمارک در ملبورن استراليا گفت: ما به 
۵۰ ميليارد دلار سرمايه گذاري در بخش معدن و صنايع معدني 
ايران نياز داريم. کرباس��يان بدون اش��اره به نام سرمايه گذاران 
گفت: در طي دو ماه گذشته ما موافقتنامه هايي با کره جنوبي، 

اتريش و دانمارک داشته ايم و ديگر کشورها نظير آلمان نيز در 
راه هس��تند. وي از برنامه ايران براي جذب س��رمايه در بخش 
معدن طي ۵ سال آينده خبر داد اما نگفت که ايران تاکنون چه 

مقدار جذب سرمايه داشته است.
کرباسيان گفت، ايران همچنين به دنبال شراکت با معدنکاران و 
توليد کنندگان خارجي است. به گفته او، ما تمام تلاشمان را ميک 
نيم تا سرمايه گذاران درست را پيدا کنيم... معادن و کارخانجات 
)ايران( فرصت هاي سرمايه گذاري براي شرکت هاي خارجي 
هس��تند. معاون وزير صنعت ايران گفت، ما در حال مذاکره با 
توليد کنندگان بوکس��يت در اس��تراليا و برزيل هستيم و در طي 
دو ماه آينده با يک ش��ريک گينه اي به نام ش��رکت اس بي دي 
تي در يک مناقصه بين المللي بوکسيت شرکت خواهيم کرد. 
گفتني است شرکت ايميدروي ايران با ۵۱ درصد، سرمايه گذار 
اصلي در ش��رکت اس بي دي تي اس��ت. کرباسيان افزود: ما در 
حال مذاکره با برخي شرکت هاي استراليايي و برزيلي و همچنين 

ديگر شرکت هاي گينه اي و دومنيکني هستيم.
ايران همچنين به دنبال افزايش توليد کاتود مس خود به ۸۰۰ 
هزار تن تا س��ال ۲۰۲۵ ميلادي اس��ت. کرباسيان در عين حال 
افزود، وي اميدوار اس��ت تغيير موضع آمريکا در دوران رياس��ت 
جمهوري دونالد ترامپ در رابطه با ايران، موانعي براي اهداف 
جذب س��رمايه گذاري ايران ايجاد نکند. اين مقام ارش��د ايراني 
افزود: چند س��الي اس��ت از لغو تحريم ها مي گذرد. بعد از توافق، 
س��ازمان ملل ايران را تأييد کرده اس��ت. مس��ير س��بزي براي 
همکاري با ايران وجود داش��ت. ما به توافق هس��ته اي احترام 
مي گذاري��م و تنه��ا آقاي ترامپ اس��ت که گفت��ه اين توافق را 

نمي پسندد.
آنط��ور ک��ه رواب��ط عمومي ايميدرو اعلام کرده اين س��ازمان 
توسعه اي تلاش مي کند رقابت پذيري بخش معدن در عرصه 
بين الملل را افزايش دهد. براساس گزارش هاي موجود ايران 
ب��ا دارا ب��ودن يک درصد جمعيت جهان؛ ۷ درصد ذخاير معدني 
جه��ان ب��ه ارزش ۷۰۰ ميلي��ارد دلار را دارد. وجود ۶۸ نوع ماده 
معدني از جمله زغال س��نگ، مس، س��رب، روي، طلا، نمک، 
موليبدن، کروم و باريت؛ ايران را در داش��تن تنوع مواد معدني 
با بسياري از کشورها متمايز کرده است. براساس اين گزارش 
دولت ايران قصد دارد تا سال ۲۰۲۵ رشد ۸ درصدي اقتصاد را 
تجربه کند که س��هم بخش معدن و صنايع معدني در ش��اخص 
کل رش��د ۸/۸ درصد اس��ت. براي رسيدن به اين هدف بيش از 
۵۰ ميليارد دلار س��رمايه گذاري نياز داريم که مس��تلزم سرمايه 

گذاري در حوزه هاي فولاد و آلومينيوم است.
طي سال هاي گذشته ۲۲۰ شرکت معدني از سراسر دنيا براي 
همکاري هاي معدني در ايميدرو حاضر ش��دند. در همين حال 
توسعه ريلي به منظور تسهيل در دسترسي به بازار ۴۰۰ ميليون 
نفري کشورهاي همسايه ايران و توسعه زيرساخت هاي بنادر 
مناطق آزاد چابهار، بندرعباس و پارسيان؛ از جمله برنامه هاي 
توسعه اي ما براي جذب سرمايه گذران است. حمايت از سرمايه 
گذاران خارجي جزو برنامه هاي ايميدرو است. همچنين براساس 
برخي گزارش ها در بخش فولاد و آلومينيوم به عنوان دو حوزه 
اولويت دار سرمايه گذاري در بخش معدن به ترتيب به سرمايه 

گذاري ۳۰ و ۱۱ ميليارد دلاري نياز است.

نخستين مرکز بازرگاني آلمان در ايران افتتاح شد؛

»برلين«  شريک جديد تجاری »تهران«
معاون وزير صنعت اهداف بلند مدت معدنی را تشريح کرد؛

جذب 50ميليارد دلار سرمايه در بخش معدن

شماره گذاري خودروهاي توليد مشترک مشروط مي شود


