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تجارت

کالاهاي آذربايجان شرقي
 به 98 کشور صادر شد

معاون امور بازرگاني و توس��عه تجارت 
س��ازمان صنع��ت مع��دن و تجارت 
آذربايجان شرقي با بيان اينکه صادرات 
کالا در 9 ماهه امسال از اين استان 7.2 
درصد افزايش داشت، گفت: کالاهاي 
اي��ن خطه به 98 کش��ور جهان صادر 
شد. به گزارش ايرنا، غلامعلي راستي 

در نشس��ت کارگروه توس��عه صادرات غير نفتي آذربايجان شرقي اظهار 
داشت: در 9 ماه امسال يک ميليون و 950 تن کالا به ارزش يک ميليارد 
و 640 ميليون دلار از اين استان صادر شده که در مقايسه با مدت مشابه 
س��ال گذش��ته به لحاظ وزني 5.4 دهم درصد افزايش يافته اس��ت. وي 
افزود: بيشترين صادرات به ترتيب به کشورهاي عراق، ترکيه، افغانستان، 
گرجس��تان، ارمنس��تان و جمهوري آذربايجان بوده است. راستي گفت: 
کالاهاي صنعتي با 44 درصد بيشترين سهم را از صادرات غيرنفتي استان 
در 9 ماه گذشته داشته و محصولات کشاورزي، محصولات شيميايي و 

پتروشيمي، فلزات و مواد معدني به ترتيب در رتبه هاي بعدي هستند.

صادرات ۱۲ ميليون تني سيمان
 به ۱۷ کشور جهان

دبير انجمن کارفرمايان صنعت س��يمان، گفت: در 9 ماهه امس��ال، ۱2 
ميليون تن سيمان به ۱7 کشور جهان صادر شده است. عبدالرضا شيخان 
دبير انجمن کارفرمايان صنعت سيمان در گفت وگو با باشگاه خبرنگاران 
جوان، درباره وضع س��يمان در بازار اظهار کرد: در 9 ماهه امس��ال، حدود 
4۱ ميليون تن توليد سيمان داشتيم که نسبت به سال گذشته تغيير قابل 
توجهي نداشته است. وي گفت: در 9 ماهه امسال، ۱2 ميليون تن سيمان 
به ۱7 کشور جهان از جمله عراق، افغانستان، حوزه خليج فارس، بنگلادش 
و غيره صادر شده است. دبير انجمن کارفرمايان صنعت سيمان با اشاره به 
اينکه صنعت سيمان با ظرفيت کامل، توليد و توزيع مي شود، تصريح کرد: 
خوشبختانه اين صنعت همچنان در حال فعاليت است، اما در بسياري مواقع 
با کمبود بودجه مواجه مي شود. دبير انجمن کارفرمايان صنعت سيمان، 
گفت: باور غلطي است که صادرکنندگان حاضر به برگشت ارز به داخل 
نيستند،اگر ارز منتقل نشود کار تجاري چگونه انجام مي شود؟ مشکل ارائه 

ارز به سامانه نيما است.
 

واردات بيش از ۱/5 ميليون دلار مربا و مارمالاد 
بر اساس آمار گمرک در 6 ماهه نخست سال 97 يک ميليون و 554 هزار 
و 4۳۱ دلار مربا، ژله، مارمالاد، پوره و خمير ميوه از کش��ور هاي مختلف 
جهان وارد ايران شده است. به گزارش خبرگزاري ميزان، آمار مقدماتي 
گمرک از تجارت خارجي 6 ماهه نخست سال 97 نشان مي دهد که در 
اين مدت بيش از ۳ هزار و 790 تن مربا، ژله، مارمالاد، پوره و خمير ميوه از 
کشور هاي مختلف جهان وارد ايران شده است. بر اساس واردات اين حجم 
مربا و مارمالاد به کشور يک ميليون و 554 هزار و 4۳۱ دلار ارز از کشور 
خارج شد که معادل ريالي آن بالغ بر 6 ميليارد و 444 ميليون و ۱29 هزار و 
28۱ تومان در آمار گمرک به ثبت رسيده است. براساس اين گزارش مربا، 
ژله، مارمالاد، پوره و خمير ميوه از کشور هاي اسپانيا، سوئيس، ايتاليا، فرانسه 
و يونان وارد ايران شده است.بنا بر آمار منتشره از سوي گمرک بيشترين 
واردات مربا، ژله، مارمالاد، پوره و خمير ميوه از کشور يونان به حجم 2 هزار 

و 68 تن و به ارزش 802 هزار و ۳۱0 دلار بوده است.

اخبار کوتاه

گروه تجارت: براي مطرح کردن کالاهاي ايراني و رشد و توسعه صادرات 
به بازارهاي جهاني بايد از ابزاري به نام بازاريابي بهره ببريم. به گزارش 
تجارت به نقل از باش�گاه خبرنگاران جوان، نقش بازاريابي در دنياي 
رقابتي امروز، غيرقابل انکار اس�ت. برخي از روش هاي روز تبليغات و 
بازاريابي در کش�ورهاي توس�عه يافته به مراتب با هزينه کمتر و بازده 
بالا انجام مي شود، اما در ايران هنوز به اهميت اين حوزه پي برده نشده 
اس�ت. بدون ش�ک براي مطرح کردن کالاهاي ايراني و رش�د و توسعه 
صادرات به بازارهاي جهاني، بايد از ابزاري به نام بازاريابي بهره ببريم 
در غير اين صورت نمي توانيم حرفي براي گفتن در بازارهاي بين المللي 

داشته باشيم.
براي بررس��ي بيش��تر بازاريابي نوين در حوزه صادرات، با چند تن از 

صاحبنظران اين حوزه به گفت وگو پرداخته ايم که در ادامه مي آيد.

��� هيچ اقدام شاخصي از سمت رايزن هاي بازرگاني ايران در خارج 
از کشور رخ نداده است

صمد حسن زاده رئيس اتاق بازرگاني استان آذربايجان شرقي در گفت وگو 
با خبرنگار صنعت، تجارت و کشاورزي گروه اقتصادي باشگاه خبرنگاران 
جوان؛ اظهار کرد: امروز نياز داريم در تمام زمينه ها به مسائل به صورت 
علمي پرداخته شود، به ويژه مسئولان بايد توجه داشته باشند که بدون 

پيش زمينه علمي نمي توان به هيچ حوزه اقتصادي ورود کرد.
وي افزود: يکي از نيازهاي مهم در جهت تقويت اقتصاد داخلي، صادرات 
است و براي تقويت صادرات مي بايست به مبحث بازاريابي بين المللي 
توجه ويژه داش��ته باشيم.حس��ن زاده تأکيد کرد: بهتر اس��ت مسئولان 
اطلاع��ات خ��ود را در زمين��ه بازاريابي بين المللي افزايش داده و از راه و 
روش هاي جديد دنيا در اين حوزه بهره ببرند تا بتوانيم به حد مطلوبي 
از صادرات محصولات ايراني دست يابيم. رئيس اتاق بازرگاني استان 
آذربايجان شرقي اذعان کرد: متأسفانه شاهديم که رايزن هاي تجاري 
کش��ورمان در ساير کش��ورها حتي نمي توانند ابتدايي ترين اطلاعات 
تجاري را در اختيار تجار ايراني قرار دهند و اين موضوع نشان دهنده 
بي  برنامگي دولت در اين زمينه اس��ت. وي افزود: مش��خص اس��ت که 
رايزن ها هيچ برنامه مش��خص و مدون از پيش تعيين ش��ده اي براي 
بازاريابي بين المللي نداشته و نمي توانند آن طور که بايد و شايد به صادرات 
کشور کمک کنند. حسن زاده با اشاره به اين موضوع که در زمينه بازاريابي 
بين المللي هيچ اقدام شاخصي از سمت رايزن هاي بازرگاني ايران در خارج 
از کشور رخ نداده است، گفت: با تدوين برنامه اي در حوزه بازاريابي بين 
الملل، بدون شک مي توانيم محصولات ايراني را در بازارهاي جهاني بهتر 
از گذشته به نمايش گذاشته و قدم هاي مثبتي در حوزه توسعه صادرات 
کشور برداريم. بيشتربخوانيد:چرا استراتژي مشخصي در زمينه توليد و 

صادرات خدمات IT وجود ندارد؟
صادرات يک امر اتفاقي نيست ���

در ادامه گزارش محمدرضا مرتضوي رئيس خانه صنعت، معدن و تجارت 
تهران و دبير خانه صنعت، معدن و تجارت ايران در گفت وگو با خبرنگار 
صنعت، تجارت و کشاورزي گروه اقتصادي با باشگاه خبرنگاران جوان، 
اظهار کرد:  با وجود تمام س��ختي ها و مس��ائلي که در چند س��ال اخير در 
حوزه توليد و صادرات داشتيم، نااميد نشده ايم و با توجه به سابقه درخشان 
تاريخي کشور، مي توانيم در آينده به توسعه اقتصادي کشور بيش از پيش 
اميدوار باشيم. وي تأکيد کرد: کشور اکنون منتظر يک دوران آرامش 
براي قدم گذاشتن به مرحله توسعه يافتگي است. مرتضوي اذعان کرد: 
 در صورتي که بخواهيم صادرات کشور را توسعه دهيم بايد در ابتدا توانايي 
توليد کالا را داشته باشيم و بدون شک همه تلاش هاي صادراتي بايد 
منجر به سود شود. رئيس خانه صنعت، معدن و تجارت تهران اظهار کرد:  
زماني که مي خواهيم استراتژي خود را در زمينه صادرات تعريف کنيم 
نبايد اين اتفاق از سر هوس بيفتد، بلکه بايد قوانين صادرات در بخش هاي 
مختلف را به درستي شناخته و موقعيت خود را در حوزه جهاني به درستي 

رصد کنيم و پس از يافتن جايگاه واقعي، آن را بهبود ببخشيم.
وي با تأکيد بر اينکه صادرات يک امر اتفاقي نيست، گفت: براي توسعه 
بازارهاي صادراتي مي بايست مشتريان خود را به طور کامل بشناسيم و در 

طول زمان به آمادگي لازم در جهت توسعه صادرات دست يابيم.
مرتضوي تصريح کرد: نخستين قدم براي آمادگي ورود به حوزه صادرات، 
تأمين نياز داخلي و مازاد بر آن است يعني بازارهاي داخلي زماني که به 
انباشتگي و ثبات رسيد مي توانيم کالاهاي خود را به بازارهاي جهاني 
وارد کنيم. دبير خانه صنعت، معدن و تجارت ايران تصريح کرد: شناسايي 
بازار هدف يکي از مولفه هاي مهم براي صادر کنندگان است و پس از 
آن بازاريابي و تبليغ مي تواند کالاي ايراني را آن طور که شايس��ته آن 
است به بازارهاي جهاني معرفي کند. وي گفت: تغييرات مداوم و شرايط 
پر از نوسان اخير صادرکنندگان کشور را آزار داد ولي بايد بگوييم که ما 
مرعوب اين اتفاقات نخواهيم شد و ايران همچون درياي مواجي است 

که آينده روشني در پيش رو دارد.

تنها بنگاه هايي مي توانند از بحران ها عبور کنند که مزيت هاي خود  ���
را به درستي کشف کنند

در ادامه گزارش آرمان خالقي عضو هيئت مديره و قائم مقام دبير کل 
خانه صنعت، معدن و تجارت ايران در گفت وگو با خبرنگار صنعت، معدن 
و تجارت گروه اقتصادي باشگاه خبرنگاران جوان؛ اظهار کرد: با سخت تر 
شدن شرايط اقتصادي کشور، بنگاه هاي اقتصادي ما با گرفتاري هاي 

بيشتري روبرو شده و رقابت به شدت سخت شده است.

وي با اشاره به شرايط تحريم و تورم بالا افزود: اين موضوعات بنگاه هاي 
اقتصادي و توليدي را به شدت درگير کرده است و موجب اختلال در 
تبادلات تجاري بين واحدهاي داخلي و ش��رکت هاي خارجي ش��ده و 

موجب کاهش فعاليت هاي صادراتي شده است.
خالقي تصريح کرد: در شرايط کنوني تنها بنگاه هايي مي توانند سرپا مانده 
و از بحران ها عبور کنند که مزيت هاي خود را به درستي کشف کنند و با 
تلاش بيشتر از اين برهه ها عبور کنند. قائم مقام دبير کل خانه صنعت، 
معدن و تجارت ايران يادآوري کرد: اين اتفاق، در دوره قبلي تحريم ها 
اثبات شده و برخي شرکت ها در فضايي توانستند رشد کنند که مابقي 
توليد کنندگان و تجار تسليم شده و به سمت تعطيلي مي رفتند. وي ادامه 
داد: شرکت هاي موفق به دنبال رشد بوده و توانستند با بالا بردن قدرت 

ريسک پذيري خود در بازار دوام بياورند و پيشرفت کنند.
خالقي با اشاره به اهميت کار تيمي در بنگاه هاي توليدي گفت: اکنون 
نيز ش��رايط مش��ابهي در کش��ور ايجاد شده و با وجود حاکم شدن رکود 
تورمي بر اقتصاد کلان و خرد کشور، برخي از بنگاه هاي توليدي خود را  
آماده تعطيلي مي کنند. قائم مقام دبير کل خانه صنعت، معدن و تجارت 
ايران به تجار و صاحبان بنگاه هاي اقتصادي توصيه کرد: در شرايط کنوني 
به دنبال راه هاي جديد و توسعه و رشد خود باشيد؛ در موضوع بازاريابي 
نوين و بحث مارکتينگ نگاه علمي در کشور وجود ندارد و بازاريابي را 
تنها با فروش معنا مي کنيم. وي با رد روش هاي بازاريابي قديمي که تنها 
شامل تبليغات و گفت وگوهاي رو در   رو بود، گفت: نبايد بازاريابي را به دايره 
خاصي از فعاليت ها محدود کرد زيرا با اين کار فاصله ما با شرکت هاي 
بزرگ دنيا هر روز بيشتر و بيشتر مي شود. خالقي اظهار کرد: در بين دو 
بنگاه که کيفيت توليد و قيمت شان برابر است، آن بنگاهي مي تواند موفق 

باشد که مزيت رقابتي در خود را تقويت کند.
قائ��م مق��ام دبي��ر کل خانه صنعت، معدن و تجارت ايران تصريح کرد: 
مزيت رقابتي به اين معناست که بنگاه هاي اقتصادي تا چه حد مي توانند 
کالاي خود را به درستي در بازارهاي بين المللي مطرح و معرفي کنند و 

در رقابت هاي جهاني وارد شوند.
وي افزود: خانه صنعت، معدن  و تجارت ايران بحث فروش و بازاريابي 
را به عنوان يکي از اصول زنده نگه داش��تن بخش توليد مي داند و در 
جهت تحقق شعار ۱6 ساله خود يعني توليد ملي، افتخار ملي به دنبال آن 
هستيم که از توليد داخل با تمام توان خود حمايت کنيم و يکي از پايه هاي 

اساسي اين امر داشتن بازاريابي موفق در جهان است.
خالقي تأکيد کرد: تلاش خود را مي کنيم تا بتوانيم در زمينه بازاريابي 
نوين اطلاعات و برنامه هاي مشخصي به صادر کنندگان و صاحبان 
بنگاه هاي اقتصادي در کش��ور بدهيم تا در آينده ش��اهد رش��د و توسعه 

صادرات کشور باشيم.

شيوه معرفي کالاي ايراني در بازارهاي بين المللي کارآمد نيست

بازاريابي نوين، حلقه گمشده صادرات ايران

محصولات مورد نياز ترخيص دائمي شوددرآمد ۱۵هزار ميلياردي گمرک مشکلات ثبت سفارش جنون آور شده است
نايب رئيس اتاق بازرگاني ايران نوشت: 
مش��کلات ثبت سفارش براي واردات، 
بازرگانان را به حد جنون رس��انده است؛ 
آنه��ا ام��کان ثبت س��فارش واردات در 

مقابل صادرات ندارد.
به گزارش خبر گزاري تس��نيم، پدارم س��طاني نايب رئيس اتاق 
بازرگاني ايران با ارس��ال پيامي در صفحه مجازي خود نوش��ت: 
"مشکلات ثبت سفارش واردات بازرگانان را به حدجنون رسانده 
است. بازرگانان امکان ثبت سفارش واردات در مقابل صادرات 
ندارند. س��ازمان صمت اس��تانها بازرگانان را با مرکز پاس��کاري 
مي کنند. س��ليقه بيداد مي کند، ش��فاف سازي به حداقل رسيده، 
رواب��ط ب��ر ضواب��ط غلبه يافته و ناکارآمدي به اوج رس��يده. واي 

برما !"

رئي��س کل گمرک با اش��اره به درآمد 
۱5 ه��زار ميلي��ارد توماني گمرک طي 
9 ماه س��ال جاري، گفت: در خصوص 
درآمده��اي پيش بين��ي ش��ده ب��راي 
بودجه 98، نظرات کارشناس��ي خود را 

به مجلس اعلام کرده ايم.
 مه��دي ميراش��رفي در گف��ت و گو با مه��ر، در خصوص درآمد 
9 ماهه س��ال جاري گمرک، اظهار داش��ت: طي 9 ماه گذش��ته 
از س��ال ج��اري، گمرک ايران بي��ش از ۱5 هزار ميليارد تومان 

درآمد داشته است.
رئي��س کل گم��رک اي��ران افزود: از اين مي��زان 9 هزار و 800 
ميليارد تومان به صورت نقدي و 6 هزار ميليارد تومان به صورت 

ضمانت نامه بوده است.

س��هامي  ش��رکت  مديرعام��ل 
 نمايش��گاه هاي بي��ن الملل��ي ايران با 
بيان اينکه نمايش��گاه هاي بين المللي 
با سابقه حدود 40 سال فعاليت در ايران 
پيش��اني صادرات ب��وده، گفت:بايد با 

ورود فناوري هاي نو به کش��ور بس��ياري از محصولات مورد 
نياز کارخانه ها را به ترخيص دائمي تبديل کنيم.

به گزارش ايرنا، بهمن حس��ين زاده در جمع خبرنگاران افزود: 
صنعت نمايش��گاهي يکي از زنجيره هاي اين عرصه و عرضه 

محصولات توليدي و تکميل کننده توليد است.
ب��ه گفت��ه وي ب��راي عرضه محصولات ب��ا بهترين کيفيت و 
قرارگيري آن در اختيار مخاطبان خاص و مشتريان به فضاهاي 

حرفه اي و تخصصي نياز داريم.

گروه صنعت و معدن: مدير عامل گروه خودروسازي سايپا گفت: 
مقايس�ه قيمت خودرو، آپارتمان و س�که بهار آزادي در س�الهاي 
گذشته حاکي از کاهشي بودن سهم خودرو در سبد خانوار است؛ 
نکت�ه اي ک�ه همواره م�ورد غفلت بعضي از کارشناس�ان و افکار 

عمومي قرار گرفته است.
به گزارش تجارت به نقل از ايرنا، »محمدرضا سروش« در ديدار 
با سيدضياء هاشمي مدير عامل خبرگزاري جمهوري اسلامي در 
ساختمان اين خبرگزاري انجام شد، افزود: قيمت پرايد در سال 
۱۳7۳ برابر 2 ميليون و ۳00 هزار تومان بود در حالي که قيمت 
سکه بهار آزادي در آن زمان ۳0 هزار تومان )معادل 76 سکه( 
و ه��ر مترمرب��ع آپارتمان در تهران 50 هزار تومان مي ش��د؛ به 
عبارتي با پول يک پرايد در آن سال قادر به خريد آپارتمان 46 

متري در تهران بوديم.
به گفته اين مسئول، در سال ۱۳85 قيمت هر سکه بهار آزادي 
۱67 هزار تومان و بهاي يک پرايد هفت ميليون تومان )معادل 
42 سکه( شد و متوسط قيمت هر مترمربع آپارتمان در تهران 
۱50 هزار تومان بود؛ به عبارتي با پول پرايد قادر به خريد 8/2 
مترمربع آپارتمان بوديم. سروش ادامه داد: در حال حاضر يک 
دستگاه پرايد 22 ميليون و 750 هزار تومان به فروش مي رود، 
در حالي که هر سکه بهار آزادي سه ميليون و 825 هزار تومان 
و متوسط هر مترمربع آپارتمان در تهران هشت ميليون و 500 
هزار تومان اس��ت؛ به عبارتي با پول پرايد مي ش��ود 6 س��که يا 

2.7 مترمربع آپارتمان خريد. 
به گفته وي تحليل ها نش��ان مي دهد قيمت خودرو همواره در 

سبد خانوارها کاهشي بوده است .

��� انتقاد از ايجاد چشم انداز منفي به خودروسازي در برخي 
رسانه ها

مدي��ر عام��ل گ��روه س��ايپا يادآوري ک��رد: اي��ن روزها برخي 
رس��انه ها طوري به بيان مس��ائل مي پردازند که وانمود مي شود 
خودروسازان مسئول اصلي شرايط کنوني اند در حالي که بايد 

اطلاع��ات واقع��ي به افکارعمومي بدهيم ت��ا با درک متقابل از 
مرحله سخت تاريخي موجود عبور کنيم .

وي اين پرسش را مطرح کرد که چرا به راحتي از کنار افزايش 
قيم��ت ديگ��ر کالاه��ا مي گذريم اما جامعه را نس��بت به قيمت 

محصولات صنعت خودرو حساس مي کنيم .
مديرعامل سايپا گفت: هرچند پرايدي که امروز توليد مي شود 
طراحي ۳0 س��ال پيش اس��ت اما امکاناتي نظير کيس��ه هوا، 
موتور با استاندارد يورو 4 ، ترمز اي بي اس و کاتاليست در آن 
تعبيه ش��ده که فقط قيمت کاتاليس��ت آن يک ميليون و 200 

هزار تومان است.
»در حالي که قيمت پرايد 22 ميليون تومان است، موتورسيکلت 

وسپا در بازار ۱25 ميليون تومان قيمت گذاري مي شود.«

��� مفهوم انتظاري کيفيت
اين مسئول درباره کيفيت خودروهاي توليدي اين گروه اعلام 
کرد: مطلوبيت مورد انتظار مش��تري از محصول و خدماتي که 

دريافت مي کند در ازاي هزينه پرداختي است.
وي ادام��ه داد: از اي��ن منظ��ر، پراي��د يک محصول چهار هزار و 
500 دلاري اس��ت و بايد با خودروهاي در اين کلاس قيمتي 
در جهان مقايس��ه ش��ود. »در سالهاي گذشته با تغيير استاندارد 
خودروها ، پرايد نيز از موتور يورو 4 ، کيس��ه هوا و ترمز اي بي 
اس برخوردار شد و با اين مشخصات قيمت پايه آن به 6 هزار 
دلار افزايش مي يابد در حالي در شرايط موجود قيمت کارخانه اي 
اين خودرو 2 هزار دلار و قيمت بازار آن سه هزار دلار است.« 
سروش بيان داشت: يکي از ارزان ترين خودروهاي سواري در 

جهان يکي از محصولات گروه تاتاموتورز هند است که موتور 
آن با حجم 800 سي سي و بدون آپشنهاي موجود در پرايد، سه 
هزار دلار قيمت دارد؛ لذا ما نتوانس��ته ايم اين واقعيت ها را به 
خوبي براي جامعه بيان کنيم . وي اظهار داش��ت: بين س��الهاي 
۱۳9۱ تا ۱۳97 تورم س��نواتي قابل توجهي را در کش��ور ش��اهد 
بوديم اما ش��وراي رقابت در اين هفت س��ال قيمت خودروها را 
حدود 27 درصد افزايش داد که به معناي سرکوب قيمت خودرو 
اس��ت . اين مس��ئول افزود: بواسطه قيمت هاي غيرعادلانه در 
9 ماهه امس��ال چهار هزار و 500 ميليارد تومان زيان در گروه 
س��ايپا شناس��ايي ش��ده است . وي ادامه داد: مشابه چنين زياني 
در ايران خودرو نيز شناسايي شده است که براين اساس حدود 
يک ميليون سهامدار ، 500 هزار تا 600 هزار قطعه ساز ، يکصد 
هزار کارمند و 80 هزار تا 90 هزار نفر از فعالان شبکه خدمات 

پس از فروش اين خودروسازي ها آسيب ديده اند .

��� احياي توليد با تامين نقدينگي
اين مس��ئول تاکيد کرد: »احياي توليد در ش��رايط فعلي فقط با 
تامين نقدينگي مورد نياز ميس��ر اس��ت و به ويژه در خودروهاي 
پرتيراژ گروه س��ايپا به دليل عمق س��اخت داخل آنها ، نقدينگي 

محدوديت اصلي براي افزايش توليد است.«
س��روش ي��ادآوري ک��رد: مطابق قوانين برنامه هاي توس��عه و 
سياست هاي اصل 44 قانون اساسي ، هرجا قيمت گذاري دولت 
به زيان بنگاه منجر شود بايد نسبت به جبران زيان وارده شده 
بپردازد اما شاهديم امروز دولت در شرايط سختي بسر مي برد . 
وي گفت: امروز قطعه سازان نيز در تلاشند توليد خودرو متوقف 

نشود اما آنها نيز درگير محدوديت نقدينگي هستند.
مدير عامل سايپا ادامه داد: به دليل افزايش نرخ ارز در ماههاي 
گذشته، افزايش 2 تا سه برابري قيمت نهاده هاي توليد را شاهد 
بوديم اما در مجموع قيمت خودرو با شرايط کنوني تناسبي ندارد؛ 
موضوعي که ضربات سنگيني به صنعت خودروسازي و قطعه 

سازي وارد کرده و جبران آن در شرايط کنوني سخت است.

مدير عامل سايپا تاکيد کرد؛

تعداد خودروهاي ناقص احياء توليد با تامين نقدينگي 
به بيش از 90 هزار دستگاه رسيد

دبير انجمن قطعه س��ازان همگن اظهار 
داشت: امروز خودروسازها بيش از 5 هزار 
ميليارد تومان بدهي معوق به قطعه سازها 
دارند که حتي اگر آن هم تعيين ش��ود به 
دليل عدم فعاليت بيشتر قطعه سازان در 
ماه هاي اخير و بالا رفتن مواد اوليه حداقل 
نيازمند ۱2 هزار ميليارد تومان تسهيلات و 
سرمايه در گردش هستند تا بتوانند دوباره فعاليت خود را از سر بگيرند.آرش 
محبي نژاد در گفت وگو با ايلنا از افزايش خودروهاي فاقد قطعه در کارخانه هاي 
ايران خودرو و سايپا خبر داد. وي گفت: بنا بر آخرين آمار، خودروهايي که 
در اين دو کارخانه به دليل کمبود قطعات يدکي تجاري نشده اند و در کف 
انبار خوابيده است امروز به بيش از 90 هزار دستگاه رسيد. اين يعني سرمايه 
عظيمي از اين دو خودروساز و قطعه سازان راکد مانده است. محبي نژاد افزود: 
کسري قطعات اين خودروها عمدتاً داخلي است. اين يعني خودروساز نتوانسته 
از قطعه س��از داخلي جنس مورد نياز خود را تهيه کند و همانطور که بارها 
اعلام کرديم قطعه سازان امروز به دليل عدم پرداخت مطالبات خود ازسوي 
قطعه سازان و افزايش قيمت مواد اوليه و مشکلات ارزي و تهيه مواد اوليه 

خارجي نمي تواند سفارشات خودروسازها را تامين کند. 

تدوين آيين نامه جديد براي نظارت بر 
شرکت هاي خدمات پس از فروش

مديرعامل شرکت بازرسي و کيفيت اظهار داشت: در حال حاضر بهترين 
راه براي برخورد با اين شرکت هاي غيرمجاز اطلاع رساني صحيح از سوي 
برندها اس��ت در پروتکل جديدي که ما در حال تدوين آن هس��تيم يکي از 
بندها نحوه معرفي افراد تعميرکار و ارائه مشخصات است که مشتري به آنها 
اجازه ورود به منزل بدهد. گلپايگاني مديرعامل شرکت بازرسي و کيفيت 
در گفت وگو با ايلنا، در خصوص نظارت بر فعاليت هاي شرکت هاي خدمات 
پس از فروش لوازم خانگي گفت: ما سعي کرديم اين شرکت ها را ساماندهي 
کنيم و فعاليت آنها تحت چارچوب و اصول باشد اما برخي از شرکت ها در 
برابر اين امر مقاومت مي کنند اما شرکت هايي که کيفيت بالايي دارند از اين 
روش استقبال کردند زيرا عملکرد ضعيف و نابساماني شرکت هاي خدمات 
پس از فروش کوچک عملکرد اين شرکت ها را تحت تاثير قرار داده و يک 

نوعي جو بي اعتمادي ايجاد کرده است. 

زيان ۶0 ميليون يورويي شرکت هاي بزرگ 
فرانسوي از تظاهرات جليقه زردها

ش��ماري از ش��رکت هاي بزرگ فرانس��وي روز پنجش��نبه اعلام کردند از 
اعتراضات جنبش جليقه زردها در مجموع تا کنون 60 ميليون يورو خسارت 
ديده اند. به گزارش ايلنا به نقل از يورونيوز، ش��رکت دارتي )Darty( فناک 
)FNAC( فروشنده لوازم الکترونيکي در فرانسه در مجموع 45 ميليون يورو 
در جريان تعطيلي فروشگاه هاي زنجيره اي اش ضرر کرده  است. روز پنجشنبه 
در پي اعلام اين خبر ارزش س��هام اين ش��رکت ها در بازار بورس افت کرد. 
در همين رابطه شرکت هواپيمايي ملي فرانسه، ايرفرانس/ کي . ال. ام نيز از 
کاهش ۱5 ميليون يورويي فروش بليط هايش در ماه هاي نوامبر و دسامبر 

گذشته خبر داد. 

داد و ستد

رييس سازمان صنعت، معدن و تجارت البرز گفت: 
نوسانات ارزي و مشکل عرضه صحيح مواد اوليه 
از مشکلات واحدهاي توليد مواد شوينده است که 

باعث شده پاي دلالان به عرصه توليد باز شود.
جهانگير ش��اهمرادي در گفت وگو با ايس��نا اظهار 
کرد: البرز ظرفيت هاي زيادي در حوزه صنايع دارد 

به طوري که 57 درصد صنايع ش��وينده، آرايش��ي و 
بهداش��تي کش��ور را در خود جاي داده است. اغلب 
واحده��اي توليدي در زمينه هاي عنوان ش��ده در 
شهرک صنعتي اشتهارد مستقر هستند. شاهمرادي 
در ادامه عنوان کرد: محصولات بهداشتي و آرايشي 
تاثير مستقيمي بر سلامت مردم دارد به همين دليل 

ناظران اين سازمان سختگيري زيادي براي رعايت 
اس��تانداردهاي تعيين شده از سوي توليدکنندگان 
اين صنايع اعمال مي کنند. اين نظارت دقيق باعث 
ش��ده توليدات البرز در اين حوزه نه تنها در کش��ور 
حرف زيادي براي گفتن داشته باشند بلکه بتوانند با 

نمونه هاي مشابه خارجي رقابت کنند.

ناي��ب ريي��س ات��اق بازرگاني ايران معتقد اس��ت 
در ش��رايط فعل��ي صادرکنن��دگان مي توانن��د به 
عنوان بازوي اقتصادي کش��ور عمل و بس��ياري از 
دغدغه ه��ا و نگراني هاي پيش رو را برطرف کنند. 
محمدرضا انصاري در گفت وگو با ايسنا، اظهار کرد: 
صادرکنندگان ايراني همانطور که پيش از اين نيز در 

ايام تحريم تلاش کرده بودند شرايط را براي حفظ 
مراودات تجاري کشور فراهم کنند، در شرايط فعلي 
نيز مي توانند به عنوان يک عنصر تاثيرگذار در شرايط 
اقتصادي کشور نقش خود را ايفا کرده و در راستاي 

پاسخ دادن به نيازهاي ايران گام بردارند.
به گفته وي شرط اصلي اين اتفاق، اعتماد به بخش 

خصوصي و سرمايه گذاران فعال در اين حوزه است. 
موضوعاتي همچون بازگشت ارز حاصل از صادرات 
بخشي از همين نگاه است. صادرکنندگان بزرگ تا 
امروز تلاش کرده اند ارز خود را به ايران بازگردانند 
زيرا سرمايه و کار و کارخانه هايشان اينجاست و از 

اين پس نيز همين رويه را ادامه خواهند داد.

پاي دلالان در کفش صنايع شوينده صنعت و معدن صادرکنندگان لشکر ۸۰۰۰ نفري کشورند
www.tejaratonline.ir

معاون وزير صنعت اعلام کرد

خودکفايي 70درصدي در توليد تاير
 معاون صنايع وزير صنعت، معدن و تجارت گفت: 
توانايي تامين حدود 70درصد نياز کش��ور به تاير 
را در داخ��ل داري��م و از تولي��د ملي بويژه صنعت 
لاس��تيک به عنوان زنجيره صنايع پايين دس��تي 
پتروشيمي و خودرو با هدف اشتغالزايي و توسعه 

اقتصادي حمايت مي شود.
به گزارش ايرنا از تارنماي وزارت صنعت، معدن 
و تجارت، فرشاد مقيمي در چهاردهمين همايش 
ملي صنعت لاستيک ايران اعلام کرد: ۱۱ واحد 
توليدکنن��ده ان��واع تاير و تيوب در داخل کش��ور 
ب��ه ظرفي��ت اس��مي 426 هزار ت��ن پروانه بهره 
برداري دارند. وي ظرفيت اس��مي توليد س��اليانه 

انواع تايرهاي س��واري را ۱64 هزار و 500 تن و 
اي��ن ظرفيت براي تايرهاي باري اعم از س��بک 
و س��نگين را ح��دود ۱87 ه��زار تن اعلام کرد و 
گفت: صنعت تاير با برخورداري از ارزش افزوده 
اقتصادي مطلوب و کادر تخصصي و مهندس��ي 
مجرب براي افزون بر ۱5 هزار نفر اش��تغالزايي 

کرده است.
به گفته وي، اينک با توجه به منابع موجود در تامين 

مواد اوليه اعم از توسعه صنعت پتروشيمي کشور، 
دوده و منس��وج استخوانبندي تاير، امکان تامين 
ح��دود 7۳ درص��د مواد اوليه صنعت تاير در داخل 

کشور وجود دارد.
��� ادامه بررسي مسائل گمرکي در نشست آتي 

ستاد ملي تسهيل و رفع موانع توليد
معاون صنايع وزير صنعت، معدن و تجارت گفت: 
در ستاد ملي تسهيل و رفع موانع توليد که براي 

حمايت از داخلي سازي و کمک به صنعت کشور 
تشکيل شده است، دغدغه هاي صنايع در زمينه 
بانک��ي، گمرک، مالي��ات و غيره به طور هفتگي 
ب��ا حض��ور وزرا، نهادهاي مربوط و نمايندگاني از 

تشکل هاي تخصصي پيگيري مي شود.
مقيم��ي از هم��ه توليدکنن��دگان دع��وت ک��رد 
مش��کلات خود در حوزه هاي عنوان ش��ده را در 

اختيار اين ستاد قرار دهند.

اين هفته در نخس��تين جلس��ه ستاد مشکلات و 
چال��ش توليدکنندگان در بخش گمرک مطرح و 

بررسي شد و هفته آينده نيز ادامه مي يابد.
ب��ه گ��زارش ايرن��ا، چهاردهمي��ن همايش ملي 
لاستيک ايران و نمايشگاه جانبي زنجيره تامين 
صنايع لاستيک امروز و فردا )پنجشنبه( در هتل 

المپيک برگزار مي شود.
نمايش��گاه بين الملل��ي زنجي��ره تامي��ن صنعت 
لاس��تيک با هدف معرفي نيازمندي هاي صنعت 
تاير و تعميق بخش��ي س��اخت داخل نيز در حال 
برگزاري است که در آن دستاوردهاي ايراني اين 

بخش به نمايش درآمده است.


