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تجارت

رانت را بايد با عرضه کالاهاي وارداتي
 در بورس از بين برد

عضو هيئت رييس��ه کميسيون اقتصادي 
مجل��س، ب��ا بيان اينک��ه رانت کالاهاي 
اساسي را بايد با عرضه کالاهاي وارداتي 
در بورس از بين برد، گفت: عرضه کالاها 
در بورس با ابزارهاي مشتقه مالي بهترين 
رويکرد در حال حاضر اس��ت. س��يدتقي 
کبي��ري در گف��ت وگو با خبرگزاري خانه 

ملت، با بيان اينکه موضوع تخصيص ۱۴ ميليارد دلار به کالاهاي اساسي 
با نرخ ارز ۴۲۰۰ توماني و رانت بيش از ۸۰ هزار ميليارد توماني موجود در آن 
بسيار نگران کننده است، گفت: اين در حالي است که تورم کالاهاي اساسي از 
کالاهاي ديگر بيشتر بوده است و منجر به توزيع رانت ۱۰۰ هزار ميليارد توماني 
براي عده اي واردکننده شده است. عضو هيات رئيسه کميسيون اقتصادي 
مجلس شوراي اسلامي، با اشاره به اينکه تجربه موفق بورس کالا در عرضه 
کالاهاي مختلف از جمله فولاد و مواد پتروشيمي که سبب کاهش قيمت ها 
و ثبات شد مي تواند به عنوان يک الگو مورد استفاده قرار گيرد، افزود: به نظر 
مي رسد واردات کالاهاي اساسي با ارز نيمايي و عرضه کالاها در محيط شفاف 

و رقابتي بورس کالا مي تواند موثر باشد. 

بازارچه مرزي »ميل 73 « درميان بازگشايي شد
 استاندار خراسان جنوبي گفت: با رايزني و پيگيري هاي انجام شده بازارچه 
مرزي ميل 73 شهرستان درميان به صورت يکطرفه بازگشايي شد و امکان 
واردات دام، خرده فروشي و سوخت در اين مرز فراهم شده است. به گزارش 
ايرنا، محمدصادق معتمديان در نشست جمع بندي سفر به شهرستان درميان 
افزود: در اين مرز براساس چارچوبي که مشخص شده مجوزهاي مربوطه براي 
واردات گرفته شده است و مدت قرنطينه دام نيز کاهش يافت. وي گفت: با 
مسئولان کشور افغانستان در حال مذاکره هستيم اين مرز را مثل مرز ماهيرود به 
ثبت رسانده و گمرک رسمي کنيم. وي با بيان اينکه تعاوني هاي مرزنشين فعال 
و حمايت مي شوند اظهار داشت: براساس مصوبه سال گذشته هيات دولت 
تعرفه کالاهاي مصرفي براي تعاوني هاي مرزنشين از معافيت ۱۰۰ درصدي 
برخوردار است. استاندار خراسان جنوبي گفت: در ۴۸ ساعتي که در شهرستان 
درميان بوديم در مناطق شهري، روستايي، مرزي و عشايري حضور پيدا کرديم 

و در ديدارهايي که با مردم داشتيم مسايل و مشکلاتي مطرح شد.

لزوم توجه ويژه به صنايع کوچک و متوسط
يک عضو اتاق بازرگاني تهران معتقد است در صورتي که اقتصاد ايران قصد 
دارد از روزهاي دشوار فعلي به خوبي عبور کند بايد توجهي ويژه به صنايع 
کوچک و متوسط داشته باشد. محسن مهرعليزاده در گفت وگو با ايسنا، 
اظهار کرد: يکي از اصلي ترين بخش هايي که اقتصاد کشور بر روي آنها 
استوار بوده و حرکت خود را ادامه مي دهد، حوزه صنايع کوچک و متوسط 
اقتصادي است که چه در گردش صنعتي کشور و چه در تأمين مايحتاج مردم 
نقشي کليدي را ايفا مي کند. به گفته وي در شرايط تحريم و در تلاطم هاي 
اقتصادي اين حوزه ها فشار قابل توجهي را متحمل مي شوند، از اين رو بايد 
تلاش کرد تا حمايت هاي ويژه اي از آنها صورت گيرد. عضو اتاق بازرگاني 
تهران با بيان اين که بيش از 3۰ تا ۴۰ درصد از تحرک اقتصادي کشور بر 
دوش صنايع کوچک و متوس��ط اس��ت، ادامه داد: حمايت از اين بخش ها 
مي تواند بسياري از دغدغه هاي اقتصادي ايران در ماه هاي پيش رو را برطرف 
کند. از اين رو اين که چگونه دولت و بخش خصوصي براي حفظ آنها فعاليت 

کند اهميتي ويژه اي دارد.

داد و ستد

گروه تجارت: رئيس س�ازمان ملي اس�تاندارد ايران از افزايش 
گشت هاي بازرسي از ابتداي ماه جاري خبر داد و گفت که در يکي 
از بازرس�ي هاي اخير اين س�ازمان ۹۰۰۰ سيلندر غير استاندارد 

کشف شده است.
به گزارش ايسنا، نيره پيروزبخت در مراسم امضاي تفاهم نامه 
بي��ن س��ازمان ملي اس��تاندارد ايران و منطق��ه آزاد کيش که با 
حضور رؤس��اي دو مجموعه برگزار ش��د، با بيان اينکه سازمان 
ملي استاندارد به تناسب زمان هاي مختلف اقدامات متمرکزي 
در راس��تاي حف��ظ س��لامتي و ايمني مردم انج��ام مي دهد، از 
افزايش گشت هاي بازرسي از ابتداي ماه جاري خبر داد و گفت: 
براي مثال در س��ال جاري از اول فروردين تا ۱۲ اس��فند امسال 
حدود 3۲3 هزار واحد صنفي بررس��ي ش��ده، اما اين بازرس��ي ها 
در ايام اس��فند و فروردين خيلي بيش��تر اس��ت. وي افزود: نمونه 
برداري هايي که از س��طح بازار انجام ش��ده نيز از ابتداي س��ال 
تا دوازدهم اس��فند حدود ۱۴ هزار مورد بوده اما در اين ۱7 روز 
باقيمانده تا آخر سال حداقل 3۵۰ هزار واحد صنفي نمونه برداري 
خواهد ش��د. پيروز بخت با اش��اره به اينکه در اين مدت بازار از 
نظر عرضه کالاي بي کيفيت ناامن مي شود، تصريح کرد: آمار 
نهايي بررسي ها پايان سال اعلام خواهد شد اما به عنوان نمونه 
در يکي از گش��ت ها حدود دو ماه پيش ۹۰۰۰ س��يلندر س��ي ان 
جي غير اس��تاندارد کش��ف شد که همراه توليدکنندگان خودرو 
فراخوان داديم و اين سيلندرها بازگردانده شد و در حال انهدام 
هستند. وي افزود: براي واحدهايي که تخلف مي کنند خط توليد 

متوقف مي ش��ود يا پرونده به دس��تگاه قضائي منتقل مي شود و 
برخوردهاي��ي قضائي صورت مي گيرد. در ادامه غلامحس��ين 
مظفري - مديرعامل سازمان منطقه آزاد کيش - نيز از برگزاري 
جش��ن جهاني نوروز در ايام تعطيلات در جزيره کيش خبر داد 

که تاکنون هش��ت کش��ور رسماً براي اجراي آن اعلام آمادگي 
کرده اند. وي افزود: نوروز يکي از ايامي است که بيشترين حجم 
مس��افر به کيش س��فر مي کند و پيش بيني مي ش��ود که 3۲۰ تا 

3۵۰ هزار مسافر داشته باشيم.

تفاهم نامه همکاري س�ازمان ملي اس�تاندارد و منطقه آزاد  ���
کيش 

در اين نشست سازمان ملي استاندارد ايران و منطقه آزاد کيش با 
هدف تعامل و بهره گيري از توانمندي هايي اجرايي، فني، علمي و 
ظرفي��ت طرفين تفاهم نامه همکاري امضا کردند. روش اجراي 
اين تفاهم نامه به اين صورت است که طرفين ظرف مدت ۲۰ روز 
پس از امضاي آن نمايندگان تام الاختيار خود را براي هماهنگي و 
برنامه ريزي معرفي مي کنند و مدت اعتبار اين تفاهم نامه نيز سه 
سال تعيين شده که براي دوره هاي بعد نيز قابل تمديد خواهد بود. 
همچنين تائيد صلاحيت آزمايش ها، شرکتهاي بازرسي و مراکز 
آموزشي، کنترل کيفيت محصولات توليدي و خدماتي، کنترل 
کيفي��ت کالاي واردات��ي، صادراتي، صدور پروانه و کارنامه هاي 
لازم بر اس��اس قوانين و مقررات، برگزاري دوره هاي آموزش��ي و 
س��مينارهاي علمي و مشارکت در تدوين و ترويج استانداردهاي 
ملي از جمله موضوعاتي اس��ت که در اين تفاهم نامه ذکر ش��ده 
است. در اين زمينه رئيس سازمان ملي استاندارد ايران اظهار کرد 
که در سال هاي اخير در سياست هاي کلان بين المللي سازمان 
ملي اس��تاندارد تغييراتي ايجاد ش��ده و تنها کالا و خدمات مورد 
نظر نيستند بلکه يکي از مهم ترين استانداردهايي که در سازمان 
بين المللي استانداردسازي )ايزو( تصويب شده و در بيشتر کشورها 
پيگيري مي شود، بحث مسئوليت اجتماعي است که با توجه به 
ماهي��ت خ��اص منطقه آزاد کيش مي تواند در اين منطقه مدنظر 

قرار بگيرد.

رئيس سازمان ملي استاندارد در آستانه سال نو خبر داد؛

تشديد  بازرسي ها 

در بازگرداندن کوپن تجديدنظر شوددولت تنفس 4 ساله مالياتي بدهدپيشنهاد تاسيس »بانک ايران و عراق«
دبي��رکل اتاق مش��ترک اي��ران و عراق 
گفت: در مذاکرات آقاي ظريف با طرف 
عراقي بحث بانک مشترک ايران و عراق 
مط��رح ش��د و بان��ک »رافدين عراق« 
اعلام آمادگي کرد تا ش��عبه اي در ايران 

تاسيس کند.
به گزارش تجارت، سيد حميد حسيني در گفت وگو با تسنيم 
اظهار کرد: روابط ما در عراق در ش��رايط تحريم عراق ش��کل 
گرف��ت و در دوره تحريم ه��اي م��ا اين روابط ادامه يافت و از 
اي��ن رو، رواب��ط ايران و عراق چندان بر روابط بانکي اس��توار 
نبوده اس��ت و در مجموع، عراق کش��وري نيست که بانک ها 
در آن محوريت اساس��ي داش��ته باش��ند و نظام بانکي قويي 

داشته باشد.

ي��ک کارش��ناس اقتص��ادي گف��ت: 
تحريم هايي که اکنون کش��ور ما با آن 
مواجه شده است ديگر به مرحله تهاجم 
رس��يده اس��ت و ما چاره اي نداريم جز 
اينکه نحوه مديريت در عرصه اقتصاد را 

تغيير دهيم و آن را با استفاده از نوآوري ها هوشمند کنيم.
جمش��يدعدالتيان ادام��ه داد: فريز کردن ماليات ش��رکت هاي 
کوچ��ک ب��ه مدت ۴ س��ال، کاهش مالي��ات از ۲۵ درصد به ۲۰ 
درص��د و توق��ف اخذ ماليات ارزش افزوده از بنگاه هاي کوچک 
و متوس��ط براي چهار س��ال از اصلي ترين خواس��ته هاي بخش 
خصوصي است. اين اقتصاددان گفت: وضعيت اقتصاد کشور به 
گونه اي است که براي حفظ اشتغال موجود راهي به جز حمايت 

از بنگاه هايي که هنوز سرپا هستند، نداريم.

ي��ک عضو اتاق بازرگاني تهران معتقد 
است توزيع کالاهاي اساسي به شکل 
سهميه بندي نتيجه بخش نيست و بايد 

در اين سياست تجديدنظر شود.
فاطم��ه مقيمي در گفت وگو با ايس��نا، 

اظه��ار کرد: متأس��فانه از چند م��اه قبل و همزمان با بالا رفتن 
قيمت گوش��ت در بازارهاي داخلي بحث توزيع س��هميه بندي 
اين کالا مطرح ش��د، موضوعي که پس از چند ماه پيگيري نه 
توانس��ت نياز بازار را پاس��خ دهد و نه در برابر افزايش قيمت ها 

ابزار قابل اتکايي بود.
به گفته وي، وقتي در س��طح خرد امکان برقرار کردن نظم در 
بازارهاي اقتصادي فراهم نشده قطعاً در سطح کلان و در رابطه 

با گروه کالاهاي اساسي نيز فراهم نخواهد بود.

گ�روه صنع�ت، مع�دن و تجارت: اول ب�ار که او را 
ديدم، داشتيم با مترو از کرج به تهران مي آمديم. 
روبرويم نشس�ته بود و کتابي در دس�ت داش�ت و 
مطالع�ه مي ک�رد؛ بر عکس خيلي ه�ا که يا موبايل 
دستش�ان بود و يا خواب بودند. يک ايس�تگاه به 
تهران مانده بود که متوجه شدم گوشي اش زنگ 
خورد. ش�روع کرد به کس�ي که آن طرف خط بود 
درب�اره محصولي ب�ه نام عرق ريحان توضيح داد 
و هم�ه ج�وره محصول تازه را تضمين کرد. تماس 
تلفني اش که تمام شد سر صحبت را با او باز کردم 
و گفتم که ما توي افراد فاميل کلي زانو درد و کمر 
درد و گ�ردن درد داري�م ک�ه اگ�ر اين عرق ريحان 
ش�ما جواب بدهد همه مان مش�تري مي ش�ويم. 
درس�ت نمي دانم که همان روز بود يا يکي دو روز 
بعد که سر قرار حاضر شد و يکي از آن شيشه هاي 
عرق ريحان را با برند يک شرکت و با يک قيمت 
مناس�ب به من تحويل داد و نحوه اس�تفاده از آن 
را ب�ا حوصل�ه تم�ام توضيح داد و برگش�ت. عرق 
ريحان را براي زانو درد همس�رم خواس�ته بودم. 
دارو و درمان جواب داد و ماجرا دهان به دهان بين 
فامي�ل پيچي�د و همان طور که گفته بودم آن ها هم 
مشتري شدند. بعد از آن، اين دوستي و تماس هاي 
تلفني و گپ و گفت ها با اين دوس�ت جوان، يعني 
آقاي عبدالله س�ليمي ادامه پيدا کرد و من طي اين 
م�دت متوج�ه ش�دم که ب�ا عضوي از يک ش�بکه 
بازارياب�ي و ب�ه تعبي�ر دقيق تر »بازاريابي ش�بکه 
اي« ارتباط برقرار کرده ام. هرچه زمان گذش�ت 
مش�تاق ت�ر ش�دم تا در باره اي�ن روش بازاريابي 
بيش�تر بدانم و براي همين منظور طي چند جلس�ه 
با اين تاجر جوان به گفتگو پرداختم. نتيجه گفت 
و گوها يکسره تعريف از روش بازاريابي شبکه اي 
ب�ود. در نتيج�ه به اين گف�ت وگوها اکتفا نکردم و 
در فضاي مجازي هم به جس�تجو پرداختم. آنچه 
که در ادامه مي آيد يک متن شسته رفته و گويا در 
باره بازاريابي ش�بکه اي به قلم کاوه ميرموس�وي 
اس�ت که به نظرم حق مطلب را ادا کرده اس�ت؛ با 
اين توضيح که روزنامه تجارت هيچ نوع قضاوتي 
در تاييد يا رد بازاريابي شبکه اي ندارد و داوري را 

به مخاطب گرامي واگذار مي کند. 

بازاريابي شبکه اي چيست؟ ���
بازاريابي ش��بکه اي ي��ا نتورک مارکتينگ بحثي 
اس��ت که چند س��اله حس��ابي همه جا راجع به آن 
صحبت مي شود و بحث داغ محافل جواناني است 

که مي خواهند يک شبه پولدار شوند.

در اين يادداش��ت س��عي بر آن اس��ت تا نگاهي 
به جوانب مختلف بازاريابي ش��بکه اي يا نتورک 

مارکتينگ داشته باشيم.
بازارياب��ي ش��بکه اي يک��ي از زيرمجموعه هاي 
رش��ته بازاريابي اس��ت که کانال فروش خود را بر 
شبکه هاي انساني و اجتماعي استوار کرده است. 
در اين شيوه، شما تعدادي از محصولات شرکت 
را خريداري کرده و در هر مکاني که مي خواهيد 
به فروش مي رس��انيد و در ازاي آن س��ود خود را 
دريافت مي کنيد. اما اين پايان راه نيست. در واقع 
در اين شيوه، مصرف کننده نيز مي تواند کالاهاي 
شرکت را بازاريابي کرده و در قبال آن سود دريافت 
کند. البته اين ش��يوه س��اختار خاص خود را نيز 
دارد. در اين س��اختار، بازارياب بايد افرادي را به 
عن��وان زيرش��اخه خود معرف��ي کند و هر چه زير 
اين زيرمجموعه بيشتر باشد و بيشتر فعاليت کند، 

سود بيشتري به شما مي رسد.
اين ش��يوه با س��اختار هرمي اي که دارد شبکه اي 
از نيروهاي انس��اني را ايجاد کرده که به صورت 
تصاعدي بر آن افزوده مي شود. تبليغات نيز در اين 
تکنيک به صورت چهره به چهره و کلامي صورت 
مي گي��رد. ح��ال بايد ببينيم چگون��ه ميتوانيم در 

بازاريابي شبکه اي موفق باشيم؟ براي اينکه شما 
در بازاريابي ش��بکه اي موفق باش��يد، بايد اصولي 

را رعايت کنيد.

-  کيفي�ت کالا: محصولات��ي که براي عرضه 
انتخاب مي کنيد بايد کيفيت بالايي داشته باشند 
تا مشتري آنها را به ديگر محصولات ترجيح دهد. 
اگر کيفيت کالاي ش��ما پايين باش��د، دليلي ندارد 

مشتري آن را از شما بخرد.

-  مه�ارت مذاک�ره و فروش: مهارت هاي 
فروش اکتس��ابي هستند. با کسب اين مهارت ها 
مي تواني��د راهکارهايي افزايش فروش خود پيدا 
کنيد. بايد توانايي صحبت با مش��تري را داش��ته 
باشيد. بايد فوت و فن صحبت و رفتار با مشتري 

را بدانيد.

-  مهارت تيم س�ازي و رهبري: همانطور 
که در بالا اش��اره ش��د يکي از راه هاي کسب سود 
در بازاريابي ش��بکه اي، پورس��انتي اس��ت که به 
ازاي فعال بودن زيرمجموعه شما برايتان حاصل 

مي ش��ود. پس بايد توانايي آن را داش��ته باشيد که 
اف��راد زي��ادي را به مجموعه خود اضافه و در آنها 

انگيزه ايجاد کنيد.

-  مه�ارت رهبرس�ازي: همان فرمولي که 
براي شما کسب سود مي کند، براي زيرمجموعه 
شما نيز صادق است. پس بايد توانايي اين را داشته 
باشيد که آنها را نيز به رهبراني سخت کوش و با 

انگيزه تبديل کنيد.

در بازارياب�ي ش�بکه اي اص�ل ب�ر ف�روش  ���
محصول است

ش��رکت هاي هرمي آن دس��ته از ش��رکت هايي 
هس��تند که اعضا آنها متعهد هس��تند افرادي را به 
ش��رکت معرفي کنند و در ازاي س��رمايه گذاري 
آن ف��رد کميس��يون درياف��ت مي کنند. در واقع در 
اين ش��رکت ها محصول ملموسي خريد و فروش 
نمي شود و سرمايه گذاري فرد به عنوان کميسيون 
بين افراد بالاتر در اين هرم تقسيم مي شود. در اين 
ساختار هر چه به راس هرم نزديک مي شويد، سود 
بيشتري دريافت مي کنيد. اما اگر در سطوح پايين 

هرم باشيد، هيچ گاه چنين سودي نخواهيد داشت، 
البته اگر متضرر نشويد. اما در بازاريابي شبکه اصل 
بر فروش محصول است و سپس مي توان در ازاي 

معرفي فرد جديد سود دريافت کرد.

روياي ثروتمند شدن با بازاريابي شبکه اي ���
بازارياب��ي ش��بکه اي هم مثل ديگ��ر فعاليت ها 
نيازمند تلاش و کوش��ش مس��تمر اس��ت و هيچ 
ويژگ��ي به خصوص��ي در آن وجود ندارد که اين 
رش��ته را به ش��غلي خاص و درآمدزا تبديل کند. 
در واقع مثل هر ش��غل ديگري ش��ما نان تلاش 

خود را مي خوريد.
بر اس��اس آمارهاي منتش��ر ش��ده تنها ده درصد 
فروشندگان يک شرکت معروف - از قديمي ترين 
و بزرگتري��ن ش��رکت هاي مبتني ب��ر بازاريابي 
شبکه اي در امريکا و جهان در انگلستان - موفق 
ش��ده اند درامدي کس��ب کنند. اين آمارها اگرچه 
حک��م به عدم موفقيت قطع��ي همه بازارياب ها 
نمي دهند اما نش��ان مي دهند که نمي توان براي 
هم��ه بازارياب هاي ش��رکت درآمدهاي هنگفت 
ماهيانه را متصور بود. در ش��رکت هاي بازاريابي 
گرچه س��ران ش��بکه و اعضاي با سابقه که تعداد 
زيادي زير مجموعه دارند درآمدهاي عالي دارند 
اما درآمدهاي فوق العاده با کار راحت براي براي 
هم��ه اعض��ا ب��ه ويژه اعضايي که دير به ش��بکه 

پيوسته اند منطقي به نظر نمي رسد.

بازاريابي شبکه اي از نظر قانوني ���
فعاليت ه��اي هرم��ي در اکثر کش��ورهاي جهان 
غيرقانوني تلقي مي ش��ود ولي به واس��طه تفاوت 
ش��رکت هاي بازاريابي ش��بکه اي ب��ا هرمي اين 
فعاليت در برخي کشورها قانوني است. اما با اين 
حال بازاريابي شبکه اي همواره محل انتقاد مراجع 

قانوني و اقتصادي بوده است.
نم��اد نش��ان دهن��ده وضعيت فعاليت ش��رکت 
بازارياب��ي ش��بکه ايچن��د س��الي اس��ت که اين 
ش��رکت ها مي توانند ب��ا دريافت مجوز از وزارت 
صنع��ت، مع��دن و تجارت فعاليت کنند. ش��ما با 
بررس��ي نماد ش��رکت مي توانيد به قانوني يا غير 
قانوني بودن کار شرکت پي ببريد. اگر رنگ اين 
نماد سبز بود يعني مجاز به فعاليت است. اگر زرد 
بود يعني مجاز به فعاليت يکماهه براي رفع ايراد 
و در پايان اگر قرمز بود يعني موقتا بمدت ش��ش 
ماه تعليق شده است. رنگ سياه هم نشان دهنده 

اتمام مجوز فعاليت آن شرکت مي باشد.

بازاريابي شبکه اي يا نتورک مارکتينگ چيست؟ 
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بررس��ي آمارهاي منتشره وزارت صنعت، 
معدن و تجارت حاکي از توليد ۸73 هزار 
و ۲۴3 دس��تگاه خودرو از آغاز امس��ال تا 
پايان بهمن ماه است که در مقايسه با مدت 
مشابه سال قبل 37.۸ درصد کاهش نشان 
مي دهد. به گزارش ايرنا، برپايه داده هاي 
آماري مورد بررسي، در ۱۱ ماهه سال ۹6 
تعداد يک ميليون و ۴۰۴ هزار و ۱۰۰ دس��تگاه انواع خودرو در کش��ور توليد 
ش��ده بود. همچنين در ۱۱ ماهه امس��ال ۸۱۴ هزار و ۲6۵ دس��تگاه خودروي 
سواري در کشور توليد شد که در مقايسه با مدت مشابه پارسال 3۸.۲ درصد 
کاهش نشان مي دهد. علاوه براين تا پايان بهمن ماه ۴۵ هزار و ۹۵7 دستگاه 
وانت، ۵۵7 دس��تگاه اتوبوس و ۹ هزار و 6۰۹ دس��تگاه کاميونت، کاميون و 
کشنده در کشور توليد شد که به ترتيب کاهش 3۱.۹، 6۵.۸ و 3۵.۵ درصدي 

را نشان مي دهد.

تراز تجاري حوزه نساجي
 در 10 ماهه امسال مثبت شد

مديرکل دفتر صنايع نس��اجي و پوش��اک وزارت صنعت، معدن و تجارت از 
برتري آمار صادرات اين حوزه در مقايسه با واردات در مدت ۱۰ ماهه امسال 
) منتهي به دي( خبر داد. »افسانه محرابي« در گفت وگو با ايرنا افزود: ۲6۰ 
هزار تن انواع محصولات حوزه نساجي، پوشاک به همراه چرم و کفش در ۱۰ 
ماهه امسال به ارزش ۹۵۵ ميليون دلار صادر شد. به گفته اين مقام مسئول، 
ميزان کالاي وارداتي اين بخش در مدت ياد ش��ده 33۹ هزار تن به ارزش 
۹۴7 ميليون دلار ثبت شد. محرابي اضافه کرد: مقايسه ميزان صادرات از 
نظر وزني و ارزش��ي نس��بت به دوره مش��ابه پارسال به ترتيب ۱۸.7 درصد و 
6.۵ درصد رش��د و در واردات به ترتيب 3۸.۴ درصد و 36 درصد افت نش��ان 
مي دهد. وي خاطرنش��ان کرد: اکنون با توجه به توانمنديهاي توليد داخل، 
مشکلي در تامين اقلام و مايحتاج مورد نياز مردم بويژه پوشاک براي شب 

عيد و ايام پاياني سال گزارش نشده است.

کاهش 10 درصدي قيمت خودرو در چين
بدترين سقوط بازار خودروي چين در يک قرن گذشته توليدکنندگان و تاجران 
را مجبور کرده براي جذب خريداران تخفيف هاي سخاوتمندانه در نظر بگيرند 
و وام بدهند . به گزارش خبرگزاري تسنيم به نقل از بلومبرگ، بدترين سقوط 
بازار خودروي چين در يک قرن گذشته توليدکنندگان و تاجران را مجبور کرده 
براي جذب خريداران تخفيف هاي سخاوتمندانه در نظر بگيرند و وام بدهند 
. اين رکورد به سود دهي خودروسازان ضربه زده است . کاهش ۱۰ درصدي 
قيمت خودروها و دادن وامهاي بدون بهره در ش��رايط فعلي معمولي اس��ت، 
چون خودروس��ازان و تاجران س��عي دارند خريداران را به بازار برگردانند ولي 
خريداران گول نميخورند. کاهش فروش خودرو در سال جاري پس از اولين 
سقوط سالانه طي دو دهه گذشته، ادامه مي يابد .  کند شدن دومين اقتصاد 
بزرگ دنيا و فشار جنگ تجاري با آمريکا برارزش سهام و از دست رفتن قدرت 
خريد مصرف کنندگان باعث شده خريداران از خريد هاي گران قيمت سرباز 
بزنند. تخفيف هاي سنگين مي تواند مشکلات مالي خودروسازان را بدتر کند، 
مخصوصاً باعث کاهش مشاغل و ادغام صدها توليدکننده صنعت مي شود. 

اخبار کوتاه

معاون هماهنگي امور اقتصادي استاندار تهران 
با بيان اينکه ش��هرک صنعتي جاجرود يک لکه 
صنعتي اس��ت که يکه��زار و ۲۰۰ واحد توليدي 
در آنجا بدون مجوز س��اخته ش��ده است از تعيين 
تکليف مجوز اين شهرک در نشست چهارشنبه 
)۱۵ اس��فند( هي��ات دولت خب��ر داد. به گزارش 

تجارت به نقل از ايرنا، »محمد امامي امين« عصر 
يکش��نبه در بيس��ت و چهارمين جلسه کارگروه 
رفع موانع س��رمايه گذاري که با حضور اس��تاندار 
تهران در سالن جلسات استانداري برگزار شد به 
بررس��ي مشکلات هشت شهرک صنعتي نظير 
شهرک هاي خاوران، تپه زنک، قرچک، جاجرود، 

زرين دشت و زاگرس در استان تهران پرداخت. 
وي با بيان اينکه عمدتا مشکلات شهرک ها زير 
س��اختي است افزود: مش��کلات آب، برق و گاز 
که از جمله آن اس��ت به دليل بدون مجوز بودن 
واحدهاي صنعتي اين ش��هرک رفع نمي ش��ود و 

نيازمند حمايت هيات دولت است.

مديرعامل س��ازمان حمايت از ارس��ال پرونده 
بهمن موتور و کرمان موتوربه تعزيرات خبر داد و 
گفت: به تمام عرضه کنندگان و خودروسازهايي 
که تعهدات معوق دارند، تذکر داده شده است.

ب��ه گ��زارش خبرگزاري مهر ب��ه نقل از وزارت 
صنع��ت، معدن و تج��ارت، عباس تابش گفت: 

پرونده خودروسازي بهمن موتور را به دليل عدم 
ايفاي تعهدات تحويل بسترن و هاوال، حدود ۱۰ 

روز پيش به تعزيرات ارسال شده است.
وي افزود: از همين جا به تمام عرضه کنندگان 
و خودروس��ازهايي که تعهدات معوق دارند، به 
خصوص کرمان موتور و کارمانيا تذکر مي دهيم 

که در اس��رع وقت، نس��بت ب��ه ايفاي تعهدات 
خ��ود براب��ر قرارداد و وفق م��اده ۴ برابر قانون 
حماي��ت از مصرف کنندگان خودرو، اقدام کنند 
و اگر اين خودروس��ازان تا 3 روز ديگر نس��بت 
ب��ه اي��ن تذکر اقدام نکنند، طب��ق قانون با آنها 

برخورد مي شود.

تعيين تکليف 1200 واحد صنعتي بدون مجوز  صنعت و معدن ارسال پرونده خودروسازان بهمن به تعزيرات
www.tejaratonline.ir

بررسي صنعت خودرو در جلسه جنبش دانشجويي 
با توجه به اين که ما در حال حاضر درگير جنگ اقتصادي هس��تيم 
لازم اس��ت ک��ه جنب��ش  دانش��جويي به طور تخصص��ي به عرصه 

مطالب گري هاي اقتصادي ورود کند.
به مناسب روز حمايت از مصرف کننده و باتوجه به بيانيه اخير رهبر 
انق��لاب و خط��اب ايش��ان به جوانان، تعدادي از دانش��جويان عضو 
بس��يج دانش��جويي در هشت دانش��گاه صنعتي و معتبر شهر تهران 
سلسله جلسات هم انديشي را در حوزه هاي مختلف صنعتي تشکيل 
داده اند تا با شناسايي گلوگاه هاي اقتصادي و مطالبه دقيق و تخصصي 
از مسئولان به روند پيشرفت و رشد اقتصاد در کشور کمک کنند. اولين 
جلسه که با ميزباني بسيج دانشجويي دانشگاه شريف برگزار شد، با 
محوريت صنعت خودرو بود که اين جمع دانشجويي با بررسي وضعيت 

صنعت خودرو به دنبال راه حلي براي رسيدن به وضعيت مناسب است 
تا صنعت خودرو که با مشکلات متعددي در اين روز ها در کشور مواجه 
است، از قيمت هاي سرسام آور آن گرفته تا کيفيت هاي نازل که باعث 
شده موج نارضايتي از اين صنعت، که جز صنعت هاي پيش برنده اقتصاد 
يک کشور مي باشد، در بين مردم ايجاد شود. هدف اصلي اين جمع 
دانشجويي مطالبه گري تخصصي است که با استفاده از دانشجويان 
متخصص به ش��کل گيري يک سياس��ت گذاري صحيح در عرصه 
صنعت خودرو منجر خواهد ش��د به گونه ايي که با برگزاري جلس��ات 
متعدد با اساتيد و کارشناسان صنعت خودرو و بازديد از کارخانه هاي 
خودرو و قطعه س��ازي س��عي دارد تا مطالبات خود را نيز ب. وضعيت 
موجود و واقعيت نيز نزديک کند. جنبش  دانشجويي تاکنون عمدتا 

تمرکز مطالبات خود را در حوزه هاي سياس��ي و اجتماعي قرار داده و 
با توجه به اين که ما در حال حاضر درگير جنگ اقتصادي هس��تيم 
لازم اس��ت که جنبش هاي دانش��جويي به طور تخصصي به عرصه 
مطالب گري هاي اقتصادي ورود کنند. در ادامه نيز بسيج دانشجويي 
با همکاري دانشگاه ها در ديگر استان هاي کشور به ديگر موضوعات 
حياتي که نياز به بررسي و تحليل تخصصي دارد مانند، صنعت مسکن، 
کشاورزي و ديگر صنعت هايي که نياز به بازبيني در ساختار مديريتي 
و عملک��ردي خ��ود دارند، به صورت تخصص��ي خواهد پرداخت. در 
اين نشست هم انديشي مرتضي مصطفوي کارشناس اقتصاد درباره 
وضعيت صنعت خودرو در گفتگو با دانش��جويان اينگونه اش��اره کرد 
که: در آش��فته بازاري که در صنعت خودرو ش��اهد آن هس��تيم نتيجه 

سياست هاي دولت مي باشد؛ خروجي اين ساختار سياسي باعث شده 
که ما دچار يک مديريت فش��ل و س��نتي در صنعت خودروي کش��ور 
باش��يم که خودش را نمي تواند با تحولات اقتصادي که رخ مي دهد 
هماهنگ کند؛ اين ش��رايط منجر به اين مس��ئله ش��ده  است که ما در 
مواجهه با تحريم ها به صورت قابل مشاهده اي در جز به جز صنعت 

خودرو در کشور با مشکلات متعدد روبه رو شويم.


