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ریی��س اتحادیه صنف نمایش��گاه‌داران 
و فروش��ندگان خودروی ته��ران درباره 
قیمت‌ه��ای نجومی در برخی س��ایت‌ها 
ب��ه م��ردم هش��دار داد. س��عید موتمنی 
رییس اتحادیه صنف نمایش��گاه‌داران و 
فروش��ندگان خودروی تهران اظهار کرد: 
فراگیر ش��دن سایت‌های خرید و فروش 
اینترنتی و همچنین شبکه‌های اجتماعی 
بستری برای سوءاستفاده و جولان دلالان 
بازار خودرو ایجاد کرده است. وی با اشاره 
به اینکه هر کسی می‌تواند بدون هزینه و با 
صرف چند دقیقه وقت، آگهی مدنظر خود 
را در سایت‌های خرید و فروش اینترنتی 
منتش��ر کند، خاطرنش��ان کرد: در همین 
م��ورد پدیده جدیدی که در بازار خودرو با 
آن مواجه هستیم درج قیمت‌های نجومی 
و غیرواقعی و پرت برای خودرو از س��وی 
دلالان در س��ایت‌های خری��د و ف��روش 
اینترنت��ی اس��ت. ریی��س اتحادیه صنف 

نمایش��گاه‌داران و فروشندگان خودروی 
ته��ران ادام��ه داد: به عنوان مثال موجی 
ک��ه درباره پراید ۴۵ و ۵۰ میلیون تومانی 
در جامع��ه ب��ه راه افت��اد مربوط به همین 
دسته از اقدامات بود در حالی که در بازار 
واقعی خودرو به هیچ وجه ش��اهد چنین 
قیمت‌هایی نبودیم. وی افزود: متاس��فانه 

فراگیر ش��دن شبکه‌های اجتماعی نیز به 
ای��ن فضا دامن زده اس��ت به‌گونه‌ای که 
قیمت‌ه��ای پرت و غیرواقعی درج ش��ده 
در سایت‌های خرید و فروش اینترنتی در 
ش��بکه‌های اجتماعی به‌ویژه کانال‌های 
تلگرامی منتشر و دست به دست می‌شود 
و می‌گوین��د فلان خودرو به فلان قیمت 

رس��ید در حالیکه در ب��ازار واقعی خودرو 
چنین اتفاقی نیفتاده است. موتمنی با بیان 
اینک��ه مصرف‌کنندگان باید دقت کرده و 
فری��ب این افراد را نخورند، تصریح کرد: 
ما بارها اعلام کرده‌ایم که مسوولان باید 
تدابیری برای فعالیت سایت‌های خرید و 
فروش اینترنتی بیندیشند و مانع از اعلام 
قیمت‌ه��ای نجوم��ی و غیرواقعی برای 
خودرو و دیگر کالاها ش��وند زیرا اینگونه 
اقدام��ات موجب به ه��م ریختن بازارها 
می‌ش��ود. در این زمینه مردم قیمت‌های 
واقعی بازار خودرو را از رسانه‌های رسمی 
همچون خبرگزاری‌ها و صداوسیما دنبال 
کنند. پیش از این در گزارشی عنوان شد 
در حالیک��ه دلالان و واس��طه‌های ب��ازار 
خ��ودرو، قیمت‌ه��ای نجوم��ی و تخیلی 
ب��رای خودروهای داخلی عنوان می‌کنند 
خبری از س��ازمان‌های نظارتی و برخورد 

با گران‌فروشان نیست.

تحریم‌های آمری��کا علیه ایران، فرصت 
خوبی برای دلالان ارز در افغانستان جهت 
قاچاق ارز به ایران فراهم کرده به طوری 
که دلارها را در بازار س��یاه ایران به ریال 
تبدی��ل می‌کنن��د و پ��س از قاچاق ریال، 
آن‌ه��ا را در ایالت‌های مرزی به نرخ‌های 
رسمی می‌فروشند. به گزارش بلومبرگ، 
تحریم‌های آمری��کا علیه ایران، فرصت 
خوبی برای دلالان ارز است و آنها در طی 
ماه برای انتقال دلار به خاک ایران بارها 
به این کش��ور سفر می‌کنند. در ساختمان 
س��ه طبقه بازار س��رای شاهزاده در کابل، 
یک دلال ارز در مغازه‌ای پر از بسته‌های 
اس��کناس نشس��ته و توضیح می‌دهد که 
چگونه او و دیگر دلالان از تاکسی برای 
حم��ل چمدان‌ه��ای پر از دلار به ایران از 
طری��ق مناطق دور افتاده مرزی اس�لام 
قلعه اس��تفاده می‌کنند. هر ماه، او حدود 
220 ه��زار دلار در 2 ت��ا 3 س��فر به ایران 
انتق��ال می‌دهد. دلالان افغان معمولًا از 
استان هرات افغانستان به شهر مشهد در 
ایران سفر می‌کنند. آن‌ها هر دلار آمریکا 
را ب��ه 120 هزار ری��ال می‌خرند. به گفته 
ایمال هاش��ور، سخنگوی بانک مرکزی 
افغانس��تان، این دلالان، که ویزای چند 
بار ورود به ایران را دارند، ریال ایران را با 

30 درصد سود در افغانستان می‌فروشند. 
ی��ک دلارفروش دیگر ک��ه تعداد زیادی 
اس��کناس ری��ال روی میزش دارد گفت، 
دلالان ب��ه جای کابل، می‌توانند ریال را 
ب��ه بهتری��ن قیمت در ایالت‌های هم مرز 
با ایران بفروش��ند. این تجارت بخش��ی از 
4 میلیارد دلار ارزی اس��ت که هر س��ال از 
اقتصاد افغانس��تان خارج می‌ش��ود. سفی 
الدین س��یحون، اس��تاد اقتصاد دانشگاه 
کابل گفت: »متاس��فانه، دولت نتوانسته 
جل��وی قاچ��اق ارز را بگیرد.« وی افزود، 
جنگ سالاران متنفذ افغانستان از قاچاق 
ارز ب��ه ایران منتفع می‌ش��وند. قاچاق ارز 

ب��ه ایران موجب کمب��ود دلار آمریکا در 
افغانستان شده و افت 3.5 درصدی ارزش 
پ��ول مل��ی افغانس��تان در ماه جاری را به 
دنبال داشته است. در روز 13 سپتامبر، هر 
دلار آمریکا به 76.03 افغانی رس��ید، که 
پایین‌ترین رقم در طی 15 س��ال گذشته 
اس��ت. ارزش ریال ایران از ماه آوریل به 
این طرف 60 درصد س��قوط کرده است. 
خانجان الوکوزی، معاون اتاق بازرگانی و 
صنایع و معادن افغانستان گفت: »دلالان 
دلارها را در بازار سیاه ایران به ریال تبدیل 
می‌کنن��د و پس از قاچ��اق ریال، آن‌ها را 
در ایالت‌های مرزی به نرخ‌های رس��می 

می‌فروش��ند.« خلیل صدیق، رئیس کل 
بانک مرکزی افغانس��تان در ماه جولای 
برای ارائه توضیحات در مورد کاهش ارزش 
افغانی به پارلمان فرا خوانده شد و گزارشی 
از می��زان قاچ��اق ارزی ب��ه پارلمان ارائه 
داد. وی همچنی��ن گفت که چمدان‌های 
پر از دلار از فرودگاه‌های افغانس��تان در 
ش��هرهای کابل و مزارش��ریف به دوبی و 
دیگر شهرها انتقال می‌یابد. ارزش کل ارز 
قاچاق ش��ده از افغانس��تان بسیار بیشتر از 
خروج قانونی ارز است. بر اساس صورت 
خریده��ای دولت افغانس��تان، در فاصله 
ژوئ��ن 2017 ت��ا ژوئن 2018، حدود 2.6 
میلیارد دلار ارز از این کش��ور خارج ش��ده 
است. این در حالی است که به گفته بانک 
مرک��زی، در ای��ن مدت بیش از 4 میلیارد 
دلار تراکن��ش غیرقانونی از جمله قاچاق 
ارز در افغانس��تان رخ داده است. دلالانی 
که با بلومبرگ مصاحبه کرده‌اند گفته‌اند، 
آن‌ها ویزای رسمی ورود به ایران دارند و 
از طریق ش��بکه‌ای از ارتباطات شخصی 
اطمینان حاصل می‌کنند که هنگام خروج 
ارز توسط مقامات افغان مورد سؤال قرار 
نخواهند گرفت. یکی از این دلالان گفت، 
میزان قاچاق ارز در طی چند ماه گذش��ته 

بیش از 50 درصد افزایش یافته است.

راز پشت‌پرده قیمت‌های نجومی خودرو

قاچاق سودآور دلار از افغانستان به ایران
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بازگشت شرکت‌های هرمی
طبق اخبار واصله جامعه ایران باز هم شاهد بازگشت شرکت‌های هرمی است، شرکت‌هایی که در قالب بازاریابی 
ش��بکه‌ای و تبلیغات اغواگرایانه به صورت زیرپوس��تی در حال فعالیت هس��تند. بازاریابی شبکه‌ای پدیده‌ای نوین در 
جهت گسترش بازار هدف و دستیابی به بازارهای بین المللی است. این بازاریابی از ابزارهای مهمی است که می‌تواند 
در خدمت تجارت به کار گرفته شود و موجبات شکوفایی اقتصادی را فراهم آورد. روش کار در بازاریابی شبکه‌ای به 
گونه‌ای است که در آن کمپانی‌ها محصولات و کالاهای خود را بدون تبلیغات و بدون واسطه به فروش می‌رسانند 
و مش��تریان پس از خرید در صورت تمایل می‌توانند محصولات کمپانی را بازاریابی کنند و س��ود بگیرند. درآمد در 
بازاریابی ش��بکه‌ای هم در ازای فروش مس��تقیم کالا و هم در ازای فروش از طریق زیرمجموعه کس��ب می‌ش��ود. 
این نوع بازاریابی از دهه ۳۰ میلادی در آمریکا مطرح و کار خود را آغاز کرد و افراد زیادی را به س��مت خود جذب 
کرد؛ اما پس از چندی عده‌ای به هوای کس��ب س��ود بیش��تر از ظرفیت این نوع بازاریابی سوءاس��تفاده کردند و تحت 
عنوان ش��رکت‌های هرمی صدمات زیادی را به جامعه وارد کردند. اما س��ابقه حضور ش��رکت‌های هرمی در ایران 
شاید به اوایل دهه ۸۰ یعنی حدوداً ۱۴-۱۵ سال قبل بازگردد، شرکت‌هایی که با عناوینی مانند گلدکوئیست سعی 
در فریب مردم داشتند و با وعده میلیونر شدن سریع، افراد را در دام خود گرفتار کردند.... به گزارش مهر، این طور 
که به نظر می‌رس��د به علت مش��کل بیکاری موجود در جامعه، بس��یاری از جوانان کش��ور در صورت مواجهه با چنین 
پیش��نهادهایی، ورود به ش��رکت و رس��یدن به پول و ثروت در مدتی اندک را حل کننده مش��کلات خود ببینند و وارد 
چاله‌ای می‌شوند که راه گریزی از آن نیست؛ از این رو انتظار می‌رود متولیان امر هر چه سریع‌تر به بحث بازگشت 

مجدد شرکت‌های هرمی در قالب بازاریابی شبکه‌ای ورود و از آسیب‌های احتمالی جلوگیری کنند

جاسوسی سرویس‌های اطلاعاتی از اقتصاد ایران
مرکز حراست وزارت امور اقتصادی و دارایی طی گزارشی از شناسایی نحوه ربایش فرصت‌های اقتصادی ایران با 
هدایت سرویس‌های اطلاعاتی دشمنان خبر داد. به گزارش پژوهشکده پولی و بانکی، در این گزارش می‌خوانیم، 
رهگیری مواردی مشکوک از ترک قرارداد مشتریان عمده بنگاه‌های ایرانی و پس از انجام بررسی میدانی اطلاعات 
به دس��ت آمده نش��ان داد فرآیند هوش��مندانه‌ای برای شناس��ایی قراردادهای تجاری ایران با اش��خاص حقیقی و 
حقوقی وجود دارد. بنا بر این گزارش، پس از شناس��ایی قراردادهای تجاری ایران با اش��خاص حقیقی و حقوقی، 
دش��منان با بهره گیری از تمامی ظرفیت‌های محدود کننده تحریم‌ها و همچنین اس��تفاده از ابزارهای تش��ویقی و 
تنبیهی مالی مشتریان بنگاه‌های ایرانی، فرصت‌های توسعه اقتصادی ایران را تصرف و آن را در اختیار بنگاه‌های 
کش��ورهای آس��یایی و بعضاً عربس��تانی و اماراتی قرار می‌دهند. بر این اس��اس، در ادامه، این افراد یا همکاران آنها 
با مش��تری خارجی بنگاه‌های تولیدی ایرانی که قبلًا شناس��ایی ش��ده به منظور متقاعد کردن ایش��ان به صرفنظر از 
ادامه معامله با طرف ایرانی ارتباط برقرار کرده و از طریق پرداخت رش��وه به مس��ئولین خرید و یا ارائه پیش��نهادات 
اغوا کننده به بنگاه موصوف، آن‌ها را از ادامه همکاری با طرف ایرانی باز می‌دارند. این گزارش همچنین از رایزنی 
با ش��رکت‌های س��رمایه گذاری کننده در ایران به منظور متقاعد کردن آنها به خروج س��رمایه از کش��ور، خرید برخی 
از بنگاه‌ه��ای ایران��ی و پ��س از آن تبدی��ل فرآین��د تولید به مونتاژ کالاهای خارجی و در ادامه برنامه ریزی هوش��مند 
ب��رای جایگزین��ی کالاه��ای نامرغوب واس��طه‌ای در فرآیند تولید به منظور تخری��ب وجاهت کالاهای ایرانی خبر 
می‌دهد. ایجاد اخلال در فرآیند انتقال ارز حاصل از صادرات به داخل از طریق دام گستری و مشوق‌های مختلف 
و ربایش فرصت‌ها از صنایع خودرو س��ازی ایران، پتروش��یمی‌ها، فولاد و نس��اجی از دیگر ش��یوه‌های به کار گرفته 

دشمنان در این ارتباط است.
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كاملترين‌بانك اطلاعاتـي مقـالات در حوزه 
سلامـت، روانشناسي،خانواده و آشپزي

ضرورت حمایت از گردشگری سلامت
گردش��گری س�لامت به معنای، مس��افرت برای 
کس��ب سلامتی اس��ت. این مس��افرت می‌تواند 
ب��ا انگی��زه حفظ، بهبود و حصول مجدد س�لامت 
جس��می یا ذهنی فرد صورت پذیرد. ... متاس��فانه 
درکش��ور ما به دلیل نبود تبلیغات مناس��ب، ضعف 
در بازاریاب��ی، حض��ور بی‌ضابط��ه دلالان و عدم 
برنامه‌ری��زی کلان و کام��ل بین س��ازمانی، این 
بخ��ش دچار چالش‌های فراوانی ش��ده و س��هم 
اندکی از درآمدهای ارزی این بازار بالقوه، نصیب 
ایران شده است. آنچه ضروری به نظر می‌آید این 
است که دفاتری در کشورهای هدف گردشکری 
ایجاد ش��ده تا نس��بت به بازاریابی، جذب و پایش 
س�لامت اولیه بیماران اقدام كنند و س��پس با ارائه 
مشاوره پزشکی و حتی برقراری مشاوره آنلاین با 
مرک��ز درمان��ی مورد نظر در ایران اقدام به دریافت 
نظریه دوم پزش��کی به صورت رایگان برای بیمار 
كنند و با اطمینان‌بخشی به بیمار بین‌المللی تمام 
خدمات لازم را از قبیل تعین وقت ملاقات، اقامت، 
ترانس��فر، ترجمه و غیره را برای آن‌ها هماهنگ 
كنند. وجود این قبیل دفاتر در کش��ورهای هدف 
در کنار اصلاحات لازم در نظام س�لامت مطابق 
ب��ا اس��تانداردهای بین‌الملل��ی می‌تواند به جذب 
حداکثری بیماران بین‌المللی و رونق گردش��گری 

پزشکی در کشور کمک شایانی كند.

نرخ اجاره ۴۰ درصد بالا رفت
حامد مظاهریان، معاون مس��کن و س��اختمان در 
گفت‌وگ��و ب��ا ایلنا درباره پیش��نهادات وزارت راه و 
شهرسازی برای کنترل بازار مسکن مبنی بر تنظیم 
قراردادهای دو س��اله با مس��تاجران و تعیین سقف 
10 درصد افزایش قیمت اجاره بها اظهار داش��ت: 
در واقع هر گونه قیمت گذاری مس��تقیم در بازار 
می‌تواند مفسده خاص خود را سبب شود و دولت 
تنها در موردی حق دخالت دارد که تعادل بازار به 

هم خورده باشد. 
در این جا وظیفه دولت اس��ت که با وضع قوانین، 
ب��ازار را ب��ه تعادل برس��اند اما در حالت عادی تنها 
مکانی��زم عرض��ه و تقاض��ا می‌تواند بازار را تنظیم 
کن��د. مع��اون وزیر راه وشهرس��ازی درباره تغییر 
ش��رایط بازار مس��کن و بخش اجاره به تغییرات 
ابت��دای س��ال اش��اره کرد و گف��ت: در فصل اول 
س��ال جاری ش��اهد افزایش 40 درصدی اجاره بها 
در ش��هر تهران ناشی از تغییر شاخص‌های کلان 
اقتصادی بودیم و این در حالی است که 35 درصد 
مردم اجاره نش��ین هس��تند و معمولًا مستاجران از 
قشر ضعیف‌تر جامعه محسوب می‌شوند. بنابراین 
تلاطم در بازارهای خارج از بخش مسکن، سبب 
بروز یک مش��کل حاد در بازار مس��کن ش��د و بازار 
رهن و اجاره را در زمانی کوتاه تحت تأثیر قرار داد 

و از تعادل خارج کرد.

منابع فراوان و مدیریت کم توان
روزنامه خراسان نوشت: این پرسش مطرح است 
که علل وریشه مشکلات به وجود آمده در شرایط 
کنونی کش��ور کجاست؟ چرابازاراین قدرپرتلاطم 
شده وقیمت کالاها، به ویژه سکه وارز به صورت 
غیرقاب��ل پی��ش بینی روبه افزایش اس��ت وحتی 
گرانی قیمت خودرو، محصولات لبنی، کشاورزی، 
گوش��ت، تخم مرغ، نان و...هم دیگردرچارچوب 
مفاهی��م اقتص��ادی قابل توجیه نیس��ت؟ این که 
درمدیریت وکنترل قیمت‌ها تدبیری دیده نمی‌شود 
که هیچ! اما درس��وی دیگر، مفسدان اقتصادی به 
این بازار آشفته امید بسته‌اند. البته شاید ساده‌ترین 
پاس��خ برخی‌ها درردیابی همه مش��کلات، همان 
عامل خارجی باش��د. درحالی که این مؤلفه علت 
تامه نیس��ت بلکه آن چه دربس��یاری از مس��ائل 
مش��کل آفرین ش��ده »بحران مدیریت« اس��ت. 
... تعدادی ازکارشناس��ان عل��م اقتصاد ومدیریت 
براین باورندکه به رغم وجودمنابع فراوان درکشور، 
به دلیل ضعف‌های مدیریتی، ازمنابع به درس��تی 
استفاده نمی‌شود، تخصیص‌ها ناقص صورت می 
گیردو سرمایه‌ها دراثرندانم کاری‌ها هدرمی رود و 
به دلیل این که فناوری‌ها، سرمایه‌ها ونیروی کار، 
به طور علمی تلفیق نمی‌ش��ود، کارایی‌ها کاهش 
وازسوی دیگر هزینه هاو قیمت تمام شده کالاها 

افزایش می‌یابد. 

 بررسی بازار مسکن گردشگری


