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اقتصاد ي، سياسي و اجتماعي 
روزنامه صبح ايران

w w w . t e j a r a t o n l i n e . i r آيين نامه اخلاق حرفه اي »تجارت« را در سايت روزنامه ببينيد.   
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طب سنتی

متخصص طب سنتی گفت: خون های رسوبی 
و غی��ر مصرف��ی ک��ه در بدن مفید نیس��تند از 
طری��ق حجامت خارج می ش��وند.  درخش��انی 
پور متخصص طب س��نتی  درباره اهدا خون و 
حجام��ت اظه��ار کرد: اهدا خون در واقع از خون 
اصلی بدن گرفته می شود و مفید است، در نبود 
خون کافی مورد نیاز برای بدن خود فرد یا افراد 
دیگر استفاده می شود درحالی که عمل حجامت 
س��طحی اس��ت و از خراش دادن روی پوست و 
لنفاوبی انجام می ش��ود. متخصص طب سنتی 
بیان کرد: خون های رسوبی و غیر مصرفی که 
در بدن مفید نیستند از طریق حجامت خارج می 
شوند. وی افزود: حجامت و اهدا خون به شرایط 
بدن فرد و زمان انجام آن بستگی دارد؛ البته برای 
انجام چنین عملیاتی حتی حجامت باید با تجویز 
پزش��ک صورت بگیرد. متخصص طب سنتی 

تاکی��د ک��رد: در این بین بدون ش��ک اهدا خون 
امری خداپس��ندانه، انسانی و ایثارگرانه به شمار 
م��ی رود، چرا که با اهدای آن جان انس��ان های 
نیازمند به خون را نجات می دهیم اما مقایس��ه 
بین حجامت به عنوان یک روش درمانی و اهدا 
خون ، قیاسی منطقی به نظر نمی رسد. درخشانی 
پور گفت: نمی توان اهدا خون و حجامت را باهم 
مقایسه کرد زیرا دو امر کاما جداگانه هستند، در 
فرایند انجام حجامت ابتدا با بادکش روی جریان 
خون تغییراتی ایجاد می کنند و سپس خراش های 
ظریف پوستی که زده می شود فرایندهایی در بدن 
تحریک می ش��ود که اصطاحا به آن فراخوان 
گلبولی گفته می شود. وی اهداخون و حجامت 
را به پرتقال و سیب تشبیه کرد و گفت: نمی توان 
گفت کدام یک بهتر است؛ هر دو خوب هستند 

اما اگر به درستی از آن ها استفاده شود . 

همه آنچه که باید درباره حجامت بدانید 

 

ادامه از صفحه یک 
... مداخات اختال زای دولت در کلیه فعالیتهای اقتصادی درون بنگاه ها. برای فهم این 

مدعا باید به چند نکته اشاره کرد.
نکته اول این که در دهه شصت اجرای کوپن با سرکوب قیمت ها و ممنوع اعام کردن بازار 
آزاد همراه بود و همین امر موجب می شد که کوپنیسم با فساد و اختالات زیادی در اقتصاد 
همراه باشد. به نظر می رسد که همین تجربه نیز موجب شده تا امروزه بسیاری از افراد که 
تجربه کوپن را در ذهن دارند آن را یک سیاست نادرست و منفی ارزیابی کنند. اما اگر اجرای 
نظام جیره بندی )یا همان کوپن( با مجاز دانسته شدن بازار آزاد همراه باشد اختالات مذکور 
تا اندازه زیادی برطرف می شود. تجربه شروع اصاحات در کشور چین نیز به همین شکل 
بود؛ یعنی یک بازار آزاد در کنار بازار رسمی )با قیمتهای کنترل شده( به رسمیت شناخته شد 
و همین امر تحول اساسی تولید در این کشور را رقم زد. این سیاست اصطاحا تحت عنوان 
»مسیرهای دوگانه« )DUAL TRACK( شناخته می شود و نقش آن در شروع اصاحات 

اقتصادی در چین به شدت مورد بحث و گفت وگو قرار گرفته است.
نکته دوم این است که اگر اجرای نظام جیره بندی صرفا به چند قلم کالای نهایی منحصر 
شود و کلیه سوبسیدها به جای اینکه به تولیدکننده و به اشکال مختلف تخصیص یابد به 
مصرف کننده و از خال سازوکار توزیع پرداخت شود، نوعی سالم سازی مداخات دولت 
در اقتصاد رخ می دهد و اختالات انگیزشی از فرآیند تولید حذف می شود. به زبان ساده 
اگ��ر دول��ت ب��ه ج��ای اینکه روی برق، آب، گاز و ارز بنگاه های تولیدی یارانه پرداخت کند، 
هم��ه یارانه ه��ا را ح��ذف کن��د و آنها را به قیمت های بازار عرضه کند ولی حمایت خود را به 
کالای نهایی برای مصرف کننده اختصاص دهد اولا یارانه دولت به مصرف کننده مورد 

نظر دولت اختصاص می یابد و ثانیا صاحبان بنگاه وقتی با قیمتهای واقعی مواجه می شوند 
انتخاب تولیدی انجام می دهند که با خیر و صاح جامعه سازگار است.

نکته سوم این است که کوپن الکترونیک می تواند قابلیت های خوبی به همراه بیاورد. مثا 
می توان این قابلیت را ایجاد کرد که اگر فرد از کوپن خود استفاده نکند، معادل نقدی آن به 
حساب وی پرداخت شود. این معادل نقدی می تواند به اندازه مابه التفاوت قیمتهای رسمی و 
قیمتهای بازار باشد و به این ترتیب راه را برای اجرای سیاست یارانه نقدی باز کرد. متاسفانه 
به دلیل اجرای بد سیاست یارانه نقدی، این سیاست مورد اقبال سیاستگذاران کشور ما نیست 

اما کوپن الکترونیک می توانتد راه را برای این مقصود هموار سازد.
نکته چهارم این است که کوپن الکترونیک می تواند راه را برای اصاحات قیمتی باز کند. 
به عنوان مثال کارت سوخت نوعی کوپن الکترونیک است و همانطور که در کشور تجربه 
شد یک بازار آزاد نیز در کنار آن ایجاد شد. تجربه کارت سوخت به دولت کمک کرد تا بتواند 
حاضر به اصاح قیمت بنزین شود در حالیکه اگر کارت سوخت نبود دولت زیر بار اصاح 
قیمت بنزین نمی  رفت. در شرایطی که در کشور ما اصاحات قیمتی اولویت دارد و از سوی 
دیگر نظام سیاست گذاری حاضر به اجرای ساده آن نیست، اجرای کوپن الکترونیک می تواند 

راه میانه ای در اختیار سیاستگذار قرار دهد تا به اجرای این سیاست بپردازد. 
در مجموع می توان ادعا کرد که اجرای کوپن الکترونیک می تواند مداخات دولت از فرآیند 
تولید را به حمایت از مصرف کننده تغییر دهد و راه برای اجرای یارانه نقدی باز کند و دست 
سیاستگذار را برای اصاحات قیمتی باز کند و نگرانی اش در مورد نارضایتی از کاهش رفاه را 
کاهش دهد. با توجه به این محاسن به باور اینجانب، اجرای این سیاست هم تاکتیک و هم 

استراتژی مناسبی برای برون رفت اقتصادی از وضعیت موجود است. منبع: ایسنا

نام یکی از شهرک های تهران طی چند روز اخیر سر و صدای بسیاری در رسانه ها به پا 
کرده، منطقه ای که به بورلی هیلز ایران معروف است.  فکرش را بکن در ارتفاع ۲00 
متری نسبت به شهر، روی یک دامنه کوتاه، با ویوی 3۶0 درجه و منظره چشم نواز 
سد لتیان و همان طور که در استخر روی پشت بام ویای سوبلکسی شنا می کنی در 
افق محو شوی. صحبت از شهرک سوپر لوکس در محله باستی شهرستان لواسان 
است. جایی که با دیوار های ۷ متری محاصره شده و تحت شدیدترین تدابیر حفاظتی 
قرار دارد. حتما شما هم این روز ها نام این شهرک به گوشتان خورده، همان شهرکی 
که به تازگی گیت ورودی اش با پیگیری نمازگزاران شهر لواسان و به دستور رئیس 
حوزه قضایی این شهر جمع آوری شد و ویدئو هایی از ویا های لاکچری اش در فضای 

مجازی دست به دست می چرخد.
شهرک باستی هیلز کجاست؟ �  

ش��هرک باس��تی »یکی از محات پرجمعیت لواس��ان بوده و از مقصد های اقامتی و 
گردشگری لوکس استان تهران محسوب می شود. ساخت و ساز های لوکس با معماری 
و طراحی باور نکردنی که بعضی آن را هم ردیف خانه های سلبریتی های هالیوود در 
منطقه مرفه نش��ین بورلی هیلز کالیفرنیا می دانند« س��بب ش��ده تا این منطقه لواسان 
شهرت جهانی پیدا کند. مسائلی که درباره شهرک ویایی ثروتمندنشین باستی هیلز 
در شبکه های اجتماعی منتشر شده است نشان می دهد که تغییر کاربری زمین در این 

منطقه به قصد ساخت ویا های سوپر لوکس دوبلکس کار سختی نیست.

ادامه از صفحه یک
 چهره نظام بپردازند. برای مقابله با این رفتار، رهبر معظم انقاب با نامگذاری سالها در قالب عناوین اقتصادی، 
بر استفاده از توان داخلی با نگاه به ظرفیت خارجی تاکید کردند. اکنون سوال اینجاست که چقدر در این زمینه 

باید پیش برویم و توان داخلی را چگونه تعریف کنیم. 
بی ش��ک توان داخلی به نفت منحصر نمی ش��ود و قرار نیس��ت با هر قیمتی ولو با دور زدن تحریم ها، نفت 
بفروشیم و نیازهایمان را تامین کنیم، بلکه اکنون باید دیگر ظرفیت ها را در نظر بگیریم و هر کس در مقام و 
جایگاهی که دارد، در مقابله با جنگ اقتصادی دشمن، سنگری بسازد. اینکه در کشور ما تولید اهمیت ویژه ای 

دارد، شکی نیست اما باید مراقب باشیم که تولید داخلی تضعیف نشود بلکه نیاز به تبلیغ موثر و مثبت داریم. در 
ش��رایطی که تولیدکنندگان داخلی توان هزینه کرد برای تبلیغات را ندارند و صداوس��یما در قبال دریافت مبالغ 
کان، برای کالاهای خارجی تبلیغ می کند، اصناف می توانند ابزار تبلیغ تولیدکننده داخلی باش��ند. متاس��فانه 
امروزه اصناف کشور بلندگوی کالای خارجی شده اند و تنها جمله ای که از زبان اصناف شنیده می شود تبلیغ 
کالای خارجی و تخریب کالای داخلی است. سود بالای کالای خارجی یک واقعیت انکار ناپذیر است و اصناف 
برای این سود، اقدام به تبلیغ کالای خارجی و تخریب کالای داخلی می کنند و تولیدکنندگان از بابت این کم 

لطفی اصناف گایه دارند. به امید آنکه حمایت از کالای داخلی را جایگزین تخریب کنیم.

مجازی

سرمقاله

يادداشت

جامعه

کوپن الکترونیک راهی  به اصلاحات اقتصادی

محرمانه های شهرک لاکچری  »باستی هیلز«

تولیدکنندگان  در انتظار حمایت اصناف

گروه اجتماعی: »خیلی هاتون هرروز بهم پیام می دید و هی می پرسید 
که من ناخنامو کجا خوژمِل کردم. دیگه انقدر تعداد پیاماتون زیاد شده که 
تصمیم گرفتم، صفحه ناخن کارمو براتون تگ کنم. ش��ما هم برید اینجا 

که ناخناتون مثل من خوژمِل بشه.«
این جمات چیست؟ اوج خاقیت شاخ های اینستاگرامی برای تبلیغ یک 
محصول یا یک مؤسسه خدماتی که مرز های تبلیغات تجاری در رسانه ها را 
جا به جا کرده اند و هرکس فقط یک گوشی هوشمند داشته باشد، می تواند 
با روشن کردن دوربین جلوی تلفن همراهش از این دست تبلیغات بسازد؛ 
تبلیغات��ی ک��ه ح��الا بعضی خانم ها خیلی عاقه ب��ه ایفای نقش در آن را 
دارند؛ چون نه محدودیتی دارد و نه نیازی به تخصصی خاص اس��ت. به 
گزارش تجارت از ایسنا، زن ها در همه دوره ها در تبلیغات تجاری حضور 
داشته اند و در هر دوره ای با توجه به وضعیت اجتماع، بازنمایی متفاوتی از 
چهره زنان به مخاطب ارائه شده است. نحوه استفاده از زنان در تبلیغات 
رسانه ای در همه کشور ها یکسان نیست و به تناسب هنجار های موجود 
در هر جامعه ای تغییر می کند، اما آنچه مش��خص اس��ت، این اس��ت که از 
س��ال ۱۹۲0 در نظام س��رمایه داری برای فروش بیش��تر کالا ها از زنان در 
تبلیغات تجاری استفاده شد و خانم ها وسیله ای برای تزئین و فروش بهتر 
کالا ها ش��دند و از س��ال ۱۹۶0 به بعد کلیشه س��ازی زنان در آگهی ها رسماً 

آغاز شد. تبلیغات و آگهی ها روی دیوار های شهر، بیلبورد های نصب شده 
در اتوبان ها و بزرگراه ها، پل های عابر پیاده، فروش��گاه های زنجیره ای و 
مراک��ز خری��د خودنمایی می کنند و همه ای��ن تبلیغات تحت تأثیر قوانین 
کشور هستند؛ قوانینی که از نحوه پوشش تا چگونگی استفاده از موسیقی 
و لح��ن صحبت ک��ردن بازیگ��ر را در بر می گیرند. حالا فضای مجازی کار 
را راحت کرده اس��ت. آگهی دهنده فقط می خواهد دیده ش��ود و نام برند 
تجاری اش را بر س��ر زبان ها بیندازد، از زبان یک ش��اخ اینس��تاگرامی که 
چند صدهزار دنبال کننده دارد و ویدئوهایش دس��ت به دس��ت می چرخد، 
تفاوتی نمی کند. آنچه مهم اس��ت بر س��ر زبان افتادن برند تجاری اس��ت. 
اینس��تاگرام هم در حال حاضر بهترین رس��انه برای چنین تبلیغاتی اس��ت. 
هزین��ه تبلیغ��ات در فضای مجازی بس��یار پایین ت��ر از تبلیغات در فضای 
رس��می اس��ت و هیچ محدودیتی ندارد. در فضای رس��می تبلیغات لوازم 
آرایش��ی، پوش��اک خارجی، زیورآلات و … جایی ندارد، اما در اینستاگرام 
می ش��ود از ش��یر مرغ تا جان آدمیزاد را تبلیغ کرد. اما چه کس��انی در این 
رقابت اینس��تاگرامی موفق ترند و می توانند آگهی بیش��تری بگیرند؟ قطعاً 
جواب��ش را می دانی��د؛ زنان جوانی که چهره عجیب تری برای خودش��ان 
درس��ت کرده اند، با ادبیات نامتعارفی صحبت می کنند یا بلدند برقصند و 
دابسمش درست کنند؛ تبلیغاتی که شاید شما با دیدنش بگویید واقعاً چه 

کس��ی حاضر می ش��ود به این اشخاص آگهی بدهد؟ اما واقعیت این است 
که آگهی دهنده به هدف خود رسیده و به هر نحوی که شده نام خودش 
را در ذهن ش��ما حک کرده اس��ت. حالا چه ش��ما از آن تبلیغ خوشتان آمده 
باشد و چه پس از دیدن آن به نشانه تحقیر پوزخند زده باشید. حالا مدتی 
است که این تبلیغات از حالت آگهی تجاری درآمده و کاربران اینستاگرام 
هم برای س��رگرمی به صاحبان این صفحه های عجیب س��فارش تبریک 
تولد می دهند. نحوه سفارش تبریک تولد به این صورت است که شما مبلغ 
۱۵0 هزار تومان مثاً به صفحه »تیناجون« یا »آناجون« واریز می کنید 
تا تولد دوست شما را تبریک بگوید و »آناجون« هم پس از دریافت فیش 
واریز ش��ما دوربین موبایلش را روش��ن می کند و تولد عزیزانتان را تبریک 
می گوی��د و ه��ر جمل��ه مؤدبانه و غیر مودبانه ای که ش��ما دلتان بخواهد را 

در ویدئو بیان می کند.

فرمان تبلیغات در دست پسران روسری سرکرده و دختران بی حجاب

لایک هایی ساده که شاخ های اینستاگرامی را میلیاردر می کند

Sun 14Jul.2019                                                      1630 يكشنبه 23 تير 1398   شماره

روابط عمومي شركت ملي پخش فرآورده هاي نفتي منطقه كرمان 

مناقص�ه گ�زار: ش��رکت مل��ي پخش فرآورده هاي ای��ران/ منطقه کرمان به 
آدرس کرمان چهار راه خواجو ،خیابان خواجو ، جنب زمین ورزش��ي ، کد پس��تي 

  ۷۶۱3۶۶۷3۵۵
موضوع مناقصات: 

1- واگذاري حجمي تهیه ، طبخ ، توزیع و سرو غذاي گرم ) ناهار ، شام ، و افطار ( 
کارکنان انبار نفت شهید احمدي روشن و سوختگیري هواپیمایي 

2- واگذاري حجمي تهیه ، طبخ ، توزیع و س��رو غذاي گرم ) ناهار ، ش��ام و افطار ( 
کارکنان انبار نفت رفسنجان و سوختگیري هواپیمایي 

3- واگذاري حجمي تهیه ، طبخ ، توزیع و سرو غذاي گرم ) ناهار ، شام و افطار ( 
کارکنان انبار نفت سیرجان و سوختگیري هواپیمایي 

مدت مناقصه : یکسال شمسي 
مبلغ برآورد اولیه : 

1- واگذاري حجمي تهیه ، طبخ ، توزیع و س��رو غذاي گرم ) ناهار ، ش��ام ، و 
افطار ( کارکنان انبار نفت شهید احمدي روشن و سوختگیري هواپیمایي مبلغ 

۱۵/0۸۱/0۶0/000 ریال 
2- واگذاري حجمي تهیه ، طبخ ، توزیع و س��رو غذاي گرم ) ناهار ، ش��ام و افطار 
( کارکنان انبار نفت رفسنجان و سوختگیري هواپیمایي مبلغ ۶/3۸۱/0۶0/000 

ریال 
3- واگذاري حجمي تهیه ، طبخ ، توزیع و س��رو غذاي گرم ) ناهار ، ش��ام و افطار 
( کارکنان انبار نفت س��یرجان و س��وختگیري هواپیمایي مبلغ ۵/۹۴۶/0۶0/000 

ریال 
شرایط متقاضیان و مدارک مورد نیاز : 

* دارا بودن و ارائه گواهي تائید صاحیت معتبر از اداره کل تعاون ، کار و  رفاه  
امور اجتماعي )شرکتهایي حق حضور در مناقصه را دارند که داراي رتبه بندي 
طرح طبقه بندي مشاغل کارگري مورد تائید وزارت تعاون کار و رفاه اجتماعي 

در موضوع مناقصه و پیمان )حسب مورد ( باشند(
*  دارا ب��ودن و ارائ��ه گواهینام��ه  صاحی��ت ایمن��ي معتبر  از اداره کل تعاون ، 

کار و رفاه امور اجتماعي  
*  درخواست کتبي حضور در مناقصه با امضاء مدیرعامل شرکت

*  ارائه تصویر کارت ملي و شناسنامه مدیر عامل و اعضاء هیات مدیره شرکت 
، تصویر کلیه صفحات اساسنامه شرکت، تصویر آگهي تاسیس شرکت ، گواهي 
آخرین تغییرات در روزنامه رس��مي ،  س��وابق ش��غلي و تحصیلي مدیر عامل و 
اعضاء هیئت مدیره ، گواهي صاحبان امضاء مجاز شرکت و مشخصات هویتي 
ش��رکت ) گواهي کد اقتصادي و شناس��ه ملي ( ، ارائه اس��ناد مبني بر ارتباط 
موضوع مناقصه با اساس��نامه ش��رکت ، ارائه گواهینامه معتبر ثبت نام در نظام 

مالیات و عوارض ارزش افزوده 
* ارائه حداقل دو فقره قرارداد در زمینه تهیه ، طبخ و توزیع غذا در سازمان ها / 
ادارات دولتي با حجم تقریباً مشابه و ارائه گواهي حسن سابقه همان قراردادها 

طي سه سال گذشته جهت متقاضیان شرکت در مناقصات فوق  
* عدم وجود سوء عملکرد در پیمانهاي سنوات گذشته  

 عدم ممنوع المعامله بودن در س��طح کلیه ش��رکتها ) در صورت قرارداش��تن در 
لیس��ت ش��رکتهاي ممنوع المعامله ، س��پرده شرکت در مناقصه به نفع مناقصه 

گزار ضبط خواهد گردید ( 
* احراز امتیاز  قابل قبول بر اس��اس معیارهاي ارزیابي توانمندي بهداش��تي 

)HSE ( ایمني و زیست محیطي ،
* کلیه مدارک و مستندات مهمور و مي بایست به تائید مدیر عامل شرکت 

رسیده باشند. 
*  کلیه مدارک و مس��تندات ارائه ش��ده میبایس��ت اصل یا برابر با اصل شده 

باشند ) از طریق دفتر خانه هاي اسناد رسمي (  
 تاریخ، مهلت و نشاني محل تحویل مدارک:  

متقاضی��ان واج��د الش��رایط جهت تحویل مدارک میتوانند از تاریخ انتش��ار 
آگهي نوبت اول حداکثر تا پایان وقت اداري ۹۸/۵/۱ با در دس��ت داش��تن  
م��دارک ی��اد ش��ده ب��الا  به آدرس کرمان چه��ار راه خواجو ، خیابان خواجو ، 
جنب زمین ورزشي   ، شرکت ملي پخش فرآورده هاي نفتي منطقه کرمان 

مراجعه نمایند .  
) تاریخ انتشار آگهي نوبت اول ۹۸/۴/۲۲ ( 
) تاریخ انتشار اگهي نوبت دوم ۹۸/۴/۲3 (

آگهي هاي فوق قابل مشاهده در سایت هاي  : 
     http://Monaghese.niopdc.ir     http://IETS.MPORG.ir

  http://Kerman.niopdc.ir
نوع و مبلغ تضمین شرکت در مناقصه و  تاریخ بازگشایي پاکات :

 نوع تضمین ش��رکت در مناقصه : ضمانت نامه معتبر بانکي یا واریز نقدي 
مبلغ ضمانت شرکت در مناقصه به حساب شرکت ملي پخش فراورد هاي 

نفتي منطقه کرمان به شرح ذیل مي باشد : 
4- مبلغ تضمین ش��رکت در مناقصه واگذاري حجمي تهیه ، طبخ ، توزیع 
و سرو غذاي گرم ) ناهار ، شام ، و افطار ( کارکنان انبار نفت شهید احمدي 

روشن و سوختگیري هواپیمایي مبلغ  -/۷۵۴/0۵3/000  ریال 
5- مبلغ تضمین ش��رکت در مناقصه واگذاري حجمي تهیه ، طبخ ، توزیع 
و س��رو غذاي گرم ) ناهار ، ش��ام و افطار ( کارکنان انبار نفت رفس��نجان و 

سوختگیري هواپیمایي مبلغ -/3۱۹/0۵3/000 ریال 
۶- مبلغ تضمین ش��رکت در مناقصه واگذاري حجمي تهیه ، طبخ ، توزیع 
و س��رو غذاي گرم ) ناهار ، ش��ام و افطار ( کارکنان انبار نفت س��یرجان و 

سوختگیري هواپیمایي مبلغ -/۲۹۷/303/000 ریال 
*  مهلت ارائه پاکات ثاثه ) الف / ب/ ج ( و تاریخ بازگشایي پاکات جهت 
واجدین ش��رایط پس از بررس��ي مدارک یاد ش��ده بالا و با ارس��ال دعوتنامه 
رس��مي در جلس��ه توجیهي اعام میگردد. ) تاریخ ، مکان و زمان تش��کیل 
جلس��ه توجیهي در دعوت نامه رس��مي به ش��رکتهاي واجد ش��رایط اعام 

مي گردد.( 
در صورت وجود هرگونه ابهام با شماره تلفن 325203۶0 – 034  

دبیرخانه کمیته فني و بازرگاني  تماس حاصل فرمایند. 

شرکت ملي پخش فرآورده هاي نفتي منطقه کرمان 
آگهي فراخوان شرکت  در مناقصات عمومي یک مرحله اي شرکت ملي پخش فرآورده هاي نفتي منطقه کرمان 

)نوبت دوم(
شماره مجوز : 13۹8.20۹7

آگهی مناقصه نوبت اول – مرحله دوم
شهرداری بهبهان پیرو آگهی شماره ۱۱۸۸۶-۱۵ مورخه ۹۸/0۴/۱۶ درج در روزنامه تجارت مورخه ۹۸/۴/0/۱۷ در نظر دارد نسبت به جذب پیمانکار جهت امور 
خدمات شهری ) جمع آوری و حمل زباله های شهری ، شستشو ، تنظیفات و رفت و روب( اقدام نماید. لذا کلیه پیمانکاران واجد شرایط می توانند بر اساس شرایط 

قید شده در آگهی فوق الذکر اقدام نمایند.

حمید رضا ورزشی- شهردار بهبهان 


