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 تخفیف ویژه بیمه پاسارگاد به 
مناسبت بزرگداشت روز بیمه

ب��ه مناس��بت س��الروز 
تأس��یس ش��رکت بیمه 
پاس��ارگاد و بزرگداشت 
روز بیمه از تاریخ ۷ تا ۲۰ 
آذرماه، بیمه پاس��ارگاد تخفیف‌های ویژه‌ای 
را ب��رای هموطن��ان گرام��ی در نظر گرفته 
اس��ت. بـراس��اس گزارش‌های دریافـتی، 
خری��داران بیمه نامه‌ه��ای بدنه اتومبیل و 
همچنین آتش سوزی )واحدهای مسکونی 
و غیرصنعتی( می‌توانند با مراجعه به شعبه‌ها 
و نمایندگی‌های بیمه پاس��ارگاد از تخفیف 
ویژه برخوردار شوند.کلیه هموطنان گرامی 
می‌توانند جهت کس��ب اطلاعات بیش��تر و 
دسترسی به نشانی شعبه‌ها و نمایندگی‌های 
این ش��رکت در سراس��ر کش��ور به پایگاه 
پاس��ارگاد بیم��ه  رس��انی   اط�الع 

 www.pasargadinsurance.ir مراجعه 
و ی��ا با تلفن گوی��ای ۸۲۴۸۹ )۰۲۱( تماس 

حاصل نمایند.

از روز بیمه تا شب یلدا
بیمه باران هم‌وطنان

بیمه‌کوثر به‌مناسبت روز 
بيم��ه )13 آذر( و با هدف 
توس��عه فرهنگ بیمه در 
میان آح��اد جامعه، انواع 
بیمه‌نامه‌ه��ا را ب��ا تخفیف‌ه��ای وی��ژه‌ به 
بیمه‌گ��ذاران عرض��ه می‌کند.بیمه‌کوث��ر 
به‌مناس��بت روز بيم��ه )13 آذر( و ب��ا ه��دف 
توس��عه فرهنگ بیمه در میان آحاد جامعه، 
ان��واع بیمه‌نامه‌ه��ا را با تخفیف‌های ویژه‌ به 
بیمه‌گ��ذاران عرض��ه می‌کند.ب��ه گزارش 
روابط‌عموم��ی و اع�الم مدی��ر بازاریابی و 
ف��روش بیمه‌کوثر، در این ایام بيمه‌نامه‌هاي 
بدنه اتومبیل تا 70 درصد تخفیف، مسئوليت 
و ح��وادث ت��ا 20 درصد، آتش‌س��وزي تا 25 
درص��د، مهندس��ي ت��ا پنج‌درص��د و پول و 
بارب��ري ب��ا 15 درصد تخفیف به متقاضیان 
عرضه خواهد شد. لاله کریمی افزود: در این 
ایام بيمه‌نامه ‌حامي نیز در فروش گروهي با 
تخفي��ف 10 درص��دي به متقاضی��ان ارائه 
می‌ش��ود.مدیر بازاریابی و فروش بیمه‌کوثر 
گف��ت: هموطن��ان می‌توانند برای کس��ب 
اطلاعات بیش��تر و دسترس��ی به نش��انی 
سرپرستی‌ها و نمایندگی‌های بیمه کوثر در 
سراسر کشور به پایگاه اطلاع‌رسانی شرکت 

به‌نشانی www.kins.ir مراجعه کنند.

سه مقاله علمی 
از بیمه آسیا در همایش بیمه و 

توسعه پذیرفته شدند
مق��الات علم��ی مدیر 
عام��ل، عض��و هیئ��ت 
مدیره و مدیر بیمه‌های 
عم��ر و پس ان��داز بیمه 
آس��یا در بیس��ت و ششمین همایش بیمه و 
توس��عه پذیرفته ش��دند.به گزارش روابط 
عمومی بیمه آس��یا، در بیس��ت و ششمین 
همای��ش بیم��ه و توس��عه ک��ه 13 آذر ماه 
امسال برگزار خواهد شد، سه مقاله علمی 
از بیم��ه آس��یا تأئی��د ش��د.این گ��زارش 
می‌افزاید، نخستین مقاله با عنوان »تبیین 
تأثی��ر رفت��ار خرید بیمه گ��ذار در افزایش 
ضریب نفوذ بیمه‌های زندگی، با تمرکز بر 
اصول اقتصاد رفتاری » نوش��ته مس��عود 
بادین، مدیر عامل بیمه آس��یا و حس��ینعلی 
نصرآبادی است که در پنل های تخصصی 
ارائ��ه می‌ش��ود.دومین مقال��ه ب��ا عنوان 
»بررس��ی تأثی��ر عوام��ل اقتص��ادی ب��ه 
تقاض��ای بیمه‌های زندگی در ش��هرهای 
بزرگ و کوچک« نوش��ته مهدی شریفی، 
عضو هیئت مدیره و معاون فنی اشخاص 
و مس��ئولیت بیمه آس��یا، آیدین رشیدی و 
احمد سربخش��یان می‌باشد، که به صورت 
پوس��تری ارائه خواهد شد. سومین مقاله با 
عنوان »بررسی تأثیر اپلیکیشن های بیمه 
ب��ر رضایتمن��دی مش��تریان و افزای��ش 
ضری��ب نف��وذ بیم��ه« نوش��ته احم��د 
سربخش��یان مدیر بیمه‌ه��ای عمر و پس 
انداز بیمه آسیا، آیدین رشیدی و ابوالفضل 
خس��روی اس��ت که در کت��اب مجموعه 

مقالات همایش به چاپ می‌رسد.

اخبار
سید مجید بختیاری مدیر عامل بیمه رازی با اشاره به تأثیر شرایط 
اقتصادی و اس��تقبال عموم مردم از بیمه، گفت: در بس��یاری از 
جوامع، بحث ضریب نفوذ بیمه بسیار حائز اهمیت بوده که این 
میزان ۲.۳ درصد در ایران است.  به گزارش هفته‌نامه اخبار بانک 
بورس بیمه به نقل از باشگاه خبرنگاران جوان، مدیر عامل بیمه 
رازی ادامه داد: در سال‌های گذشته با وجود حوادث مختلف در 

کش��ور، علی رغم اس��تقبال کم مردم از بیمه، همواره در خدمت 
رسانی و پرداخت خسارت در سیل و زلزله پیشگام بوده‌ایم. این 
مقام مس��ئول بیان کرد: در زلزله و س��یل گذش��ته درصد کمی از 
جامع��ه عض��و بیمه‌ها بودند؛ در صورتی که با مش��ارکت هر چه 
بیشتر مردم، ما می‌توانستیم سهم قابل توجهی از پذیرش سهم 
در حوادث را داشته باشیم تا مردم در دریافت تسهیلات با سرعت 

بیشتری همراه شوند. او همچنین در پایان در پاسخ به این سؤال 
که آیا خبرنگاران مشمول بیمه‌های خاصی می‌شوند؟ بیان کرد: 
خبرنگاران نیز مانند سایر مشاغل در حوزه بیمه از خدمات مختلف 
از جمله بیمه‌های تکمیلی و عمر می‌توانند استفاده کنند که در 
بیمه‌های تکمیلی هر چقدر حق بیمه بیشتری پرداخت کنند از 

خدمات بیشتری برخوردار می‌شوند.

تأثیر شرایط اقتصادی و استقبال عموم مردم از بیمه

دکترحمید کردبچه، رییس پژوهشکدۀ بیمه، 
در بیس��ت و شش��مین همایش بیمه و توسعه 
گفت: بیس��ت و شش��مین همایش ملی بیمه 
و توس��عه، با موض��وع »افزایش ضریب نفوذ 
بیم��ه؛ چالش��ها و راهکاره��ا« در دو روز ۱۲ و 
۱۳ آذر ماه ۱۳۹۸ و در دو بخش نشس��تهای 
علمی و نشستهای عمومی صنعت بیمه برگزار 

میشود.
به گزارش روابط عمومی پژوهش��کدۀ بیمه، 
دکت��ر کردبچه اظهار داش��ت: نشس��ت‌های 
علمی در روز دوازدهم آذر ماه جاری س��اعت 
۸ ال��ی ۱۶ در مرک��ز همایش‌های بین‌المللی 
دانش��گاه الزهرا )س( و با حضور رییس کل و 
اعضای هیات عامل و مدیران بیمه مرکزی، 
دبیرکل و هیات رییس��ه سندیکای بیمه‌گران 
ای��ران، مدیران عامل و اعضای هیات مدیره 
شرکت‌های بیمه، روسای انجمن‌های صنعت 
بیمه، محققین و استادان پژوهشکده، صنعت 

بیمه و دانشگاه‌ها برگزار می‌شود.
دکترکردبچه افزود: در روز نخس��ت همایش، 
مجم��وع مطالع��ات و مقالات م��ورد تأیید در 
کمیت��ه علم��ی در قالب ۹ پنل تخصصی ارائه 
و بررس��ی خواهد ش��د. اعض��ای این پنل‌ها 
متشکل از اعضای هیات عامل بیمه مرکزی، 
مدیران و صاحبنظران صنعت بیمه، اس��تادان 
و پژوهش��گران دانش��گاه و پژوهشکده بیمه 

هستند.
رییس پژوهش��کده بیمه خاطرنشان کرد: در 
روز نشس��ت‌های علمی، پنل‌های تخصصی 
موضوع��ات »ضری��ب نفوذ بیم��ه، حقایق و 
واقعیت‌ه��ای آم��اری«، »نق��ش فرهنگ در 
ضری��ب نف��وذ بیمه«، »نق��ش محرک‌های 
انگیزشی، بازاریابی و رضایت‌مندی مشتریان 
در ضری��ب نفوذ بیم��ه«، »نقش قیمت تمام 
ش��ده، سیاس��ت‌های قیمت��ی و خدمات پس 
ازفروش بر ضریب نفوذ بیمه«، »محصولات 
بیم��ه‌ای، نیازس��نجی و انطباق محصولات 
بیم��ه‌ای ب��ا نیازه��ای مش��تری- بیمه‌های 

اموال و مس��ئولیت«، »محصولات بیمه‌ای، 
نیازس��نجی و انطب��اق محصولات بیمه‌ای با 
نیازهای مش��تری- بیمه‌های اش��خاص«، 
»نقش س��اختار بازار و نهادها در ضریب نفوذ 
بیمه«، »نقش توسعه برون مرزی، ارتباطات 
بین‌الملل��ی و رون��ق تولی��د در ضری��ب نفوذ 
بیم��ه«، »نقش فناوری اطلاعات در ضریب 

نفوذ بیمه« را بررسی خواهد کرد.
وی ادام��ه داد: نشس��ت‌های صنع��ت، در 
س��یزدهم آذر ماه، س��اعت ۸ الی ۱۷: ۳۰ در 
سالن همایش‌های برج میلاد برگزار می‌شود. 
برنام��ه صبح همایش طبق روال س��الانه در 
بخش نخس��ت به سخنرانی مقامات عالیرتبه 
و معرفی چهرۀ ماندگار س��ال ۱۳۹۸ صنعت 
بیمه اختصاص دارد و در بخش دوم گزارشی 
از حقایق آماری ضریب نفوذ بیمه ارائه خواهد 

شد.
رییس پژوهشکده تصریح کرد: برای اولین بار 
در همایش س��ال جاری، برنامه‌های ویژه‌ای 
ب��رای طرح و بررس��ی موضوعات حرفه‌ای و 
فن��ی صنع��ت بیمه در قال��ب ۸ پنل حرفه‌ای 
در بعدازظه��ر روز دوم همای��ش در نظر گرفته 
شده است. برنامه‌ریزی محتوایی و اجرایی این 
پنل‌ها توس��ط سندیکای بیمه‌گران و انجمن 

حرفه‌ای صنعت بیمه صورت گرفته است.
دکت��ر کرد بچه همچنین اظهار داش��ت: پنل 
ه��ای تحت مدیریت س��ندیکای بیمه گران 
ای��ران در قال��ب موضوعاتی مانند: »ش��بکه 
ف��روش و چالش‌ه��ای آن در توس��عه بیمه و 
ضری��ب نفوذ بیمه؛ نمایندگان ش��رکت‌های 
بیم��ه«، »ش��بکه ف��روش و چالش‌های آن 
در توس��عه بیمه و ضریب نفوذ بیمه؛ ش��بکه 
کارگ��زاری بیمه«، »فرصت‌ها و چالش‌های 
توس��عه بیمه زندگی و افزایش ضریب نفوذ«، 
»ارزیابی ریس��ک، خس��ارت و اکچوئری در 

بیمه« برنامه ریزی شده است.
رییس پژوهش��کده بیمه ادامه داد: همچنین 
پنل‌ه��ای تحت مدیریت انجمن حرفه‌ای به 

موضوعاتی مانند، »تحول دیجیتال و افزایش 
ضریب نفوذ بیمه«، »اصلاح ساختار و افزایش 
ضریب نفوذ بیمه«، »حفظ حقوق بیمه‌گذاران 
عامل افزایش ضریب نفوذ«، »نوآوری فنی و 

افزایش ضریب نفوذ بیمه« اختصاص دارد.
وی در این نشت مطبوعاتی به هدف گذاری 
ضریب نفوذ 7 درصدی اشاره کرد و گفت در 
ط��ول یک دهه گذش��ته ضریب نفوذ بیمه از 
حدود 1،2 به 2.38 در سال 1397 رسیده است؛ 
یعنی حدوداً 1.2 واحد درصد و یا از رشد سالانه 
حدود 8 درصد برخوردار بوده است. اگر توجه 
کنیم که در طول دوره مذکور به سبب شرایط 
نس��بتاً رکودی اقتصاد کش��ور، تولید ناخالص 
داخلی حقیقی س��الانه حدود 1 درصد رش��د 
داش��ته است، رشد سالانه 8 درصدی ضریب 
نفوذ بیمه، بیانگر عملکرد خوب بخش بیمه در 

اقتصاد کشور در این دوره بوده است. 
رئیس پژوهش��کده همچنین اشاره کرد البته 
مقایس��ه ضریب نفوذ بیمه کش��ور با میانگین 
جهانی که حدود 6 درصد است و یا مقایسه آن 
با  کشورهایی مانند کره جنوبی که حدود 12 

درصد اس��ت، نشان دهنده وضعیت نه چندان 
رضای��ت بخ��ش و البته، ظرفیت بهبود بالقوه 
عظیمی است که در صنعت بیمه کشور وجود 
دارد. بنابرای��ن، ب��ه رغ��م موفقیت‌های اخیر، 
صنعت بیمه کش��ور برای رسیدن به موقعیت 
شایس��ته‌ای که همتایان آن در کش��ورهای 
پیش��رفته جه��ان و منطق��ه دارند، مس��یری 
طولانی و سخت را در پیش دارد. در حقیقت، 
ب��ا فرض تداوم نرخ رش��د س��الانه یک دهه 
گذش��ته‌ی ضریب نفوذ، تحقق هدف برنامه 
ششم، که رسیدن به ضریب نفوذ 7 درصدی 
در سال 1400 است، امکان پذیر نخواهد بود 
و این ضریب در پایان سال 1400 حداکثر 2.7 
خواه��د بود. به عبارت دیگر، صنعت بیمه اگر 
بخواهد بر اس��اس الگوی رش��د یک دهه قبل 
خ��ود حرکت کند، برای رس��یدن به میانگین 
عملک��رد جهان��ی و هدف 7 درصدی ضریب 

نفوذ، باید حداقل 15 سال منتظر بماند! 
دکتر کردبچه در پاسخ به سوالی در مورد نقش 
بیمه‌ه��ای زندگی گف��ت: توجه به بیمه‌های 
زندگ��ی که هم اکنون س��هم 14.5 درصدی 

از پورتف��وی صنع��ت بیم��ه را دارد یک��ی از 
راهکاره��ای مهم مورد توج��ه بیمه مرکزی 
است که بر اساس برنامه ششم باید سهم 50 

درصدی از پورتفوی صنعت پیدا نماید.
وی همچنین تاکید کرد ش��رایط تورمی و بی 
ثباتی که در چند سال گذشته در روند و نوسانات 
ن��رخ ت��ورم و نرخ ارز داش��ته‌ایم، باعث ضعف 
عملکرد ماهیت س��رمایه گ��ذاری بیمه‌های 
زندگ��ی  در مقایس��ه ب��ا کارک��رد بیمه‌ای آن 
شده است، که این مسئله گسترش بیمه‌های 
زندگی در کشور را با مشکل مواجه کرده است 
لذا به سبب این شرایط باید تلاش بیشتری در 
ایجاد جذابیت بیمه‌ای در این نوع بیمه‌ها نمود. 
رییس پژوهشکده بیمه همچنین اوراق بهادار 
سازی و توجه به ابزارها و فن آوری های نوین 
و توسعه پوشش‌های بیمه‌ای حوادث طبیعی 
از طریق شروع به کار صندوق حوادث طبیعی 
را از جمله راه کارهای کمک به رش��د توس��عه 
صنع��ت بیمه در کش��ور نم��ود و در این رابطه 
اش��اره کرد امیدوارم بر اساس نتایج حاصله از 
نشس��تهای روز دوازدهم و نشس��تهای فنی و 
کارشناس��ی روز سیزدهم بتوانیم توصیه‌های 
دقی��ق سیاس��تی در این خص��وص در اختیار 

سیاستگذاران قرار دهیم.
دکتر کردبچه در پاسخ به سؤال از برنامه‌های 
پژوهش��ی در ب��اره ح��وادث طبیع��ی گف��ت 
پژوهش��کده از گذش��ته به این موضوع توجه 
داشته و دو پروژه ارزشمند در دوره جناب اقای 
دکتر صفری رئیس قبلی طراحی و در دس��ت 
اجرا است. او با تاکید بر این که بحث تغییرات 
اقلیمی از مباحث روز صنعت بیمه در س��طح 
جهانی است به طراحی میزی برای تمرکز بر 

این موضوع در پژوهشکده اشاره نمود.
دکت��ر کردبچه تاکید کرد: پژوهش��کده بیمه 
در ح��وزه ارائ��ه برنامه کمب��ود بودجه ندارد. 
محدودیت مالی در تمام شرکت‌ها وجود دارد 
اما معتقدم محدودیت مالی مانعی برای رشد 

نیست.

رییس پژوهشكدۀ بیمه خبر داد؛

رشدسالانه 8درصدی ضریب نفوذ بیمه 

ب��ه گ��زارش رواب��ط عموم��ی بیمه 
حکم��ت، در راس��تای بکارگی��ری 
فناوری‌های نوین و خدمت رس��انی 
شایس��ته‌تر و سریعتر به آحاد جامعه، 
شرکت بیمه حکمت نسبت به طراحی 
و تولی��د زیر س��اخت‌های سیس��تم 
یکپارچ��ه بیمه گری الکترونیک خود 
ب��ا نام تجاری »باب نو« اقدام نموده 
و یکی از زیر سیستم‌های آن را جهت 
مکانی��زه نم��ودن فرآیند بازدید اولیه 
بیمه‌های خودرو، در ش��عب منتخب 

خود پایلوت نموده است.

ب��ر همی��ن اس��اس ویژگی‌ه��ای 
برجسته‌ای که سیستم مذکور را متمایز 
و منحصر از سایر سیستم‌های بازدید 
نموده اس��ت ش��امل: امکان تعریف 
سیاس��تهای و کنترل‌های مورد نظر 
مدیریت بیمه‌های اتومبیل در فرآیند 
و عملی��ات بازدی��د اولی��ه، فراخوانی 
سیستمی اطلاعات پیش نویس بیمه 
نام��ه از سیس��تم متمرکز بیمه گری، 
جهت ثبت درخواس��ت بازدید، امکان 
اختصاص بازدید به کارش��ناس مورد 
نظر در ش��عبی که چندین کارشناس 

بازدی��د وجود دارد، بکارگیری برنامه 
بازدید صرفاً با کاربری و دستگاه تلفن 
همراه کارشناس بازدید، اخذ تصاویر و 
فیلم بر اساس استانداردهای مشخص 
ش��ده در برنامه موبایل بازدید اولیه، 
رمزن��گاری داده‌ه��ا، تصاویر و فیلم 
بازدی��د برروی دس��تگاه تلفن همراه 
و عدم دسترس��ی ب��ه این اطلاعات 
از طریق برنام��ه مدیریت فایل‌های 
دس��تگاه تلف��ن همراه، اس��تفاده از 
آخرین فناوری‌های فش��رده س��ازی 
در ذخیره س��ازی و ارس��ال اطلاعات 

بازدید به س��رور سیس��تم بیمه گری 
الکترونی��ک، رمزن��گاری داده‌ه��ا، 
تصاوی��ر و فیلم بازدی��د اولیه برروی 
س��رور سیستم بازدید و عدم ویرایش 
و ح��ذف اطلاعات توس��ط کاربران 
سیس��تم، ضبط فیلم از اطراف خودرو 
جه��ت جلوگیری از تقلب��ات بازدید، 
حذف اطلاعات بازدید از روی دستگاه 
تلفن همراه، پس از انتقال آن به سرور 
سیس��تم بازدید اولی��ه، ثبت چندین 
بازدی��د اولیه در یکروز برروی برنامه 
تلف��ن هم��راه، کاه��ش هزینه‌های 

بازدید اولیه شرکت، نظارت و کنترل 
بهتر بر فرآیند و عملیات بازدید، اطلاع 
رس��انی اطلاعات کارشناس بازدید و 
زم��ان بازدید به بیم��ه گذار از طریق 

پیامک می‌شود.
مدیر فناوری اطلاعات بیمه حکمت 
در تکمیل اطلاعات فنی این سیستم 
آورده اس��ت ک��ه تجزی��ه و تحلیل و 
طرح��ی و تولید این سیس��تم حدوداً 
ش��ش‌ماه به ط��ول انجامید و در نظر 
می‌باش��د پس از بهره برداری آن در 
کلیه شبکه فروش، از طریق دریافت 

نظرات و پیش��نهادات کارشناس��ان 
بازدی��د و مدیریت بیمه‌های اتومبیل 
ش��رکت، نسبت به توسعه و بهبود آن 
اقدام ش��ود. گفتنی است، راه اندازی 
این سیستم علاوه بر تسریع در فرآیند 
صدور بیمه بدنه خودرو، باعث خواهد 
ش��د که ش��رکت بیمه حکمت پس از 
آموزش بازدید اولیه بتواند نسبت  دوره ِ
ب��ه ارائ��ه مجوز بازدید اولیه خودرو به 
تمامی شبکه فروش خود اقدام نموده 
و تا حد زیادی از صحت و س�المت 

بازید اطمینان حاصل نماید.

رونمایی از سیستم بازدید اولیه بیمه‌های بدنه خودرو بیمه حکمت

نشست ماهانه مدیران ستادی بیمه سینا به‌منظور بررسی 
عملکرد و برنامه‌های این شرکت برگزار شد.

دکت��ر رضا جعفری، مدیرعامل و نایب‌رئیس هیأت‌مدیره 
در این نشست با اشاره رشد قابل توجه بیمه سینا در بازار 
صنعت بیمه کشور گفت: در سال گذشته حدود 8/1 درصد 
پرتفوی صنعت بیمه کشور متعلق به بیمه سینا بوده است 
که در س��ال‌جاری با توجه به برنامه‌ریزی‌های انجام‌ش��ده 
توانس��ته‌ایم با ارائه خدمات مطلوب بیمه‌ای، جلب اعتماد 
مش��تریان و نی��ز بهره‌گی��ری از ظرفیت‌ه��ای موجود در 
شرکت‌های زیرمجموعه بنیاد مستضعفان سهم خود را تا 
پایان هشت ماهه سال‌جاری به 3 درصد بازار صنعت بیمه 
ارتقاء دهیم. مدیرعامل بیمه سینا ضمن تأکید بر استراتژی 
ف��روش بیمه‌ه��ای خرد به‌وی��ژه در حوزه بیمه‌های عمر و 
س��رمایه‌گذاری و همچنین آتش‌سوزی منازل مسکونی، 

به تش��ریح دلایل اهمیت فروش آن‌ها پرداخت و افزود: 
برخ�الف بیمه‌ه��ای کلان و گروه��ی در بیمه‌های خرد 
به‌واس��طه تعدد فروش در محصولات بیمه‌ای با ریس��ک 
پایین‌تر مواجه هس��تیم و از س��وی دیگر، احتمال تمدید 
این‌گونه از بیمه‌نامه‌ها به‌دلیل تسهیل فرآیند تصمیم‌گیری 

مشتری نسبت به بیمه‌های کلان بیشتر است.
وی در بخ��ش دیگری از س��خنان خ��ود با تأکید بر انجام 
مقدمات فرآیند افزایش سرمایه شرکت عنوان کرد: برای 
بهبود و افزایش ظرفیت نگهداری و ارتقای سطح توانگری 
مالی بیمه سینا، با هدف اخذ مجوز قبولی اتکایی سرمایه 
ای��ن ش��رکت در صورت تصویب مجم��ع عمومی به‌طور 
فوق‌العاده در س��ال‌‌جاری از 1500 میلیارد ریال به 2500 
میلیارد ریال و در سال آتی به 5000 میلیارد ریال افزایش 

خواهد یافت.

نخس��تین گ��روه مدیران فروش بیمه‌ه��ای زندگی از میان 
نمایندگان شرکت بیمه کوثر با هدف توسعه بیمه‌های زندگی 
در جامعه انتخاب شدند.به گزارش روابط عمومی و اعلام مدیر 
بیمه‌های زندگی بیمه کوثر، با حضور نمایندگان منتخب سراسر 
کشور نخستین دوره آموزش پیشرفته گروه‌سازی برگزار شد. 
مرتضی کامرانی با بیان اینکه طرح ایجاد س��ازمان فروش 
بیمه‌های زندگی با همکاری مدیریت امور نمایندگان بیمه کوثر 
اجرایی شد، گفت: این طرح با هدف تشکیل گروه‌های فروش، 
توسعه و سازماندهی فرایند فروش، تعریف نقش‌ها و وظایف 
اعضای گروه‌ها بر اس��اس توانمندی‌ها، ایجاد ساختار منظم 
تقسیم کارمزد بین افراد مرتبط و دخیل در فروش بیمه‌نامه و 
ایجاد مسیر رشد و ارتقای نمایندگان تهیه شده است به‌نحوی 
که با ایجاد انگیزه و حس اعتماد و اطمینان در همه افراد یادشده، 
فرایند فروش برایش��ان دلپذیر و آس��ان ش��ود.وی با اشاره به 

ضرورت کار گروهی برای تحقق اهداف طرح سازمان فروش 
بیمه‌نامه‌های زندگی، گفت: یکی از ابزارهای نوین مدیریت 
فروش، استفاده از توان گروه‌های فروش در سازمان است و 
سازمان‌های بزرگ در برنامه‌های جامع و بلندمدت فروش خود 
به این نقطه مشترک رسیده‌اند که تمام روش‌های فروش؛ در 
صورتی‌که حول محوریت کار تیمی نباشد، منتج به موفقیت 
نخواهد شد.مدیر بیمه‌های زندگی افزود: تشکیل گروه‌های 
فروش به سازمان‌ها این امکان را می‌دهد که از مزیت‌های کار 
گروهی از جمله افزایش بهره‌وری و کارایی، سهولت در کنترل 
فرایندها، ایجاد بستر آموزش در گروه، تعریف نقش‌ها و وظایف 
اعضای گروه بر اساس توانایی افراد، اجرای بهتر و سریعتر امور، 
امکان ارزیابی عملکرد گروه، انتقال سریع اطلاعات و تغییرها، 
بهبود روابط، شکوفایی خلاقیت‌ها و... بهره‌مند شوند و بهترین 

نتایج ممکن را از طریق کار مشارکتی تحقق بخشند.

در نشست ماهانه مدیران ستادی بیمه سینا مطرح شد:

سهم سه درصدی بیمه سینا از پرتفوی صنعت بیمه کشور
مدیر بیمه‌‌های زندگی بیمه کوثر:

سرعت توسعه و فروش بیمه‌‌های زندگی شدت می‌گیرد


