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بیمه ایران نخستین ایرباس 
خریداری شده را بیمه کرد

 مدیرعام��ل بیم��ه ایران اع�الم کرد: این 
شرکت نخستین هواپيمای نوی خريداری 
ش��ده توسط هواپيمايی جمهوري اسلامی 
اي��ران، بع��د از پيروزی انق�الب را تحت 
پوشش بیمه قرار داده است. آقای پورکیانی 
افزود: این هواپیما تحت  پوشش كامل بيمه 
ای توسط شركت سهامی بيمه ايران ، وارد 
كش��ور مي شود. به گفته وی، این هواپيما 
كه از نوع ايرباس A321-211 مي باش��د 
ب��ا علامت ثبت��ي EP-IFA بوده و داراي 

ظرفيت ١٩٤ مسافر و ١٠ خدمه است. 
   

رشد 44درصدی حق‌بیمه‌های 
تولیدی بیمه‌کوثر در  سال95

حق‌بیم��ه تولی��دی ش��رکت بیمه‌کوثر در 
نه‌‌ماه��ه س��ال‌95 ب��ا 44درص��د افزایش 
نس��بت‌به مدت مش��ابه س��ال گذشته بالغ 
ب��ر 8هزارمیلیارد ریال ش��د. ب��ه گزارش 
روابط‌عموم��ی و اعلام مدیر برنامه‌ریزی 
توسعه و پایش عملکرد بیمه‌کوثر؛ در نه‌ماه 
سال‌جاری سهم رشته شخص ثالث و مازاد 
1/56درصد، سهم بیمه درمان 5/14درصد 
و سهم بیمه‌های زندگی 3/12درصد از کل 

حق بیمه تولیدی بوده است.

دیدار مدیران بیمه دی 
مازندران با شورای اسلامی و 

پلیس راهور استان
مدیران بیمه دی مازندران طی نشس��تی 
با پلیس راهور و رئیس ش��ورای اس�المی 
اس��تان دیدار و گفتگ��و کردند. به گزارش 
رواب��ط عمومی بیم��ه دی ؛ مدیریت بیمه 
دی مازندران جلسه ای را با حضور رئیس 
پلیس راهور و رئیس شورای اسلامی شهر 
ساری در مرکز بیمه دی استان برگزار کرد. 
در این نشس��ت میر احمد زاده مدیر بیمه 
اس��تان مازندران با بیان اینکه این شرکت 
بیمه سیاس��ت های جدیدی را در دس��تور 
کار دارد، اظه��ار ک��رد: برنامه ریزی کرده 
ای��م بیم��ه دی مازندران فعال تر و پویاتر با 
بهره گیری از توانمندی کارشناسان خبره 

پای به عرصه گذارد.

بیمه کارآفرین نشان سازمان 
الکترونیکی برتر را دریافت کرد

ش��رکت بیمه کارآفرین، نش��ان س��ازمان 
الکترونیکی برتر را از سوی شرکت چارگون 
دریاف��ت کرد. به گ��زارش روابط عمومی 
ش��رکت چارگون، در ششمین گردهمایی 
س��الانه مشتریان چارگون که 18 دی ماه 
در مرک��ز همای��ش های برج میلاد تهران 
برگزار شد، شرکت بیمه کارآفرین با ارزیابی 
های صورت گرفته از سازمان های کاربر 
مجموع��ه ن��رم افزارهای دیدگاه نش��ان 
س��ازمان الکترونیکی برتر را دریافت کرد. 
ش��رکت بیمه کارآفری��ن از جمله کاربران 
مجموعه نرم افزارهای دیدگاه اس��ت که 
ت��ا کنون ن��رم افزارهایی از قبیل مکاتبات 
اداری، پرس��نلی و حضوروغی��اب در آن 

استقرار یافته‌اند. 

پوشش بیمه زائران از 
شاهکارهای بیمه دانا بوده است 
 آی��ت‌الله محمدنق��ی لطف��ی، امام جمعه 
ش��هر ایلام در دی��دار مدیرعامل، اعضای 
هی��ات مدی��ره و کارکنان بیمه دانا با تقدیر 
از تلاش‌ه��ای این ش��رکت در پوش��ش 
بیمه زائران اربعین حس��ینی گفت: باید با 
برنامه‌ریزی دقیق زمینه تردد راحت و بدون 
دغدغه زائران اربعین حسینی فراهم شود. 
ب��ه گزارش رواب��ط عمومی بیمه دانا، وی 
اضاف��ه کرد: اصولا وظیفه ش��رکت های 
بیمه تأمین امنیت مردم اس��ت که با وقوع 
حوادث ضمن تسکین آلام، خسارت های 
مالی را جبران می کنند. نماینده ولی فقیه 
در اس��تان ایلام با اش��اره به نقش بیمه دانا 
در بیم��ه زائ��ران اربعی��ن به عنوان یکی از 
شرکت های موفق و درخشان کشور، اظهار 
داشت: حماسه اربعین در ایران و ایلام عزیز 
است، حماسه ای غیرقابل پیش بینی است 
و پوش��ش بیمه ای زائران از ش��اهکارهای 

بیمه دانا بوده است. 

رئیس کل بیمه مرکزی: اگر خودرویی معمولی به خودروی گران 
قیمت خسارت وارد کند حداکثر سقف تعهد مقصر حادثه متناظر 
با 126 میلیون تومان اس��ت و طبق قانون جدید بیمه ش��خص 
ثالث حداکثر مسئولیت مردم در قبال تصادف با خودروهای گران 
قیمت معادل 50 درصد بیمه ماه‌های حرام اس��ت. به گزارش 
روابط عمومی بیمه ملت، همتی افزود: با بیان اینکه امسال دیه 
در ماه های حرام 254 میلیون تومان تعیین ش��ده اس��ت گفت: 

بنابرای��ن 50 درص��د این مبلغ یعنی 126 میلیون تومان حداکثر 
س��قف پرداخت خس��ارت به خودروی گران قیمت از نظر قانون 
اس��ت. وی گف��ت از نظر قانون خ��ودروی گران قیمت متعارف 
126 میلیون تومان است بنابراین اگر کسی با این نوع خودروها 
تصادف کند متناظر با 126 میلیون تومان باید خسارت پرداخت 
کند. رئیس کل بیمه مرکزی افزود: به طور مثال اگر خودرویی 
500 میلیون تومان قیمت داش��ته باش��د و در تصادف به آن 40 

میلیون تومان خس��ارت واقع ش��ود از نظر این قانون چون 126 
میلیون تومان یک چهارم 500 میلیون تومان محاسبه می شود 
بنابراین تعهد و مس��ئولیت مقصر در قبال این خس��ارت تنها 10 
میلیون یعنی یک چهارم 40 میلیون تومان اس��ت. وی تصریح 
ک��رد: بنابرای��ن ش��رکت ه��ای بیمه و فرد مقص��ر در قبال این 
خودروها در حد متناظر 126 میلیون تومان نس��بت به پرداخت 

خسارت مسئولیت دارد.

محدودیت برای پرداخت خسارت به خودروهای لوکس

بیمه گران لویدز لندن در سال ۲۰۱۶ میلادی 
بخشی از سرمایه های خود را از دست دادند. 
این ش��رکت های بیمه در بازار جهانی، بیش 
از ۹۰ اتحادیه دارند که بیش��تر آنان در زمینه 
های مختلف ریسک پذیری فعالیت می کنند 
و به لویدز لندن فش��ار می آورند تا نرخ های 

خود را کاهش دهد.
ب��ه گزارش اخبار‌بانک،لویدز لندن، ش��رکت 
خدم��ات مالی بریتانیایی اس��ت، که به‌عنوان 
یک کارگزار بیمه، در زمینه ارائه خدمات بیمه، 
بیمه اتکایی، بیمه عمر، مبادلات اوراق قرضه 
و مدیریت ریسک فعالیت می کند. این شرکت 
در سال ۱۶۸۸ توسط »ادوارد لویدز« تاسیس 
ش��د و در حال حاضر دارای بیش از 2 هزار و 
500 شعبه در سراسر جهان است. دفتر مرکزی 

این شرکت در شهر لندن قرار دارد.
اتحادی��ه لوی��دز از یک یا چند عضو تش��کیل 
شده است. اعضای اتحادیه به منظور پذیرش 
ریس��ک‌ های بیمه تش��کیل گروه می ‌دهند. 
اتحادیه‌ ها اگرچه از نظر فنی مشارکت سالیانه 
داشته اما در عمل به صورت مستمر فعالیت می 
‌کنند. کلیه اعضا در حالی ‌که ملزم به مشارکت 
نیس��تند اما حق مشارکت در اتحادیه ها برای 

سال آینده را دارند. در این گزارش آمده است، 
این شرکت که اکنون نگران خروج بریتانیا از 
اتحادیه اروپا نیز است، برای مقابله با کاهش 
نرخ حق بیمه های خود باید طرح های تجاری 
اش برای سال 2017 را مورد بررسی قرار دهد 
و نظم موجود در کارگزاران خود را نس��بت به 
آنچه در س��ال گذش��ته وجود داش��ت،‌ تعمیق 
ده��د. این ش��رکت در بیانی��ه اخیر خود تاکید 
کرده است که سال آینده میلادی برای لویدز 
لندن، سال بسیار مهم و دشواری است چرا که 
تجارت در بریتانیا دس��تخوش تغییرات جدی 
می شود که خروج از اتحادیه اروپا به تنهایی 
مش��کلات را دوچندان می کند. »اینگا باله« 
مدیر اجرایی و »جان نلس��ون« رئیس هیئت 
مدی��ره لویدز لن��دن در این بیانیه تاکید کرده 
ان��د، در ح��ال حاضر با قاطعیت می توان گفت 
که س��ال گذشته سال سوددهی نبوده است و 

این بر نگرانی ما افزوده است.
طبق گزارش های منتشر شده، لویدز متشکل 
از دو بخش مجزا با عنوان بازار لویدز و موسسه 
لویدز است. بازار متشکل از انبوهی از فعالیت 
‌های بازرگانی است و موسسه، سرپرستی بازار 
را بر عهده دارد. بازار لویدز، بستری برای انجام 

کلیه امور بیمه ‌گری اس��ت و موسس��ه لویدز 
مسئول نظارت و حمایت از بازار است.

این موسس��ه حداقل س��رمایه لازم برای هر 
عض��و را ب��ه منظ��ور حمای��ت از بیمه ‌گران 
مشخص شده برای آن ‌ها تعیین می‌ کند، در 
پیشرفت عملکرد مدیریت سندیکاهای تحت 

عملکرد خود همکاری می‌ کند، گزارش��گری‌ 
های مالی و حقوقی برای بازار لندن انجام می 
‌دهد و شبکه جهانی مجوزها و عناوین تجاری 

لویدز را ارتقا می‌ دهد.
کارگزاران ثبت شده لویدز از جانب مشتریان، 
ریس��ک‌ ها را در بازار لویدز واگذار می کنند. 

کارگ��زاران از دان��ش حرفه‌ ای خود به منظور 
اخذ نرخ و ش��رایط مناس��ب برای بیمه ‌گزاران 
به��ره م��ی ‌برند. در ح��ال حاضر بیش از 200 
ش��رکت بروکری در لوی��دز فعالیت می‌ کنند 
که هرکدام در گروه ریس��ک‌ های مش��خص 

متخصص هستند.
در ادامه این گزارش آمده است، رقابت شدید 
در صنعت بیمه که به طور معمول بازگش��ت 
بالا را نوید می دهد، در چند س��ال گذش��ته بر 
نرخ حق بیمه ها فشار زیادی وارد کرده است و 
لویدز برای پاسخگوی به این شرایط، ساختار 
خود را برای کاهش هزینه ها تغییر داده است. 
این مس��ئله حضور بازاری این ش��رکت را در 

جهان 10 درصد کاهش می دهد.
به نوش��ته آیین،باله و نلس��ون در این بیانیه 
همچنی��ن متذکر ش��دند، لوی��دز همچنان به 
سیاس��ت گس��ترش فعالیت ه��ا در بازارهای 
جهان��ی ادام��ه می دهد. به عنوان مثال انتظار 
می رود ش��عبه بیمه اتکایی این ش��رکت در 
هندوستان در سال 2017 میلادی آغاز به کار 
کند و هم اکنون مدیران این شرکت در تلاشند 
تا مجوز حضور در بازار بیمه اتکایی مالزی را 

نیز هر چه سریعتر به دست آورند.

بزرگترین بیمه‌گر جهان نگران سال ۲۰۱۷

اخبار

اقتصادتهران: مدیرعامل بیمه “ما” با اشاره به روش‌های 
ب��ه کار گرفته ش��ده در خصوص ف��روش انواع بیمه نامه، 
نقطه قوت فروش در این شرکت بیمه را ترکیب پرتفوی 
آن عن��وان ک��رد.  مهندس مجید صف��دری با بیان آن که 
سبد پرتفوی شرکت بیمه ما بهینه است گفت: در شرکت 
ما بخش خودرو ۱۹ درصد، درمان ۷ درصد، مهندس��ی و 
مس��وولیت ۱۳ درصد و آتش س��وزی ۱۷ درصد سهم دارد 
و این در حالی است که بسیاری از شرکت‌های دیگر، تنها 
درمان و ثالث می‌فروش��ند. وی به فعالیت بخش حقوقی 
این ش��رکت اش��اره کرد و گفت: آمورش‌های بیمه‌گری به 
روش spin در این ش��رکت در حال انجام اس��ت به طوری 
که در آینده‌ای نزدیک شرکت بیمه ما به یکی از برندهای 

معروف در این صنعت تبدیل خواهد شد. مدیرعامل بیمه 
“ما” با تاکید بر آن که کمبود صنعت بیمه در مقوله برندینگ 
محس��وس اس��ت تصریح کرد: بیمه ما توانس��ته اس��ت با 
برگزاری کلاس‌های جدید مارکتینگ تحولی مطلوب در 
ش��بکه فروش ارائه کرده و توانمندی‌های خود را نمایش 

و افزایش دهد.
بیمه نامه پلنگ ایرانی، نوآوری صنعت بیمه کشور است

صف��دری با اش��اره به ارائه بیمه نام��ه پلنگ ایرانی گفت: 
بیم��ه نام��ه پلنگ ایرانی به عنوان یک نوآوری در صنعت 
بیمه کش��ور با اس��تقبال مواجه ش��د و این بیمه نامه مورد 
توجه بس��یاری از کش��ورهای آس��یایی و اروپایی نیز قرار 
گرفته اس��ت به طوری که قرار اس��ت بیمه “ما” در یک 

گردهمای��ی در بهم��ن م��اه در مورد این بیمه نامه در خارج 
از کشور تجربیات خود را در اختیار سایر کشورها نیز قرار 
دهد. وی به دستاوردهای این شرکت در یک سال گذشته 
اش��اره کرد و یادآور ش��د: ش��رکت بیمه ما از ابتدای امسال 
تا پایان آذرماه نیز نسبت به مدت مشابه سال گذشته ۳۰ 
درصد در تعداد مش��تریان رش��د داشته است. این در حالی 
اس��ت که بر اس��اس معیارهای بیمه مرکزی، شرکت بیمه 
ما به لحاظ رشد فروش چهارمین شرکت بیمه‌ای در کشور 
به شمار می رود و توانسته به لحاظ فروش ۶۰ درصد حق 
بیمه خود را افزایش دهد. صفدری همچنین با اش��اره به 
توانگری مالی ش��رکت گفت: ش��رکت بیمه “ما” بر اساس 
جدیدترین رتبه بندی صورت گرفته توس��ط بیمه مرکزی 

در س��طح یک توانگری مالی قرار دارد و از س��وی دیگر 
موفق شدیم تا طی مدت ۱۵ ماه، ۱۵ شعبه جدید تاسیس 
و راه‌اندازی کنیم. مدیرعامل شرکت بیمه ما یکی از نقاط 
قوت این شرکت را در فروش بیمه نامه عمر عنوان کرد و 
اظهار داشت: با وجود چالش‌هایی که شرکت‌های دیگر در 
فروش بیمه نامه عمر دارند، شرکت بیمه ما در این زمینه 
به توفیقات خوبی دست یافته است و بیمه نامه عمر بیمه 
ما یکی از بهترین بیمه نامه‌ها برای مش��تریان محس��وب 
می‌ش��ود. ب��ه گفته وی برای ف��روش بیمه نامه های عمر 
باید اطمینان، اعتماد و برند س��ازی ایجاد ش��ود. در حال 
حاضر بس��یاری از مردم به صنعت بیمه آنگونه که بایس��ته 

و شایسته است اعتماد ندارند.

بیمه “ما” پیشرو در فروش انواع بیمه‌نامه

عضو انجمن حرفه يي صنعت بيمه گفت: بيمه عمر ظرفيت 
توس��عه صنعت بيمه و به دنبال آن ايجاد منابع براي رش��د 
و توس��عه اقتصادي كش��ور را دارد؛ زيرا به عنوان كي ابزار 
تامين مالي مي تواند منابع را براي سرمايه گذاري در فعاليت 
ه��اي مولد اقتص��ادي جمع آوري كند. به دنبال مصوبات 
اخي��ر مجل��س براي رس��يدن به ضريب نفوذ 7 درصدي و 
رشد 50 درصدي بيمه عمر، انجمن خبرنگاران تخصصي 
صنعت بيمه با هدف تحليل شرايط و بررسي ساز و كارهاي 
مورد نياز رس��يدن به اهداف برنامه، در نشس��تي با ابراهيم 
كاردگر از كارشناسان خبره صنعت بيمه به بررسي موضوع 
و چگونگي رس��يدن به رش��د مورد نظر در برنامه شش��م 
پرداخت. ابراهيم كاردگر گفت: برنامه ششم كه به تازگي 

تصويب ش��ده اس��ت، ماده اصلي آن 12 و 24 كه بيمه يي 
است صنعت بيمه را در مسير جديدي قرار خواهد داد. وي 
افزود: به نظر مي رس��د قانونگذار و مصره گذار با توجه به 
ظرفيت هاي صنعت بيمه و شرايط اقتصادي كشور اقدام 
به تصويب اين قانون كرده اند. كاردگر تصريح كرد: انتظار 
مي رود در پايان برنامه شش��م مهم بيمه هاي زندگي از 
فروش كل بيمه نامه ها با رش��د 50 درصدي همراه ش��ود. 
وي تايك��د ك��رد: قانونگذار ظرفيت قانوني را براي رش��د 
جهشي ايجاد كرده است. اما بايد در كنار آن هيات دولت 
و نهادهاي تصميم س��از و تصميم گير ش��رايط مس��اعد را 
براي رس��يدن به اين ميزان از رش��د و توس��عه صنعت بيمه 
فراهم آورد. مثلا در بودجه هاي سالانه مقرره هايي در نظر 

گرفته ش��ود تا براي رس��يدن به اين ميزان از رش��د ضريب 
نفوذ كمك شود. وي اضافه كرد: مثلا بخشي از بيمه هاي 
عمر و... كه در صندوق هاي بازنشس��تگي برخي س��ازمان 
ها و ادارات قرار دارد، به بيمه هاي بازرگاني منتقل ش��ود. 
اگر با اين نگاه و تغيير ديدگاه كنوني و محدودكننده فعلي 
حرك��ت كني��م، مطمئنا متوجه ظرفيت هاي مثبت مصوبه 
مجلس خواهيم شد. كاردگر تصريح كرد: هم اكنون پيش 
بيني ضريب نفوذ در پايان سال 95 حدود 1.2درصد است 
و بررسي ها نشان مي دهد در طول 60 تا 70 سال گذشته 
ضريب نفوذ بيمه كمتر از عدد كنوني بوده است. وي تايكد 
كرد: بايد مقرره هايي در ميان مدت و قانون بودجه تصويب 
شود تا رسيدن به عدد مورد نظر برنامه ششم براي صنعت 

بيمه تكميل ش��ود. وي افزود: بايد نگاه ما مثبت باش��د، 
بيمه عمر ظرفيت كمك به رشد اقتصادي را دارد؛ زيرا به 
عنوان كي ابزار تامين مالي مي تواند منابع را براي سرمايه 
گ��ذاري در فعاليت ه��اي مولد اقتصادي جمع آوري كند. 
كاردگر تصريح كرد: در ش��رايطي كه بانك هاي كش��ور با 
كمبود منابع به جهت ايجاد و توسعه واحدهاي اقتصادي 
مواجهند، بهره گيري از ظرفيت بيمه هاي عمر مي تواند 
كش��ور را با منابع جديدي براي ايجاد و توس��عه واحدهاي 
اقتص��ادي مواج��ه كند. وي افزود: بيمه مركزي به عنوان 
نماد حاكميتي بيمه و مجموعه فعالان دس��ت اندركاران 
صنعت بيمه بايد تلاش كنند تا س��ازوكارهاي رس��يدن به 

قانون برنامه ششم توسعه ايجاد شود. 

كاستي ها و فرصت هاي پيش روي توسعه صنعت بيمه بررسي شد 

ايجاد منابع براي رشد اقتصادي با استفاده از بيمه عمر

بازدید معاون بازاریابی و فروش بیمه آرمان از شعب چالوس، بابل و ساری
دکتر هادی رئیس الذاکرین عضو هیئت مدیره و معاون بازاریابی و فروش بیمه آرمان و هیئت همراه از فعالیت های 
بیمه ای این شرکت در شهرهای ساری، چالوس و بابل بازدید کردند. به گزارش روابط عمومی بیمه آرمان، دکتر 
هادی رئیس الذاکرین در جریان بازدید از فعالیت های بیمه ای در ش��عب س��اری، چالوس و بابل، با کارکنان آنها 
نیز دیدار و گفت و گو کرد. معاون بازاریابی و فروش بیمه آرمان در جمع کارکنان این ش��عب بر توس��عه س��هم بازار 
این شرکت در منطقه 2 تأکید کرد و افزایش تعداد نمایندگان فعال در حوزه های عمر و سرمایه گذاری و گسترش 
شبکه فروش در شهرهای فاقد نمایندگی را از سیاست ها و برنامه های این شرکت برشمرد. دکتر رئیس الذاکرین 
همچنین ضمن تأکید بر رعایت اصول مش��تری مداری و پایبندی به آیین نامه های تدوین ش��ده و ابلاغی بیمه 
مرکزی؛ بهبود مس��تمر س��طح خدمات بویژه خدمات ارایه ش��ده به مش��تریان خاص را خواستار شد. کارکنان شعب 
این منطقه نیز ضمن ابراز رضایت از برنامه های آموزشی منسجم در شرکت در حوزه مدیریت آموزش و افزایش 
سطح تعاملات ستاد و شعب، به بیان مسائل و مشکلات و نقطه نظرات خود پرداختند و پیشنهادهای ایشان مورد 
بحث و بررس��ی قرار گرفت. در این س��فر، س��یدحمید موس��وی مدیر امور ش��عب و نمایندگان و س��عید فاضلی مدیر 
نظارت بر امور ش��عب و نمایندگان و پور اس��کندری معاون این مدیریت حضور داش��تند و معاون بازاریابی و فروش 

را همراهی می کردند.

اجباری شدن استفاده از بیمه های مسئولیت مدنی ضروریست 
مدیرعامل بیمه رازی گفت: اجباری ش��دن اس��تفاده از بیمه های مس��ئولیت مدنی همانند بیمه های ش��خص ثالث 

ضروریست.
به گزارش روابط عمومی بیمه رازی به نقل از خبرنگار پایگاه خبری اخبار بانک، دکتر یونس مظلومی مدیرعامل 
بیمه رازی در دومین همایش توس��عه توان حرفه ای صنعت بیمه با رویکرد بیمه های مس��ئولیت که در دانش��گاه 
فردوسی مشهد برگزار شد گفت: در جامعه امروز کشورمان نیاز به اجباری بودن بیمه های مسئولیت مدنی احساس 
می ش��ود. وی تصریح کرد: هم اکنون س��هم بیمه مس��ئولیت مدنی در پورتفوی ش��رکت‌های بیمه کمتر از ۵ درصد 

است که این نشان از عدم توجه به این رشته بیمه ای دارد. 
مظلومی ادامه داد: در سال ۱۳۴۸ که استفاده از بیمه شخص ثالث در ایران اجباری شد در بریتانیا استفاده از بیمه 
مسئولیت مدنی به صورت قانون درآمده و برای همه اجباری شد. مدیرعامل بیمه رازی افزود: نیاز به بیمه مسئولیت 
مدنی در تمام حرفه ها و کارگاه ها احس��اس می‌ش��ود و تبعات اجتماعی اجباری بودن بیمه مس��ئولیت رو به مثبت 
است. دکتر مظلومی در بخش دیگری از سخنانش خطاب به فروشندگان بیمه تصریح کرد: بازاریابان و فروشندگان 
رشته‌های بیمه به خصوص بیمه های مسئولیت باید به این نکته توجه داشته باشند که در زمان فروش بیمه های 

مسئولیت همه اجزای آن توضیح داده شود.


