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 بانک تجارت در پنج استان 
کشورخانه بهداشت مي‌سازد

آيين کلنگ زني خانه بهداش��ت روس��تاي 
حيدرآباد عليا بخش لوداب با مشارکت بانک 
تجارت در اس��تان کهگيلوي��ه وبويراحمد 
برگزار شد. به گزارش روزنامه تجارت به نقل 
از رواب��ط عمومي‌بانک تجارت ، اين بانک 
در راستاي ايفاي مسووليت‌هاي اجتماعي 
خ��ود ، ب��ا تخصيص يک و نيم ميليارد ريال 
اعتبار ، در س��اخت خانه بهداشت روستاي 
حيدرآباد عليا در استان کهکيلويه بوير احمد 
مشارکت کرده است.  چانتظار مي‌رود اين 
خانه بهداشت در مدت زمان شش ماه‌اماده 
و به مرحله بهره برداري رسيده و اهالي اين 
روستا و روستاهاي مجاور را از خدمات خود 

بهره مند سازد. 

 اعطای جايزه مديريت فرايند
 و رهبري به بانک شهر

مديرعامل بانک شهر جايزه ملي مديريت 
فرايند و رهبري س��ازمان را دريافت کرد. 
به گزارش روزنامه تجارت به نقل از مرکز 
ارتباط��ات و رواب��ط عمومي‌بانک ش��هر، 
در نخس��تين کنفران��س مديريت فرايند و 
رهبري س��ازمان که ب��ا حضور 800 نفر از 
مديران ارشد در عرصه مديريت و رهبري 
بنگاه‌هاي کس��ب و کار برگزار ش��د، جايزه 
ملي مديريت فرايند و رهبري س��ازمان به 
دکتر حس��ين محمد پورزرندي، مديرعامل 
اين بانک اعطا شد. در اين نشست که آخرين 
دس��تاوردهاي تحقيقاتي و علمي‌اس��اتيد، 
محققان،رهب��ران، مديران س��ازمان‌ها و 
ارگان‌ه��ا و ش��رکت‌هاي کش��وردر زمينه 
مديريت فرآيندهاي کسب و کار ارائه شد، 
جايزه ملي مديريت فرايند و رهبري سازمان 
به دليل مديريت موثر و کارآمد که منجر به 
ارتقا و بهبود س��طح عملکرد س��ازمان شده 
است، به دکتر پورزرندي اختصاص يافت.

مدیرعامل بانک ملت با اعلام راهبردهای این بانک در توسعه 
بانک��داری اجتماع��ی گفت: این بانک به‌عنوان بانکی پیش‌رو و 
متفاوت، برنامه‌های توسعه بانکداری رسانه‌های اجتماعی را در 
دستور کار قرار داده است. به گزارش  اخبار بانک وقتی صحبت 
از بانکداری اجتماعی )Social Banking(می کنیم، دو مفهوم 
متفاوت از آن قابل برداشت است.از عبارت بانکداری اجتماعی 

غالبا به معنای ایفای نقش مسئولیت‌های بانک در قبال جامعه 
و محیط کلان استفاده ‌‌می‌شود که هدف از آن حرکت به‌سوی 

بانکداری پایدار و جامعه‌ای پایداراست.
آیا پلتفرم‌های ش��بکه‌های اجتماعی، بانک‌های آینده خواهند 
بود؟ پاس��خ در آینده مش��خص خواهد ش��د اما هم‌اکنون این 
پلتفرم‌ها به فضاهایی تبدیل‌ش��ده‌اند که جوامع مختلف آدمی 

از آن‌ه��ا ع�لاوه بر این‌که برای ارتباط آنی با یکدیگر اس��تفاده 
می‌کنند و ذیل این ارتباطات تلاش کرده‌اند تا برخی نیازهای 
مال��ی و بانک��ی خ��ود را از طرق مختلف برآورده س��ازند. این در 
حالی اس��ت که به نظر می‌رس��د برخی بانک‌ها در به‌کارگیری 
از پتانس��یل‌های ش��بکه‌های اجتماعی در بانک‌ها روند کندی 

را طی می‌کنند. 

راهبردهای بانک ملت در بانکداری اجتماعی

دومی��ن همای��ش علمی و آموزش��ی امنیت 
اطلاعات بانک انصار باحضور دکتر غلامرضا 
جلالی رییس پدافند غیرعامل کش��ور، دکتر 
سیدابوالحس��ن فیروزآب��ادی دبیرش��ورای 
عال��ی مج��ازی و ریی��س مرکزمل��ی فضای 
مجازی، حجت الاس�لام والمس��لمین دکتر 
حمیدش��هریاری مع��اون آم��ار و فناوری قوه 
قضایی��ه و دکترآیت الله ابراهیمی مدیرعامل 
و جم��ع کثی��ری از مدیران و کارکنان معاونت 
فن��اوری اطلاع��ات و ارتباطات  این بانک در 
س��اختمان مرک��زی آن برگ��زار و در آن، ب��ر 
اس��تفاده هوشمندانه، دقیق و مبتنی برتأمین 
صددرصدی امنیت اطلاعات درحوزه فناوری 
اطلاعات و ارتباطات درچارچوب منافع ملی و 

سازمانی تأکید شد.
به گزارش اداره کل روابط عمومی و تبلیغات 

بانک انصار در این همایش ابتدا دکتر ابراهیمی 
مدیرعام��ل بان��ک انصار ب��ه ارایه گزارش از 
فعالیت‌ه��ای بان��ک در حوزه ف��اوا پرداخت و 
گف��ت: اس��تفاده از ش��بکه‌های اجتماعی در 
دنی��ای ام��روز اجتناب‌ناپذی��ر و در دهه‌های 
گذش��ته تلفن همراه و ش��بکه‌های اجتماعی 
ب��ه جزی��ی از زندگی روزم��ره و تجاری مردم 

تبدیل شده‌اند.
مدیرعام��ل بان��ک انصار پ��س از آن، به نفوذ 
روزاف��زون ای��ن ش��بکه‌ها در عرصه‌ه��ای 
گوناگون و به ویژه شبکه بانکی اشاره کرده و 
گفت: چرخش شبکه بانکی به سوی بانکداری 
مجازی و بانکداری اجتماعی هرروز پرشتاب 
ت��ر می‌ش��ود و موضوعاتی مانن��د بانکداری 
اجتماع��ی، پ��ول مجازی و بانکداری مجازی 

به کلیدواژه‌های این عرصه تبدیل شده اند.

اخبار

مدیرعامل بانک ش��هر از نقد ش��دن چک‌های بانکی در 
شهر نت‌ها خبر داد و گفت: احتمالا این برنامه از اوایل دی 
عملیاتی می‌شود که ابتدا چک‌های بانک شهر و بعد چک 

سایر بانک‌ها پذیرفته می شود. 
ب��ه گ��زارش  اخبار بانک حس��ین محمدپورزرندی درباره 
اقدام��ات جدید بانک ش��هر به منظ��ور ارائه خدمات نوین 
بانک��داری الکترونی��ک از جمله VTM به ایبنا گفت: امروز 
دیگر نس��ل تازه و آینده به سیس��تم بانکداری سنتی وفادار 
نخواهد ماند و کس��ی به دنبال آن نیس��ت که برای انجام 

امور بانکی به شعبات مراجعه کنند.  مدیرعامل بانک شهر 
اظهارداشت: ما باید در بانک‌ها بتوانیم به نسل امروز و آینده 

کشور در ارائه خدمات بانکی پاسخگو باشیم. 
م��ردم ام��روزه معمولا برای کار، تحصیل،‌ تفریح و خرید از 
منازل خارج می ش��وند؛‌ بنابراین ما اگر در ش��رایط فعلی به 
ویژه در ش��هرهای بزرگ مردم را به بهانه‌های مختلف به 

سطح شهر بکشانیم درست نیست. 
پورزرن��دی ادام��ه داد: بنابراین با وجود مش��کلات موجود، 
ش��هرها باید به س��مت هوشمندس��ازی پیش بروند و این 
مس��ئله امروز از ضروریات اس��ت و هزینه‌هایی که برای 
ای��ن منظور صورت بگیرد از پروژه‌های عمرانی اثرگذاری 

بالاتری خواهد داشت. 

مدیرعامل بانک شهر خبر داد

چک‌های بانکی در شهر نت‌ها نقد می شوند

دکترابراهیمی در همایش امنیت اطلاعات در بانک انصار تاکید کرد:

افزایش شتاب چرخش شبکه بانکی به سوی بانکداری مجازی و اجتماعی

هم�كاري بنيادي�ن اي�ران خودرو ب�ا مراكز علمي و  �� 
دانشگاهي 

کمرن��گ ب��ودن ارتباط صنعت خودرو و دانش��گاه یکی 
ازموضوعاتی بوده كه گاهی مطرح می شود اما نگاهی به 
اقدامات انجام شده در صنعت خودرو، خلاف اين موضوع 
را به اثبات مي رس��اند. ش��ايد علت اصلي اين شائبه نبود 
شفافیت لازم در انعكاس اقدامات انجام شده در ارتباط با 
دانشگاه در سال هاي گذشته بوده است. 	 اما بررس��ی 
گذرا نشان می دهد صنعت خودرو با دانشگاه بیگانه نبوده 
و حتی در برخی موارد که تعداد آن کم نیست،پیش��گام 
در برقراری این ارتباط بوده اس��ت. بر همین مبنا و باور 
همكاري ميان خودروس��ازي و دانش��گاه، مصداق این 
ارتباط را حضور تعداد زیادی از مدیران صنعت خودرو در 
همکاری با دانشگاه دانست به طوری که درحال‌حاضر 
چند پروژه را به صورت پایان نامه تحصیلی اینترش��یپ 
پیش برده و در چند نمایشگاه بین‌المللی صنعت خودرو، 
دستاوردهای حوزه ارتباط با دانشگاه را به منصه ظهور 
گذاش��ته‌اند. آخرین دستاوردهای ارتباط صنعت خودرو 
با دانش��گاه‌ها در حوزه نرم افزار و مدیریت نش��ان مي 
دهد، قابلیت‌های خوبی در حوزه دانش��گاه وجود دارد و 
صنعت خودرو توانس��ته به خوبی از آنها اس��تفاده كند. به 
عنوان مثال گروه صنعتي ايران خودرو توانسته در زمینه 
کسب دانش همکاری‌هايي را با دانشگاه هایی همچون 
دانش��گاه خواجه نصیرالدین طوس��ی، تهران، امیرکبیر، 
دانش��گاه صنعتی ش��ریف و دانشگاه علم و صنعت پيش 
ببرد. گروه صنعتي ايران خودرو سرمايه گذاري هايي را 
براي همكاري با دانشگاه در زمينه طراحي پلتفرم انجام 
داده اس��ت. ایجاد ش��رکت‌های دانش‌بنیان به صورت 
همکاری‌های مش��ترک جزو سیاست‌های تدوین شده 
ايران خودرو است و با برخی از دانشگاه‌ها بر سر توسعه 
محصول جدید و طراحی پلتفرم فعاليت هاي مشترکی 
در حال انجام است. درحال‌حاضر ارتباط صنعت خودرو 
به ویژه ایران خودرو با دانشگاه‌ها در حال گسترش است 
هرچند که در ایده‌آل‌ترین وضعیت قرار ندارد اما تلاش 

هاي براي رسيدن به نقطه مطلوب ادامه دارد.

ضرورت تعریف قطب سوم ارتباط �� 

ارتباط صنعت و دانش��گاه ارتباطي دوس��ویه نیس��ت، 

برقراری ارتباط صنعت و دانشگاه یک رابطه سه سویه 
است و لازم است دولت به عنوان مجری برقراری این 
ارتباط، وارد این موضوع شود. بنابراین نمی‌توان انتظار 
داشت که دانشگاه يا خودروساز به صورت یک‌جانبه اقدام 
به س��رمایه‌گذاری کند این ارتباط یک ارتباط س��ه جانبه 
است و بی‌شک ارتباط دو جانبه در کوتاه مدت دستاورد 
خوب��ی به همراه نخواهد داش��ت. ش��اید الگوی ارتباط 
صنعت و دانشگاه شرکت‌های خودروساز اروپایی باشند 
که تحقیقات و پروژه‌های خود را با همکاری دانشگاه‌ها 
انج��ام می‌دهند، الگوپذیری از این کش��ورها امکانپذیر 
اس��ت اما در بلند مدت محقق می‌ش��ود بنابراین برای 
اجرای این روند در کوتاه مدت و به نتیجه رسیدن، نيازمند 
قطب س��وم و قانونگذار مش��خص است. بهترین اقدام 
در فضاي فعلي این اس��ت که در چارچوب قراردادهای 
جدیدی که ش��رکت‌های خودروساز با خارجی‌ها منعقد 
می‌شود، دانشگاه حضور داشته و از تجربه آنها با هدف 
توس��عه دانش فنی خود اس��تفاده کند و بخشی از انتقال 

دانش فنی که در حال انجام است را بومی کند.

تاثیر مثبت توسعه ارتباطات بر قطعه‌سازان �� 
ب��ه ط��ور قطع بهترین و مفیدتری��ن اثر ارتباط صنعت و 
دانشگاه بر قطعه‌سازان نمود خواهد داشت. قطعه‌سازان 
باید با اس��تفاده از پروژه‌های تحقیقاتی خود، نس��بت به 
کاهش هزینه‌های تولید، ‌افزایش بهره‌وری، بهینه‌سازی 
مواد، طراحی محصول و تغییرات مهندس��ی خود اقدام 
کنن��د. در این ش��رایط صنعت می‌توان��د از ارتباط ایجاد 
ش��ده با دانش��گاه‌ها بهترین اس��تفاده را برده و از سوی 
دیگر خودروساز نیز به عنوان ذینفع می‌تواند ورود کرده 
و حمایت‌های��ی انج��ام دهد، اما س��اخت و ایجاد چنین 
طرح‌های توجیهی که منجر به بهبود کیفیت و کاهش 
قیمت تمام ش��ده تولیدات ش��ود و جریان را برای قطعه 
س��ازان اقتصادی کند جریانی اس��ت که نیازمند توسعه 
بیش��تر خواه��د ب��ود. یکی از حوزه‌هایی ک��ه تاکنون بر 
روی آن کار ش��ده اما جای کار بیش��تری برای آن وجود 
دارد توس��عه ارتب��اط مجموعه قطعه س��ازان با صنعت 
خودرو اس��ت. ممکن اس��ت در کشور حدود ۵ خودروساز 
بزرگ و دس��ت اندرکار خودروس��ازي باشد که بتوانند با 
چندین دانشگاه و مراکز عالی ارتباط داشته باشند اما در 

قطعه‌سازی حدود هزار قطعه ساز کوچک و بزرگ وجود 
دارد که می‌توانند به صورت فردی و یا کنسرسیوم‌های 
مش��ترک ب��ر روی کیفیت قطع��ات و دوام مجموعه‌ها 
س��رمایه‌گذاری‌های مش��ترکی به ص��ورت پروژه‌های 
دانشگاهی داشته باشند. ارتباط صنعت خودرو و دانشگاه 
تنها متمرکز به خودروس��از نيست، بیشترین حوزه‌های 
تمرکز فعالیت‌های انجام ش��ده، دانش��گا‌ه‌هایی بوده‌اند 
که با خودروسازان طرف حساب بوده و تمایل بیشتری 
برای همکاری با خودروس��ازان داش��ته‌اند. بنابراین اگر 
دانش��گاه‌ها، دانشجوها را بیشتر به بازاریابی پژوهشی و 
اجرای پروژه‌های مش��ترک با قطعه‌سازان سوق دهند، 
صرفه اقتصادی بالاتری برای صنعت و دس��تاوردهای 

بهتری برای دانشگاه به همراه خواهد داشت.

فعالی�ت کانون نمایندگان آموزش�ی زنجیره تامین  �� 
در ساپکو

درحال حاضر ش��ركت س��اپكو به عنوان متولي زنجيره 
تامين گروه صنعتي ايران خودرو با 600 س��ازنده فعال 
همكاري مي كند. اين سازندگان با معیارهای مختلفی 
م��ورد ارزیابی قرار می‌گیرن��د و توانمندی‌های فراوانی 
دارن��د. ارتقای کیفیت از رویکردهای کلان س��اپکو در 
دوس��ال گذش��ته بوده و گس��ترش ارتباط قطعه سازان 
با دانش��گاه‌ها را گريزناپذير كرده اس��ت. واحد آموزش 
سازندگان ساپکو نیز در حال برنامه‌ریزی آموزشی براي 

ارتقاي كيفي قطعات است.
دعوت از ش��رکت‌های خارجی ط��راح‌، تامین‌کنندگان 
م��واد و قطع��ات خ��ودرو با هدف برگزاری س��مینارها و 
دوره‌ه��ای آموزش‌های تخصصی برای قطعه‌س��ازان 
داخلی از اقدامات انجام ش��ده در ش��رکت ساپکو است. 
برگزاری نشست‌های مشترک بین قطعه‌سازان داخلی و 
قطعه‌سازان معتبر خارجی، ‌حمایت از ایجاد قراردادهای 
جوینت ونچر بین قطعه‌سازان د اخلی و خارجی  و حمایت 
از ادامه تحصیل و اعطای بورس��یه به كاركنان مش��تاق 
به ادامه تحصیل در دانش��گاه‌های معتبر با هدف حفظ 
ارتباط با دانشگا‌ها و به روزآمدی دانش همکاران از دیگر 
اقدامات س��اپکو با هدف توس��عه ارتباط صنعت خودرو با 

دانشگاه بوده است.

اهداف راه‌اندازی دانش�گاه جام�ع علمی کاربردی  �� 
ساپکو

آموزش‌ها در ساپكو با محور کیفیت، ساخت، خودکفایی 
و طراحی مهندس��ی انجام خواهد ش��د. از ابتداي س��ال 
جاري آموزش هایی در مباحثی چون مدیریت مس��ائل 
غیرفن��ی و غیرتخصص��ی انجام مي ش��ود. ضمن آنکه 
آموزش‌هایی برای سازندگان دوره‌های مهارت، مونتاژ، 
رنگ و موتور نیز ارائه می‌شود. حمایت از مراکز آموزشی 
و موسس��ات از مس��ئولیت اجتماعی ایران خودرو است. 
ساپکو با ارایه قطعات داغی خودرو، موتور و سایر قطعات، 
حمای��ت خ��ود را از ای��ن مراکز اموزش��ی انجام می‌دهد 
ضم��ن آن‌که این ش��رکت همواره میزب��ان کارآموزان 
زیادی از دانش��گاه‌های متفاوت اس��ت و همواره نظارت 
دقیقی برکارآموزان فعال در این شرکت انجام می‌دهد. 
تعریف پروژه‌های دانشگاهی و حمایت از پایان نامه‌های 
دانش��جویی ارش��د و دکترا از دیگر اقدامات این شرکت 
است. در این شرایط كاركنان ساپکو به عنوان سرپرست 
پ��روژه تعریف می‌ش��وند و در دوران پ��روژه نیز در کنار 
دانشجویان بوده و در تولید مواد و تست آنها را حمایت 
می‌کند. مسئولیت‌های اجتماعی و پرورش متخصصانی 
از جامعه در راس��تای جذب به صنعت خودرو و زنجیره 
تامین از اهداف ایجاد دانشگاه علمي و كاربردي ساپكو 
است. براین اساس  ساپکو از کسانی که تحصیل خود را 

در این رشته ادامه می‌دهند، حمایت خواهد کرد.
تعریف پروژه‌های بزرگتر با دانشگا‌ه‌ها از دیگر اقدامات 
ساپکو در راستای توسعه ارتباط صنعت و دانشگاه است 
كه از آن جمله مي توان به انعقاد تفاهم‌نامه همکاری و 
تعریف پروژه هایی با دانشگاه تهران، امیرکبیر و صنعتی 

شریف اشاره كرد.

کمیته‌های تخصصی در ساپکو و زنجیره تامین �� 
نیمی از هزینه هر پروژه اینترشیپی که با دانشگاه‌ها انجام 
شود، توسط ساپکو پرداخت مي شود. اين شركت در نظر 
دارد کمیته‌ه��ای تخصصی در س��اپکو و زنجیره تامین 
راه‌اندازی كند تا قطعه سازانی که توانمندی خاصی دارند 
در کنار یکدیگر قرار گیرند که س��اپکو نیز در این میان 
در جهت ارتقای دانش و علم این دسته از قطعه سازان، 

نقش تیم‌های حل مسئله را ایفا می‌کند.

اساتیدی که در این روش مورد استفاده قرار می گیرند، 
در چند س��طح قرار دارند و آموزش‌ها را به قطعه س��ازان 
ارائه می‌دهند. اين شركت درنظر دارد با هدف مدیریت 
دانش از قطعه س��ازانی که دانش��ی مهجور مانده دارند 
استفاده كند.   این روند تقویت مدرسین مستقر در قطعه 
س��ازان نام دارد.هراقدامی که از س��وی س��اپکو چه در 
قال��ب آموزش‌ه��ای تخصصی و چه بحث تعریف پروژه 
انجام می‌شود، بدون نتیجه باقی نمی‌ماند. بنابراین باید 
اثربخش��ی پروژه‌ها رصد ش��ده و در برنامه‌ها قرار گیرد. 
در بحث پروژه‌هایی که انجام می‌ش��ود نیز پروژه‌های 
اینترشیپ بر اساس نیاز انجام شده که در جلسات بررسی 
نماینده تخصصی ساپکو، نماینده ایران خودرو، نماینده 
دانشگاه و نماینده قطعه سازان وجود دارد و پس از جمع 
آوری امضاها پروژه‌های تعریفی آغاز می‌ش��ود. فعالیت 
موسسه‌ای به عنوان موسسه آموزشی و پژوهشی صنعت 
خودروسازی زیرمجموعه دانشگاه جامع علمی کاربردی 
ساپکو با هدف توسعه ارتباط صنعت و دانشگاه از سوی 
صنعت خودرو را نيز از ديگر فعاليت ساپكو در اين بخش 
مي توان دانس��ت. اين اقدامات از مصاديق بارز ارتباط 
مجموعه خودروساز با دانشگاه ها و مراكز علمي است. 
گروه صنعتي ايران خودرو درصدد اس��ت تا با افزايش و 
تعميق ارتباط با دانشگاه از توان و دانش موجود در مراكز 
علم��ي به��ره برده و از آن  جهت دس��ت يابي به اهداف 

كيفي خود گام بردارد. 

 تقویت ارتباط صنعت و دانشگاه نیازمند ضلع سوم است 


