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   طرح اعتباری خرید پوشاک
 بهار ۱۴۰۲ عملیاتی می‌شود

  مدیرکل دفتر نساجی و پوشاک وزارت صمت از عملیاتی شدن 
طرح کارت اعتباری خرید پوشاک برای حمایت از تولیدکنندگان 
و مصرف کنندگان پوشاک، در بهار سال آینده خبر داد. محسن 
گرج��ی اف��زود: با توجه به وضعیت رکود در صنعت پوش��اک در 
نیمه دوم امسال و همچنین کاهش قدرت خرید مردم، تحریک 
تقاض��ا در ب��ازار یکی از اولویت‌های این وزارتخانه برای حمایت 
از ذینفع��ان در ای��ن ح��وزه بود و بر همین مبنا طرح اعطای کارت 
اعتباری خرید پوشاک در نظر گرفته شد. وی گفت: در این راستا، 
جلس��اتی با تولیدکنندگان و فعالان صنعت پوش��اک و همچنین 
مسئولان بانک ملی، به عنوان بانک عامل در اجرای این طرح، 
برگ��زار و مقرر ش��د قراردادهای��ی بین بخش خصوصی و بانک 
ملی با رعایت ملاحظات نظام بانکی برای عملیاتی ش��دن این 

طرح منعقد شود. 

 ستاره‌های تعالی صنعت پتروشیمی به ۱۴ 
شرکت تابعه هلدینگ خلیج فارس رسید 

 نهمی��ن دوره جای��زه تعالی 
ب��ا   پتروش��یمی  صنع��ت 
درخش��ش ۱۴ شرکت گروه 
صنای��ع پتروش��یمی خلیج 

فارس همراه شد.
ب��ه گ��زارش روابط عمومی 
ش��رکت صنایع پتروشیمی 
خلیج فارس، در آیین معرفی 
برگزی��دگان این دوره جایزه 
که با ش��عار »دانش‌محوری، س��رآمدی، توس��عه پایدار«، برگزار 
ش��د، ش��رکت پتروش��یمی نوری برنده تندیس شد. در این دوره، 
شرکت‌های پتروشیمی‌ بندر امام، شهید تندگویان، بوعلی سینا، 
اروند و شرکت‌های مبین انرژی خلیج فارس و فجر انرژی خلیج 
فارس تقدیرنامه ٥ س��تاره همایش را کس��ب کردند. همچنین 
ش��رکت‌های پالایش گاز بیدبلند خلیج فارس)در اولین س��ال 
ارزیابی(، مدیریت توسعه صنایع پتروشیمی، پتروشیمی کارون و 
پتروشیمی خوزستان از مجموعه هلدینگ خلیج فارس، تقدیرنامه 
چهار س��تاره گرفتند. در این آیین، تقدیرنامه س��ه س��تاره جایزه 
تعالی صنعت پتروشیمی به شرکت‌های صنایع پلیمر گچساران 
و پتروش��یمی ای�الم تعل��ق گرفت.  جایزه تعه��د به تعالی نیز به 
پتروش��یمی لردگان که در دوره‌ قبل در بخش پروژه تقدیرنامه 
چهار ستاره را دریافت کرده بود در اولین سال ارزیابی به عنوان 

شرکت‌تولیدی، تعلق گرفت.

 جدیدترین شاخص بهای تولید چقدر است؟
طبق اعلام بانک مرکزی، شاخص بهای تولیدکننده در ایران در 
۱۲ ماه منتهی به بهمن ماه ۱۴۰۱ به عدد ۸۰۸.۶ رسید و نسبت 
به مدت مش��ابه س��ال گذش��ته ۳۶.۱ درصد افزایش یافته است.  
به گزارش ایس��نا، خلاصه نتایج به‌دس��ت آمده از شاخص بهای 
تولیدکننده در ایران براساس سال پایه ۱۰۰=۱۳۹۵ به شرح ذیل 
است:  شاخص بهای تولیدکننده در ایران در بهمن‌ماه امسال به 
عدد ۸۰۸.۶  رسید که نسبت به ماه قبل ۳.۷ درصد افزایش یافت.  
همین شاخص در بهمن‌ماه سال جاری نسبت به ماه مشابه سال 
قبل معادل ۳۷.۹ درصد افزایش داشته است. همچنین شاخص 
بهای تولیدکننده در ایران در ۱۲ ماه منتهی به بهمن ماه ۱۴۰۱  
نیز نس��بت به همین بازه زمانی در س��ال گذش��ته به میزان ۳۶.۱ 

درصد افزایش یافته است.

یک گام جدید برای تجارت ترجیحی ایران
 ایزیکا عبدالقدیر امام، دبیرکل گروه هشت کشور اسلامی در حال 
توسعه )D۸( با حضور در اتاق ایران با غلامحسین شافعی دیدار و 
دو طرف درباره پیش‌ نیازهای اجرای تجارت ترجیحی کشورهای 
عضو گفت‌وگو کردند.   به گزارش ایسنا، عبدالقدیر امام در این دیدار 
با بیان اینکه در زمینه اجرای تجارت ترجیحی اعضای دی ۸ موفقیت 
خوبی داشتیم گفت: البته سازوکار حل اختلافات برای چند سال 
معلق بود تا اعضا در گفت‌وگوهای خود به نتیجه مشترک برسند. 
در نتیجه وقفه‌ای ایجاد شد و اعضای دی ۸ نتوانستند در قوانین 
داخلی خود این مکانیزم را به تصویب برسانند. اما در نهایت خرداد 
سال گذشته موفق شدیم مکانیزم حل اختلافات را به انجام برسانیم. 
قرار اس��ت به زودی وزرای صنعت، معدن و تجارت کش��ورهای 
عضو دی ۸ با هم ملاقات کرده و در رابطه با تصویب و حمایت از 
مکانیزم حل اختلافات اقدام کنند.  او با بیان اینکه در زمان تصویب 
نهایی قرارداد تجارت ترجیحی در بنگلادش، عمده فعالان بخش 
خصوصی اطلاعاتی درباره جزئیات آن بی‌اطلاع هستند، ادامه داد: 
این در حالی است که بخش خصوصی بیشترین حضور را در اجرای 
این قرارداد دارد. لذا درخواس��ت ما این اس��ت که با همکاری ش��ما 
بتوانیم برنامه‌ای برای آشنایی فعالان بخش خصوصی با این قرارداد 
برگزار کنیم. من در تماس با روسای اتاق‌های هفت کشور دیگر 
هم همین درخواست را مطرح کردم تا بتوانیم با فعال کردن بخش 
خصوصی، حجم مبادلات تجاری را افزایش دهیم.  عبدالقدیر امام 
با ابراز نارضایتی از حجم مبادلات تجاری ۱۳۰ میلیارد دلاری در 
کشورهای دی ۸ گفت: هدف ما این است که تا قبل از سال ۲۰۳۰ 
حجم تجارت دی ۸ به بیش از ۵۰۰ میلیارد دلار برسد. این هدف 
قطعاً با اجرای درس��ت قرارداد تجارت ترجیحی بین این کش��ورها 
محقق خواهد شد.  او با اشاره به فعالیت یک شرکت مالزیایی و ایجاد 
پلتفرمی در زمینه تجارت الکترونیک برای ارائه محصولات مربوط 
به کش��ورهای دی ۸، خواس��تار همکاری اتاق ایران با این شرکت 
شد.  بر اساس اعلام سایت اتاق ایران، غلامحسین شافعی - رئیس 
اتاق ایران - نیز با بیان اینکه دی ۸ از ظرفیت‌های قابل توجهی 
در زمینه‌های اقتصادی، فرهنگی و نیروی انسانی برخوردار است 
گفت: با وجود جمعیت نزدیک به یک میلیارد نفری کش��ورهای 
دی ۸ و تولید ناخالص داخلی ۴ تریلیون دلاری، اما همیش��ه این 
س��ؤال مطرح اس��ت که چرا با وجود این ظرفیت‌ها حجم تجارت 

درون‌گروهی دی ۸ پایین است.

اخبار کوتاه

صنعت و تجارت

عرضه ۵۰۰ هزار خودروی داخلی از هفته آینده با قیمت‌های شورای رقابتمدیریت بازار سیب‌زمینی کشور به بخش خصوصی سپرده شد
  حس��ین س�الح‌ورزی، قائم مقام دبیر ش��ورای گفت‌وگو و نایب‌رئیس اتاق ایران 
در گفت‌وگو با »اتاق ایران آنلاین« مش��کلات ناش��ی از تغییر عوارض صادراتی 
س��یب‌زمینی از ۱۲ به ۷۰ درصد را یکی از موضوعات مورد بحث در این نشس��ت 
عن��وان ک��رد و گف��ت: در این ب��اره به مجموعه اقدامات صورت گرفته از س��وی 
دبیرخانه ش��ورای گفت‌وگو اش��اره و پیشنهادهایی مطرح شد. در چارچوب همین 
پیش��نهادها، س��اداتی‌نژاد، وزیر کش��اورزی از واگذاری مدیریت بازار سیب‌زمینی 
به انجمن ملی خبر داد. بر اس��اس اظهارات او با این واگذار، مدیریت کل بازار از 

تولید، تامین و حتی در صورت نیاز، واردات این محصول باید با برنامه‌ریزی و مدیریت انجمن ملی س��یب‌زمینی 
صورت بگیرد، البته چنانچه در این فرآیند اختلال یا مش��کلی پیش بیاید، وزارت کش��اورزی ورود کرده و تنها با 
تعیین عوارض، بازار را کنترل می‌کند. مش��کلات ناش��ی از دریافت نیم درصد عوارض صادرات آب مجازی از 
محصولات کشاورزی و صنایع غذایی و پیگیری اصلاح این بند در لایحه بودجه ۱۴۰۲ موضوع دیگری بود که 
بر اساس اظهارات سلاح‌ورزی در این نشست مطرح شد. او درباره نتیجه بررسی و تصمیم اعضای شورا در این 
رابطه به تشکیل کمیته‌ای تخصصی با حضور نماینده اتاق ایران خبر داد و گفت: در بودجه 1402 میزان عوارض 

را بین نیم تا سه درصد تعیین کردند.

   س��خنگوی وزارت صنعت، معدن و تجارت از عرضه بیش از ۵۰۰هزار دس��تگاه 
خودروی داخلی از هفته آینده در س��امانه یکپارچه تخصیص خودرو خبر داد. به 
گزارش خبرگزاری تس��نیم، س��خنگوی وزارت صنعت، معدن و تجارت از عرضه 
بی��ش از 500ه��زار دس��تگاه خ��ودروی داخلی از هفته آینده در س��امانه یکپارچه 
تخصیص خودرو خبر داد. امید قالیباف در نشست خبری افزود: همه خودروسازان 
داخلی از جمله ایران‌خودرو، س��ایپا و خودروس��ازان بخش خصوصی به‌جز گروه 
بهمن در این طرح حضور خواهند داشت. وی افزود: عرضه خودرو‌ها با قیمت‌هایی 

است که از سوی شورای رقابت تعیین می‌شود. قالیباف ادامه داد: شرایط ثبت‌نام افراد، همان شرایط اعلامی در 
طرح‌های قبلی است و با ثبت‌نام در این سامانه مطابق وعده وزارت صمت دیگر چیزی به‌نام قرعه‌کشی نخواهیم 
داشت. وی اضافه کرد: در این طرح حدود نصف قیمت هر خودرو به‌عنوان ودیعه در حساب افراد مسدود می‌شود 
که خودرو به خودرو متفاوت خواهد بود. مش��اور وزیر صنعت، معدن و تجارت گفت: چنانچه تقاضای خودرویی 
از عرضه خودرو در این طرح بیش��تر ش��ود، یک فهرس��ت انتظار تعریف می‌ش��ود و نوبت افراد برای تحویل خودرو 
مشخص می‌شود که به‌احتمال زیاد از سه ماه تا یک سال خواهد بود. وی افزود: با عرضه سنگین یادشده، همچنین 

انجام واردات خودرو و انجام واردات از مناطق آزاد، بازار خودرو شرایط خوبی خواهد داشت .

 گ�روه صنع�ت و تجارت: با نزدیک ش�دن ب�ه تاریخ برگزاری 
انتخابات اتاق‌های بازرگانی سراس�ر کش�ور فضایی از س�وی 
کارشناس�ان و منتقدان اتاق فراهم ش�ده اس�ت که به نقد و 
ارزیابی این نهاد دیرپای بخش خصوصی بپردازند. به گزارش 
»تج�ارت«، برخ�ی معتقدن�د که اتاق‌ها بازرگان�ی در ایران با 
گذشت زمان از هدف اصلی‌شان که پیگیری مطالبات فعالان 
صنف�ی و اقتص�ادی بوده اس�ت فاصله‌ گرفته‌اند و بیش�تر به 
محلی برای لابی‌گری با هدف‌ امتیاز گیری گروهی یا شخصی 
تبدیل ش�ده اس�ت. به نوعی که خود بدنه اتاق یعنی اعضایی 
که حق رایی دارند و عضو اتاق بازرگانی هستند از عملکرد آن 
ناراضی‌‌اند. برخی دلیل آن را ساز و کار برگزاری انتخابات اتاق 
می‌دانن�د و برخ�ی دیگر به ب�ر تغییر قوانین و مقررات و آیین 

نامه‌های اجرایی اتاق تایکد میک‌نند. 
اما فضای انتخابات اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کش��اورزی 
در دوره‌های مختلف فرصتی را به منظور نقد و بررسی عملکرد 
اتاق و مدیران آن برای همه صاحب‌نظران به وجود می‌آورد که 
همگان باید با استفاده از این شرایط، به افزایش تاثیرگذاری این 
بخش در اقتصاد کشور کمک کنند. اتاق بازرگانی نهادی پرسابقه 
و ریشه‌دار است که از آن به‌عنوان پارلمان بخش خصوصی یاد 
می‌شود؛ نهادی که در سایر کشورهای دنیا نیز تاثیرگذاری زیادی 
بر شاخص‌های مهم اقتصادی یک کشور دارد.  مطابق قانون، 
هدف از تش��کیل اتاق بازرگانی، همراهی آنها در فراهم‌آوردن 
موجبات رش��د و توس��عه اقتصاد کش��ور و ایجاد شبکه‌ای میان 
بخش‌خصوص��ی اس��ت. وظایف و اختی��ارات اتاق در این قانون 
به‌ص��ورت مختصر ش��امل »ایجاد ش��بکه بخش‌خصوصی«، 
»مشاوره درخصوص لوایح و طرح‌های اقتصادی«، »همکاری با 
دستگاه‌های اجرایی جهت اجرای قوانین اقتصادی«، »همکاری 
با اتاق‌های س��ایر کش��ورها و تش��کیل اتاق‌های مش��ترک«، 
»تش��کیل و ش��رکت در س��مینارهای بین‌المللی«، »شناسایی 
بازارهای صادراتی و کمک به بخش‌خصوصی جهت ش��رکت 
در نمایشگاه‌های بین‌المللی و داخلی«، »تشویق سرمایه‌گذاری 
داخلی«، »ایجاد مرکز داوری«، »ایجاد مرکز آمار و اطلاعات« 
و »ص��دور کارت عضوی��ت« اس��ت. اتاق‌های بازرگانی ش��اید 
می‌توانس��تند در این س��ال‌ها در سه مورد عملکرد بهتری داشته 
باشند؛ مورد نخست، بحث ایجاد شبکه هماهنگی و همکاری بین 
بخش‌خصوصی در اجرای قوانین تجاری است. شبکه ایجاد شده 
بین بخش‌خصوصی در حال‌حاضر ش��امل اتاق ایران و اعضای 

آن به‌عنوان مادر تشکل‌ها و در ذیل آن اتاق‌های شهرستان‌ها 
و اعضای آنها و مجددا در ذیل آن انجمن‌ها و اتاق‌های مشترک 
فعالیت می‌کنند. با این ش��رایط ش��اهد این موضوع هس��تیم که 
اتاق‌های بازرگانی دارای تعداد اعضای کمی هستند، لذا شبکه 
ایجاد‌شده تنها محدود به بازرگانانی است که دارای کارت هستند 
یا علاقه‌مند به عضویت هستند. یکی از دلایل موضوع فوق بحث 
تکثر سمن‌ها و وجود تشکل‌های مختلف مثل اتاق اصناف، تعاون 
و اتحادیه‌هاست.همچنین عدم‌الزام به عضویت کسب‌وکارها در 
یک تشکل واحد بخش‌خصوصی باعث پخش‌شدن این جامعه 
اقتصادی ش��ده اس��ت. ش��بکه محدود موجود ایجاد شده توسط 
اتاق‌ها ش��امل همه اعضای آن نیس��ت، زیرا خیلی از اعضا، تنها 
جه��ت انج��ام امور واردات و ص��ادرات، کارت بازرگانی دریافت 
کرده‌اند و تنها تعداد محدودی از اعضا در تش��کل خود فعالیت 

می‌کنند و عضو شبکه اصلی اتاق هستند. 

وظایف‌ اتاق‌ها چیست؟‌ ��
 یکی دیگر از وظایف این اتاق‌ها همکاری با اتاق‌های بازرگانی 
س��ایر کش��ورها و تشکیل اتاق‌های مشترک است. همکاری با 
اتاق‌های سایر کشورها متاثر از روابط بین‌الملل ایران است و با 

وجود تحریم‌های گسترده چند دهه اخیر، در این حوزه، فعالیت‌ها 
بیش��تر در ح��د حض��ور در س��مینار‌ها و کنفرانس‌ها و بر‌گزاری 
جلس��ات هیات‌های تجاری خارجی بوده و نتوانس��ته‌اند با توجه 
به شرایط حضور پر‌رنگی داشته باشند. اتاق‌های مشترک موجود 
که وظیفه اصلی دیپلماسی اقتصادی را باید به عهده داشته باشند 
نیز نتوانس��ته‌اند حضور تاثیر‌گذاری داش��ته باشند. در سال‌های 
اخی��ر تنها چند اتاق مش��ترک توانس��ته‌اند باع��ث ایجاد بهبود 
روابط تجاری دو کشور شوند. اتاق‌های مشترک باید به‌عنوان 
بازوهای اجرایی دیپلماسی اقتصادی ایران عمل کنند. برای این 
منظور باید همکاری بیش��تری بین رایزن‌های اقتصادی ایران 
و اتاق‌های مشترک صورت گیرد تا بتوانند اطلاعات بازرگانی 
موردنیاز واردکنندگان و صادرکنندگان را به اعضای خود ارائه 

دهند و موجب تسهیل فرآیندهای بازرگانی شوند. 

تاریخچه تاسیس اتاق در دنیا  ��
 تاریخ تاسیس اتاق‌های بازرگانی به چند سده پیش باز‌می‌گردد. 
برخ��ی ب��ه ق��رن ش��انزدهم، برخی نوزده��م و برخی به پس از 
جنگ‌جهان��ی اول. ب��ه هرحال اجتماع اعضای یک گروه برای 
همکاری در امری مشخص و دفاع از منافع مشترک؛ کاری است 

که س��ابقه تاریخی طولانی دارد، از جمله در تجارت. اتاق‌های 
بازرگان��ی به‌عنوان نهادی مه��م در مجموعه بخش‌خصوصی 
در عم��ده کش��ورها نقش��ی قابل‌ملاحظه در اقتص��اد دارند. در 
ایران تلاش برای ارائه توصیه‌‌‌‌‌‌‌های کارشناسی‌ش��ده به دولت، 
انجام تحلیل‌‌‌‌‌‌‌های اقتصادی و انتشار آنها به‌منظور تاثیرگذاری 
ب��ر دی��دگاه تصمیم‌س��ازان، همکاری با تش��کل‌های صنفی، 
جمع‌‌‌‌‌‌‌آوری آمار، ایجاد سازوکار برای حل‌اختلافات میان اعضا، 
تشکیل اتاق‌های مشترک با کشورهای دیگر و انتشار کتاب و 
مقاله به‌عنوان برخی از فعالیت‌های اتاق عنوان‌ش��ده اس��ت. اما 
بنابه عرف جهانی وظیفه اصلی یک اتاق بازرگانی دفاع صرف 
از منافع تجاری اعضا اس��ت و این کار را از طریق عضوگیری 
و تاس��یس اتاق‌های بازرگانی در سراس��ر یک واحد جغرافیایی 
انج��ام می‌دهد. بخش‌خصوصی و به‌تبع آن اتاق‌های بازرگانی 
در ایران همواره از نقش��ی که برای آنها از س��وی دولت در‌نظر 
گرفته می‌شود، ناراضی بوده‌اند، اما با همین ساختار نیز تمامی 
ظرفیت‌های اتاق‌های بازرگانی فعال نشده است. از جمله یکی 
از مهم‌ترین این ظرفیت‌ها، اس��تفاده از ش��بکه‌ای مویرگی از 
اتاق‌های بازرگانی در اس��تان‌ها اس��ت که چنانچه خواهیم دید 
باید در خدمت یکی از اساسی‌ترین کارکردهای اتاق باشد. جز 
موانعی که ساختار بوروکراتیک و قوانین ایران برای فعالیت‌های 
بخش‌خصوصی و به‌طور مش��خص ات��اق ایجاد می‌کند، مورد 
مذک��ور، یعن��ی فقدان جمع‌آوری اطلاع��ات دقیق از بازارهای 
اتاق‌های سراس��ر کش��ور، از جمله معضلاتی است که نمی‌توان 
آن را تنها به عوامل بیرونی نس��بت داد. این کارکرد اتاق‌های 
سراس��ری در قیاس با دیگر وظایف مرس��وم یک اتاق بازرگانی 
نظیر صدور کارت بازرگانی و حل دعاوی حقوقی تجارت دارای 
اهمیت بسیار زیادی است. شاید این ادعا بیراه نباشد که بدبینی 
به بخش‌خصوصی و به‌ویژه تجار در ایران ذهنیتی فراگیر است 
و بخشی از محدودیت‌های اتاق در عملکرد شاید مربوط به این 
مس��اله باش��د. این ذهنیت تا چه اندازه صحیح است؟ نگاهی به 
تاریخ و خدمات‌دهی اتاق‌های بازرگانی با استناد به نمونه‌های 

جهانی شاید برای روشن‌شدن این موضوع کفایت کند.
ح��الا ام��ا برگزاری دوره دهم انتخابات اتاق فرصتی اس��ت که 
نمایندگان بخش خصوصی از اتفاقات و عملکرد‌های دوره‌های 
قبل درس بگیرند و شرایط را برای فعالیت هر چه بهتر بخش 
خصوصی واقعی در کشور مهیا کنند و در عمل صدای فعالان 

اقتصادی از طریق بهبود کارایی اتاق باشند. 

»تجارت« گزارش می‌دهد

انحراف  پارلمان بخش خصوصی از ماموریت اولیه

 مدی��ر ط��رح واردات خودرو با بیان اینکه قیمت خودروهای 
وارداتی توس��ط س��ازمان حمایت تعیین می شود، از تحویل 
اولی��ن خودروها تا پایان س��ال خب��ر داد. مدیر طرح واردات 
خودروی وزارت صنعت، معدن و تجارت تصریح کرد: اولین 
خودروهای وارداتی تا پایان سال تحول داده می‌شود و قیمت 
آنها هم توس��ط س��ازمان حمایت مشخص می‌شود. مهدی 
ضیغم��ی، مدی��ر طرح واردات خودروی اظهار کرد: تا ش��ب 
گذش��ته حدود ۵۱ هزار نفر در س��امانه یکپارچه تخصیص 
خ��ودرو برای خرید خودروهای وارداتی ثبت‌نام کرده‌اند که 
البته این موضوع به معنای ثبت نام قطعی نیست. بر اساس 
اظهارات او باید برخی مستندات بعد از اینکه فرایند ثبت نام 
اولیه انجام ش��د بررس��ی ش��ود و بعد اسامی برندگان قطعی 
را اعلام می‌کنیم. وی ادامه داد: ثبت نام تا فردا ساعت ۱۸ 
ادامه خواهد داش��ت و فعلًا مبحثی در رابطه با تمدید زمان 
ثبت نام اعلام نش��ده اس��ت ضمن اینکه امکان ویرایش و 
انصراف در سایت فراهم خواهد شد تا کسانی که می‌خواهند 
انصراف دهند قبل از انجام قرعه‌کشی انصراف خود را اعلام 
کنن��د. ضیغم��ی تصریح کرد: بنا نیس��ت که حتماً ۱۰۰ هزار 

نفر در س��امانه ثبت نام کنند و هر 
چق��در هم که اف��راد ثبت نام کنند 
م��ا فردا س��امانه را می‌بندیم. وی 
در ادام��ه در م��ورد محل تأمین ارز 
خودروها، گفت: تأمین ارز از محل 
ارزهای خارج از کش��ور و ارزهای 
رفع تعهد ش��ده، اس��ت؛ یعنی این 
ارزها به راحتی امکان بازگشت به 

کشور برای مصارف دیگر را ندارد. در واقع فرآیند به گونه‌ای 
طراحی شده که این ارزها برای واردات خودرو استفاده شود و 
برای کشور هم منافع داشته باشد. مدیر طرح واردات خودرو 
ادام��ه داد: بی��ش از ۹۶ درص��د ارزی که دریافت می‌کنیم از 
محل ارزهای خارج از کش��ور اس��ت و قابلیت اس��تفاده برای 
خودرو را دارد و به راحتی برای سایر محصولات قابل استفاده 
نیس��ت. جزئیات منش��أ ارز را نمی‌توان اعلام کرد. ضیغمی 
درب��راه تعیی��ن قیمت خودروی چانگان گفت: من مس��ئول 
قیمت گذاری نیس��تم و س��ازمان حمایت مسئول است. یک 
بار چانگان را برای بورس اعلام کردیم اما هم نرخ ارز و هم 

ن��رخ تعرف��ه متفاوت بود و با توجه 
ب��ه رقابت خ��ورد در بورس قیمت 
علی الحس��اب اعلام و مقرر ش��د 
پس از بررسی قیمت نهایی اعلام 
ش��ود. وی افزود: هن��وز خودروها 
ترخیص نشده است و باید با دستور 
وزارت صمت ترخیص ش��ود زیرا 
ترخیص‌ها باید طبق برنامه عرضه 
صورت گیرد. ضیغمی اضافه کرد: ترخیص خودروها قانونی 
صورت می‌گیرد و گمرک ترخیص می‌کند و تمامی عوارض 
اعمال و قیمت نهایی ظرف یک روز از سوی سازمان حمایت 
مشخص می‌شود. مدیر طرح واردات خودروی وزارت صمت 
در م��ورد اینک��ه هم اکنون چه تعداد ش��رکت عرضه کننده 
خودرو هس��تند، اظهار کرد: ش��رکت سایپا تمامی مجوزها را 
برای دو خودرو گرفته اس��ت و این خودروها امکان عرضه 
دارند و برای دو خودروی دیگر هم از شرکت کمپانی چانگان 
تاییدی��ه گرفته اس��ت. وی ادام��ه داد: مجوزهای هیوندا نیز 
اخذ ش��ده و فقط قیمت پایه ارزش گمرکی مانده که هنوز 

اعلام نشده است که این عدد حداکثر طی اوایل هفته آینده 
تأیید می‌شود. ضیغمی افزود: بخش عمده‌ای از مجوزهای 
خودروی فیات نیز اخذ ش��ده و ما س��عی می‌کنیم این خودرو 
را به عرضه اولیه برس��انیم. اما به هر حال به نظر می‌رس��د 
ش��اید عرضه این دو خودرو یعنی هیوندا و فیات نس��بت به 

عرضه اولیه یکی دو هفته به تأخیر بیفتد.
 وی گفت: در حال حاضر شرکت‌های سایپا، پارسیان گالری 
و ک��ی ت��ی ال خ��ودرو عرضه خواهند کرد. ضیغمی در مورد 
هدف گذاری واردات در س��ال بعد، گفت: با توجه مذاکرات 
انجام ش��ده و قراردادهای منعقد ش��ده بیشتر حجم واردات 
خودرو از اواخر اردیبهشت و اوایل خرداد کلید می‌خورد. وی 
افزود: اولین عرضه خودروهای وارداتی قبل از عید انجام و به 
دست مردم هم می‌رسد. ضیغمی در مورد اینکه گفته می‌شود 
خالی فروشی قرار است صورت گیرد، گفت: خودروهایی در 
حال حاضر عرضه می‌شود که یا در کشور موجود است و یا 
اینکه به کش��ور رس��یده و یا روی آب قرار دارد و یا اینکه در 
حال تولید برای کش��ور اس��ت. بنابراین بحث خالی فروشی 

مطرح نیست و تهمت است.

اولین خودروهای وارداتی تا پایان سال تحویل داده می‌شود	 

استفاده از تمام ظرفیت تجاری با افغانستان
  سرپرس��ت اداره ش��به قاره هند س��ازمان توسعه تجارت گفت: 
ایران در راستای برنامه گسترش مبادلات تجاری با کشورهای 
همسایه،‌از تمام ظرفیت صادرات و وارداتی با افغانستان استفاده 
می‌کن��د. محمدص��ادق قنادزاده در گفت‌وگو با اقتصادی ایرنا با 
بیان اینکه ایران بزرگ‌ترین شریک تجاری افغانستان محسوب 
می‌شود، اظهار داشت: از سوی دیگر این کشور میان ۱۰ مقصد 
بزرگ صادراتی ایران محسوب می‌شود. وی با بیان اینکه ایران و 
افغانستان از نظر تاریخی، فرهنگی و اجتماعی درهم‌آمیخته‌اند و 

قابل تفکیک نیستند، خاطرنشان کرد: روابط اقتصادی دو کشور 
افت و خیز بسیاری را تجربه کرده است و همچنین بی‌ثباتی در 
سیاست و امنیت افغانستان در ماه‌های اخیر علت دیگری برای 
تغییرات در میزان تجارت دو کشور بوده است. قنادزاده با اشاره به 
حضور حاکمیت طالبان در افغانستان، تاکید کرد: سازمان توسعه 
تجارت در پایش ها و مطالعات تجاری خود،‌ افت تجارت با این 
کشور را در رصد قرار داده که به جهت اتفاقات متعدد رخ داده در 
این کشور بوده است و موجب شده تا تجارت با ایران تحت تاثیر 

قرار بگیرد. وی با تاکید بر اینکه سازمان توسعه تجارت نسبت 
به ش��رایط ایجاد ش��ده، حساس��یت نشان می‌دهد، تصریح کرد: 
سلسله همایش‌هایی را برنامه ریزی شده تا مسئولان و تجار دو 
کشور در یک محیط قرار بگیرند و با بررسی مشکلات و موانع و 
ضعف‌ها به دنبال راهکارهای حل و رفع آن باشیم. سرپرست اداره 
شبه قاره هند سازمان توسعه تجارت با تاکید بر اینکه مجموعه 
اقداماتی طراحی شده تا فاصله ایجاد شده، جبران شود و به تراز 
تجاری سابق دست یابیم، تاکید کرد: مردم افغانستان به تجارت 

و فعالی��ت اقتص��ادی ب��ا ایران علاقه دارند، زیرا برخی از فعالان 
اقتصادی دو ملیتی هستند و به یکدیگر احترام می‌گذارند. وی 
اظهار داشت: البته بخشی از کاهش مبادلات ایران و افغانستان 
به غیر از تحریم‌هایی خارجی، افت منابع مالی این کشور به دلیل 
قطع حمایت بوده که به کاهش قدرت خرید مردم و هیات حاکم 
را پایین آورده اس��ت. به گفته قنادزاده، با وجود تمام مش��کلات، 
ایران برای تجارت با افغانس��تان از تمام پتانس��یل موجود بهره 

خواهد برد و ظرفیت خالی باقی نخواهیم گذاشت.

w w w w . t e j a r a t o n l i n e . i r

آخرين اخبار و تحليل روز 
اقتصادي را  در پايگاه اينترنتي 

تجارت‌آنـلاين بخوانيد


