
تجارت با افریقا فعلا جنبه شعاری داردمعرفی الگوهای ملی توسعه سرمایه‌گذاری در استان‌های کشور 
 رئیس اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی کرمان، هدف اصلی برگزاری 
همایش کرمان‌آیدکس را معرفی توانمندی‌های س��رمایه‌گذاری اس��تان کرمان 
عنوان کرد و گفت: رویکرد این همایش ملی است و روش‌هایی را در این همایش 
معرفی می‌کنیم که در س��طح ملی کارس��از باش��د. به گزارش ایرنا، س��ید مهدی 
طبیب‌زاده، در نشس��ت خبری همایش کرمان آیدکس با بیان اینکه میهمانانی 
از منطقه بریکس، اوراس��یا، اکو و ش��انگهای دعوت کردیم، اظهار کرد: معتقدیم 
گردش اطلاعات بین فعالان اقتصادی کشورها می‌تواند به افزاش سطح مناسبات 

تج��اری بی��ن کش��ورها کم��ک کن��د. این فعال اقتصادی با بیان اینکه تلاش داری��م آنچه برای ایجاد یک فضای 
مناس��ب برای جذب س��رمایه‌های جدید نیاز اس��ت را در این همایش مدنظر قرار دهیم، افزود: کرمان س��رزمینی با 
منابع و ظرفیت‌های بالایی اس��ت که باید در مس��یر تولید ثروت به کار گرفته ش��وند. برای تش��ریح این س��ازوکارها 
۲۲ پنل تخصصی در حاش��یه این همایش برگزار خواهد ش��د. وی تاکید کرد: قرار اس��ت ش��ورای راهبردی معدن 
را در کرمان ایجاد کنیم برای همین نشس��ت ش��ورای عالی معدن را با مش��ارکت وزارت صنعت، معدن و تجارت 
در حاش��یه همایش خواهیم داش��ت. در واقع به دلیل ظرفیت‌های معدنی اس��تان کرمان، س��عی داریم در همایش 

آیدکس تمرکز خوبی روی این حوزه داشته باشیم. 

  ریی��س کمیس��یون حم��ل و نق��ل اتاق بازرگانی ایران از عقب‌نش��ینی ۳۰متری 
دریای خزر در س��ال ۱۴۰۲ و لزوم لایروبی اس��کله‌ها در پی این اتفاق خبر داد. 
رضا رس��تمی، رییس کمیس��یون حمل و نقل اتاق بازرگانی ایران در گفت‌وگو با 
خبرن��گار ایلن��ا درب��اره چالش‌های تجارت از مس��یرهای آبی گفت و توضیح داد: 
آنچه بیش از هر چیز حمل بارهای تجاری صادرکنندگان بخش خصوصی را از 
مسیرهای آبی با چالش روبه‌رو می‌کند، بخش‌نامه‌های خلق‌الساعه‌ای است که 
از سوی وزارتخانه‌ها صادر می‌شود و به طور کلی بی‌ثباتی قوانین موضوعی است 

که بر تجارت کالا از مسیرهای مختلف از جمله مسیرهای آبی بیش از هر چیز تاثیر منفی می‌گذارد.  وی افزود: 
می‌توان گفت که بنادر کش��ور به طور نس��بی از تجهیزات مناس��بی برای حمل کالا برخوردار هس��تند و به باور من 
در همکاری سازمان بنادر با تاجران بخش خصوصی کشور می‌توان نمره قابل قبولی به این سازمان داد. رستمی 
اظهار کرد: به طور کلی جریان کار با سازمان بنادر نسبت به سازمان‌های راهداری، راه آهن و هواپیمایی کشور از 
سهولت بیشتری برخوردار است. رییس کمیسیون حمل و نقل اتاق بازرگانی ایران خاطرنشان کرد: با این حال، 
حمل دریایی در بنادر شمالی با چالش لایروبی نشدن بنادر روبه‌رو است و این اتفاق به کاهش تراز آب در این بنادر 

انجامیده است؛ در سال ۱۴۰۲ دریا ۳۰ متر عقب‌نشینی داشته و در پی این اتفاق اسکله‌ها باید لایروبی شود .

رشد تقاضای جهانی برای بنزین نصف می‌شود 
 گروه انرژی- امیرمهدی نعمتی: رشد تقاضای جهانی برای نفت 
تحت تاثیر افزایش استقبال از خودروهای برقی در چین و آمریکا 
و عادی ش��دن مصرف پس از افزایش ش��دیدی که در دوران 
پس��اکرونا داش��ت، ممکن است امس��ال نصف شود. به گزارش 
ایس��نا، ش��رکت مش��اوره وود مک کنزی اعلام کرد تقاضا برای 
بنزین احتمالا ۳۴۰ هزار بشکه در روز در سال ۲۰۲۴ رشد کرده 
و به ۲۶.۵ میلیون بش��که در روز می‌رس��د که پایین‌ترین میزان 
رشد از سال ۲۰۲۰ و کمتر از رشد ۷۰۰ هزار بشکه‌ای تقاضای 
روزانه برای بنزین در سال ۲۰۲۳ است. سوشانت گوپتا، تحلیلگر 
»وود مک کنزی« گفت: نفوذ خودروهای برقی در آمریکا و چین 
افزایش یافته است. امسال، تقاضای چین به دلیل استفاده بیشتر 
از خودروهای برقی، تنها ۱۰ هزار بشکه در روز رشد خواهد کرد. 
شرکت مشاوره »ریستاد انرژی«، تقاضای جهانی برای بنزین در 
س��ال میلادی جاری را حدود ۲۶ میلیون بش��که در روز تخمین 
زد که حدود ۳۰۰ هزار بش��که در روز بالاتر از رش��د حدود ۷۰۰ 
هزار بشکه در روز در سال ۲۰۲۳ است. آژانس بین‌المللی انرژی 
پیش‌بینی کرده است چین که زمانی پیشران تقاضا برای بنزین 
در جهان بود، امس��ال بیش از نیمی از فروش همه خودروهای 
برقی را به خود اختصاص خواهد داد. پیش‌بینی بازوی تحقیقاتی 
شرکت ملی نفت چین )CNPC( نشان داد مصرف بنزین چین، 

امسال حدود ۲ میلیون تن معادل حدود ۱.۳ درصد رشد کرده و 
به ۱۶۵.۱ میلیون تن )۳.۸ میلیون بشکه در روز( می‌رسد. بازوی 
تحقیقاتی سینوپک که بزرگترین پالایشگر نفت در چین است، 

انتظ��ار دارد تقاض��ا ب��رای بنزین در س��ال ۲۰۲۴، به میزان ۱.۷ 
درصد معادل حدود ۳ میلیون تن رشد کند و به ۱۸۲ میلیون تن 
برس��د. طبق ارزیابی آژانس بین‌المللی انرژی، با کاهش قیمت 

که تقاضا را تقویت کرده است، سهم خودروهای برقی فروخته 
شده در سال میلادی جاری، ممکن است در چین به ۴۵ درصد، ‌ 
در اروپ��ا ب��ه ح��دود ۲۵ درص��د و در آمریکا به بیش از ۱۱ درصد 
برس��د.  در مقابل، رونق فروش خودرو به همراه رش��د اقتصادی 
ب��الا و ضری��ب نفوذ ان��دک خودروی برقی، محرک تقاضا برای 
بنزین در هند و اندونزی می‌شود. برآورد دولت هند نشان می‌دهد 
مصرف بنزین هند در س��ال منتهی به مارس ۲۰۲۵، به رکورد 
۳۹.۲ میلیون تن )۹۰۸ هزار بشکه در روز( خواهد رسید که حدود 
پنج درصد بالاتر از ۳۷.۲ میلیون تن در س��ال منتهی به مارس 
۲۰۲۴ است. طبق اعلام اداره اطلاعات انرژی آمریکا، مصرف 
روزانه بنزین آمریکا که در س��ال ۲۰۱۸ تا رکورد ۳۹۲ میلیون 
گالن، صعود کرده بود، در سال ۲۰۲۳، به حدود ۳۷۶ میلیون گالن 
)۸.۹۴ میلیون بشکه در روز( کاهش یافت. تحلیلگران پیش‌بینی 
 FGE می‌کنند تقاضا در سال ۲۰۲۴، ثابت باشد. شرکت مشاوره
اعلام کرد در نتیجه، حاش��یه س��ود پالایش نفت در آمریکا پس 
از اوج فصل رانندگی تابس��تانی، تحت فش��ار نزولی قرار خواهد 
گرفت. بر اس��اس گزارش رویترز، در اروپا، تقاضا برای بنزین، 
به میزان ۵۰ هزار بش��که در روز معادل ۲.۳ درصد رش��د کرده و 
به ۲.۱۹ میلیون بش��که در روز می‌رس��د که مطابق با روند رش��د 

در سال‌های اخیر است. 

 گروه صنعت و تجارت:‌ صادرات لوازم خانگی این روزها بیش از آنکه معلول خواست 
و اراده ذی‌نفعانی همچون تولیدکنندگان و دولتمردان باشد، در مثلثی که سه ضلع 
عرضه، تقاضا و هزینه مبادله یا بعد مس�افت را ش�امل می‌ش�ود محصور ش�ده است 
و پی�دا ک�ردن راه‌حل برای آن ب�ه اقدامات چندبعدی در لایه‌های مختلف حکمرانی 

نیاز دارد.
ب��ه گ��زارش »تجارت«، ش��ش س��ال پیش که برندهای خارجی ب��ه خصوص دو برند 
کره‌ای، بازار لوازم خانگی ایران به دلیل تهدید‌های سیاس��ی که از س��وی امریکا و در 
پی تحریم ثانویه ایران تحمیل شده بود، ترک کردند، صنعت‌گران این حوزه با وجود 
فراز و فرودی که در حوزه تولید و بازار وجود داشت، توانست خلاء 70 درصدی خروج 
برندهای خارجی را پر کند و عطش تقاضا در بازار تبدیل به فرصت برای توسعه صنعت 

در دو حوزه تولید قطعات لوازم خانگی و محصول لوازم خانگی شود.
اکنون این صنعت به لحاظ سهم از بازار و پراکندگی پایگاه‌های فروش در داخل کشور 
در شرایطی است که نظام تصمیم‌گیری آن را آماده ورود به بازارهای صادراتی می‌داند 
و در نظ��ر دارد صنع��ت ل��وازم خانگ��ی به یک صنعت صادرات‌مح��ور در کنار صنایعی 
همچون پتروش��یمی و فولاد تبدیل ش��ود اما بررس��ی آماری دوره‌های مختلف )92 تا 
1402( از جهش قابل‌توجهی در این حوزه حکایت ندارد و این بدان معناس��ت که در 
نظام تصمیم‌گیری و سیاس��ت‌گذاری برای صادرات هم تحول مهمی رخ نداده اس��ت. 
ملاک دولت برای ورود به بازارهای صادراتی هم مازاد تولید و اشباع بازار داخلی است؛ 
هرچند در اصل مس��ئله تامین کامل نیاز بازار تردیدی نیس��ت اما تولید مازاد تنها یکی 
از پیش‌ش��رط‌های سیاس��ت صادراتی در قبال یک صنعت اس��ت و در کنار این موضوع 
چندین عامل موثر و کلیدی دیگر نقش ایفا می‌کند که گویی از دید تصمیم‌گیران این 

حوزه مغفول باقی مانده است.

تصویر سه‌بعُدی صادرات لوازم خانگی ��
صادرات لوازم خانگی برای آنکه در مسیر واقعی و پایدار ارزآوری برای کشور و توسعه 
صنعت واقع ش��ود غیر از برندینگ و مولفه مازاد تولید باید در س��ه بعد عرضه، تقاضا و 
بعُد مسافت )هزینه مبادله( هم مسائل و چالش‌های خود را حل کند و بعد در بازارهای 
تجاری جهان و جزئی از زنجیره ارزش جهانی قرار گیرد؛ در حوزه عرضه، شرط صادرات، 
تولید محصول رقابت‌پذیر اس��ت اما س��وال مهم این اس��ت که آیا محصول رقابت‌پذیر 
در اقتصاد تحریم‌زده ایران که با بیماری تورم و رکود هم دس��ت و پنجه نرم‌ می‌کند 
در حوزه صنعت به ویژه صنعت س��اخت‌محور چقدر قابل تحقق اس��ت؟. ش��اید پاسخ را 
بتوان در مولفه‌های تاثیرگذار بر قیمت تمام شده جست‌وجو کرد به طوریکه اکنون 60 
تا 70 مواد اولیه و قطعات مورد نیاز صنعت لوازم خانگی با وجود اینکه از منابع داخلی 
تامین می‌ش��ود اما هم به خاطر روش عرضه )بورس کالا( و نیز قیمت تمام ش��ده بالا 
در صنایع منبع‌محور داخلی )فولاد و پتروشیمی( نسبت به قیمت‌های جهانی، گران‌تر 
از مقیاس جهانی به کارخانه‌های داخلی می‌رس��د و در نهایت روی قیمت تمام ش��ده 

محصول نهایی هم به همین میزان اثرگذاری دارد.

ضلع لرزان عرضه  ��
از س��وی دیگر هزینه تولید تابعی از هزینه‌های دس��تمزد، لجس��تیک و نرخ بهره است؛ 
تجمیع این س��ه عامل هم برآیند هزینه تولید را به س��مت قیمت تمام ش��ده بالا س��وق 
می‌دهد، با نرخ بهره 42 درصد و موانعی که سیستم بانکی بر سر راه توسعه واحدهای 
تولیدی قرار می‌دهد زمان اجرای طرح‌های توسعه در ایران طولانی‌تر از رقبای خارجی 

است و طبیعی است که اثر "زمان" و "نرخ بهره" روی مولفه قیمت تمام شده در شرایط 
تورمی کشور تصاعدی است.

از طرفی، س��هم هزینه های لجس��تیکی از قیمت تمام ش��ده محصولات در جهان بین 
٩.٧ تا ١١.٣ درصد از قیمت تمام ش��ده محصول اس��ت اما در ایران این ش��اخص حدود 
١٩.٤ درصد از قیمت تمام ش��ده را ش��امل می‌ش��ود یعنی تولیدکننده ایرانی 2 برابر یک 
تولیدکنن��ده در ترکی��ه یا کش��ورهای آس��یایی مانند کره، هزین��ه جابجایی برای تولید 
محص��ول خ��ود ص��رف می‌کند. از عامل "قیمت تمام ش��ده" برای تولید یک محصول 
رقابت‌پذیر که پیش‌شرط صادرات است، بگذریم در بخش طراحی و کیفیت محصول 
هم به علت اینکه مقیاس اقتصادی در صنعت لوازم خانگی از س��وی سیاس��ت‌گذاران 
رعایت نشده و به یک الزام تبدیل نشده است، طبیعی است که سرمایه‌ای هم از سوی 
تولیدکننده برای تقویت بخش طراحی و کیفیت وجود ندارد؛ واحدهای کوچک مقیاس 
به خاطر فروش کم و در نتیجه سرمایه‌ اند، قادر به سرمایه‌گذاری در بخش تحقیق و 
توس��عه )R&D( نیس��تند و در نتیجه طراحی و کیفیت به رش��دی که محصول را برای 

حضور در بازارهای جهانی قابل رقابت کند، دست پیدا نمی‌کند.

زمین ناهموار بازی برای تولیدکننده ایرانی در تجارت جهانی ��
بررسی صنایع لوازم خانگی کره‌ای نشان می‌دهد اگر ال‌جی و سامسونگ توانسته‌اند 
به ترتیب س��هم 19 و 21 درصدی از بازار جهانی لوازم خانگی به دس��ت آورند ارتباط 
معناداری با مقیاس اقتصادی و میزان تولیدات آنها داش��ته اس��ت به طوریکه در س��ال 
2023 سامسونگ تنها در یک محصول یخچال به مقیاس تولید 10 میلیون و ال‌جی 
به تولید 9.4 میلیون یخچال دس��ت پیدا کرد و این در حالیس��ت که کل تولید یخچال 
هم��ه تولیدکنن��دگان یخچ��ال در ای��ران که حدود 240 واحد اس��ت، 2 میلیون و 709 

محصول بوده است.
تولید در چنین مقیاسی هزینه و سرمایه‌گذاری در بخش تحقیق و توسعه را توجیه‌پذیر 

می‌کند و منجر به خلق نوآوری و ارتقای کیفیت و طراحی محصولات خواهد شد حال 
آنکه با وجود تولیدکنندگان خرد لوازم خانگی در ایران و عدم توجه به مقیاس اقتصادی 
نمی‌توان به آینده کیفی و طراحی محصول چندان امیدوار بود مگر آنکه تصمیم‌گیران 
دس��ت فرمان توس��عه را به س��مت حمایت از صنایع بزرگ مقیاس بچرخانند تا امکان 

رقابت در عرصه جهانی نه در حرف بلکه در عمل مهیا شود.
بعُد دیگر تحقق ساختار صادراتی، تقاضا است در این عرصه هم تمام حمایت دولت‌ها 
تاکنون روی خام‌فروش��ی و صادرات محصولات خام متمرکز بوده اس��ت و بر همین 
اساس هم محصولات پتروشیمی و فولادی بعد از نفت در صدر صنایع صادراتی ایران 
طی چندین دهه گذش��ته بوده اس��ت به گونه‌ای که به اس��تناد آمار گمرک جمهوری 
اس�المی از ۱۰۰ صادر کننده نخس��ت کش��ور، ۵۷ شرکت آن در حوزه پتروشیمی، نفت 
و گاز فعال هس��تند. به موازات این ش��رایط، تمرکز حمایتی دولت و دیپلماس��ی تجاری 
آن هم به فروش و بازاریابی این محصولات معطوف اس��ت و تاکنون برنامه مدون و 
مش��خصی از س��وی نهادهایی همچون سازمان تجارت، وزارت صمت، وزارت اقتصاد 
ب��رای بازاریاب��ی و وض��ع تعرفه‌های ترجیحی برای حمای��ت از صادرات لوازم خانگی 

تدوین و ابلاغ نشده است.

جاده بدون پایان هزینه‌های مبادله  ��
اگ��ر عرض��ه، تقاض��ا را دو ضل��ع مثلث صادرات لوازم خانگی فرض کنیم، ضلع س��وم و 
تکمیل کننده س��اختار، بعُد مس��افت و هزینه مبادله اس��ت که در این بخش تحریم‌ها، 
مدیریت هزینه همه عوامل را در دس��ت گرفته اس��ت و حاکمیت تحریم بر این بخش 
هزینه مبادله و نحوه جابجایی پول را تحت تاثیر منفی قرار داده اس��ت. بعد مس��افت 
برای صادرات، دو تهدید هزینه تحریم و ریسک‌های ناشی از تحریم را به این بخش 
تحمیل کرده اس��ت؛ هزینه واردات مواد اولیه، هزینه لجس��تیک و هزینه جابجایی ارز 
از پیامدهای هزینه تحریم اس��ت به طوریکه به خاطر محدودیت‌های ناش��ی از تحریم 
ورود مواد اولیه برای تولیدکننده ایرانی هزینه‌های چند برابری دارد و امکان جابجایی 
مس��تقیم بار از مبدا کش��ورهای خارجی به مقصد ایران وجود ندارد؛ این ش��کاف بین 
مبدا و مقصد زمینه ورود واسطه‌ها به موضوع واردات مواد اولیه مورد نیاز صنعت لوازم 

خانگی را ایجاد کرده است.
با حضور واسطه طبیعی است که هزینه خرید مواد اولیه و هزینه جابجایی بار از حد معمول 
فراتر می‌رود و در نهایت این محصول تولید ایران اس��ت که با چندین هزینه جانبی و 

غیرمعمول در ادبیات اقتصادی و تولیدی، قیمت‌گذاری و به بازار عرضه می‌شود.
در هزینه‌های تحریم هم هزینه جابجایی ارز به واسطه چندین بار تغییر ارز یا اصطلاحا 
چین��ج چن��د ب��اره ب��رای دور زدن تحریم‌ه��ا، به افزایش بهای تولید دامن زده اس��ت و 
تولیدکننده ایرانی برای اینکه مش��مول توقیف محموله یا جریمه ناش��ی از تحریم‌ها 
نش��ود مجبور به اس��تفاده از ش��رکت‌های ثبت شده در کشورهای دیگر برای جابجایی 

ارز از ایران به کشور مقصد و خرید مواد اولیه مورد نیاز است.

گشایش مالی در تله تحریم‌ها ��
در ضلع سوم که همان بعد مسافت است، یک عامل کلیدی دیگر، ریسک‌های ناشی 
از تحریم است، قدرت تخریب زیادی که تحریم‌ها در نظام پرداخت رسمی بین‌الملل 
ایران ایجاد کرد سبب شد تا گشایش LC برای فعالان اقتصادی ایرانی کاملا متوقف 
ش��ود و ابتدایی‌ترین روزنه در بخش تجارت بین الملل که واردات و صادرات را ش��امل 

می‌شود تا به امروز کور شود.

 »تجارت« از چالش های صادرات محصولات لوازم خانگی گزارش می دهد

زمین ناهموار  برای تولیدکنندگان لوازم خانگی
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 مراکز خرید خود را از کالاها
 و برندهای ممنوعه خالی کنید 

  معاون پیش��گیری س��تاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ارز، 
ضم��ن اش��اره ب��ه ۲۰ میلی��ارد دلار کالای قاچاق در ورودی و 
خروج��ی کش��ور ب��ه جمع‌آوری کالاهای فاقد شناس��ه کالا از 
تمامی فروش��گاه‌ها و رعایت س��قف انبار برای هر کالا، اش��اره 
کرد و گفت که درخواس��ت ما این اس��ت پیش از برخوردهای 
مقابله‌ای و انتظامی، مدیران فروش��گاه‌ها از عرضه‌ کالاهای 
قاچاق جلوگیری کنند. به گزارش ایسنا، صبح دیروز )دوشنبه(، 
علی بیگی در نشست هماهنگی با مدیران مال‌ها )فروشگاه‌ها 
و مراکز خرید(، ضمن اش��اره به ش��عار س��ال و تاکید بر جهش 
تولید آن هم با مشارکت مردم در جهت حمایت از تولید داخل 
اظهار کرد: در حوزه‌ مقابله با کالای قاچاق و حمایت از جهش 
تولید، جز به روی کار آمدن همه‌ ارگان‌ها و دستگاه‌ها در حوزه 
اجرا، تولید، فروش و... ممکن نخواهد شد. تولیدکننده، وزارت 
صم��ت، ات��اق اصناف، نیروی انتظامی و... بایس��تی در جهش 
تولید مردمی همکاری داش��ته باش��ند؛ ضمن اینکه حلقه‌ اصلی 
نیز فروشنده است که بایستی کالای مجاز داخلی را بفروشد و از 
عرضه‌ کالای قاچاق غیرمجار جلوگیری شود. معاون پیشگیری 
س��تاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ارز ضمن تاکید بر اینکه 
مبارزه با قاچاق کالا یکی از مباحث اصلی جهش تولید است، 
تصریح کرد: اگر قرار است که به تولیدکننده کمک کنیم، لازم 
اس��ت که در س��طح بازار کمک صورت گیرد. وظیفه س��تاد این 
اس��ت که از مبدأ تا مقصد که عرضه کف جامعه اس��ت، نظارت 
وجود داش��ته و از توزیع هرگونه کالای قاچاق جلوگیری ش��ود. 
ما در س��ه حوزه‌ واردات در مبدأ، توزیع و فروش در واحدهای 
تج��اری و در ک��ف ب��ازار، به صورت جدی در حال کار هس��تیم 
و عزمی جدی داریم.  وی ضمن هش��دار به مدیران مال‌ها و 
مراک��ز خری��د، گفت: مدیران مراکز خرید بایس��تی توجه ویژه 
داش��ته باش��ند که در فروش��گاه‌ها چه کالایی عرضه می‌شوند. 
متاس��فانه مش��اهده می‌کنیم که عمده کالاهایی که در مراکز 
خرید بزرگ به فروش می‌رس��د، کالاهای وارداتی اس��ت که با 
سیاس��ت اصلی تش��کیل این فروشگاه‌ها در تضاد کامل است؛ 
بنابراین تاکید و درخواس��ت ما این اس��ت پیش از برخوردهای 
مقابله‌ای و انتظامی، مدیران  فروش��گاه‌ها از عرضه‌ کالاهای 

قاچاق جلوگیری کنند. 
معاون پیشگیری ستاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز تصریح کرد: 
مدیران این فروش��گاه‌ها مسئولیت عرضه این کالاهای محرز 
قاچاق در داخل محوطه این فروشگاه‌ها را برعهده دارند. وی 
گفت: آخرین اصلاحیه قانون مربوط به س��ال ۱۴۰۱ اس��ت و 
مدیران فروش��گاه‌ها باید با مفاد این قانون آش��نا ش��وند. بیگی 
با اش��اره به اینکه آخرین آمار س��تاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز 
حاکی از وجود بیش از ۲۰ میلیارد دلار قاچاق ورودی و خروجی 
است گفت: این منابع از جیب تمام ایرانیان خارج می‌شود. اگر 
هر کالایی از مرزهای گمرکی وارد نش��ده باش��د قاچاق است و 

با آن برخورد می‌شود.

 عبور محموله تجاری ریلی 
افغانستان به ترکیه از تهران

محموله صادراتی کش��ور افغانس��تان به ترکیه که لکوموتیو آن 
توسط مجموعه موسوم به کنسرسیوم جدا شده و در مرز شمتیغ 
رها شده بود، روز پنجشنبه ۱۳ اردیبهشت، از ایستگاه راه‌آهن 

تهران راهی مرز رازی شد. 
به گزارش مهر، با وجود عدم اخذ مجوزات لازم و عدم هماهنگی 
ب��ا راه آه��ن جمهوری اس�المی، ۱۰ واگ��ن محموله صادراتی 
کش��ور افغانس��تان به ترکیه که لکوموتیو آن توس��ط مجموعه 
موس��وم به کنسرس��یوم جدا ش��د و در مرز شمتیغ رها شده بود، 
روز پنجشنبه ۱۳ اردیبهشت، توسط راه‌آهن جمهوری اسلامی 
ایران و با همراهی مرزبانی کشور به سمت مرز رازی در غرب 
کش��ور حمل ش��د. همچنین راه آهن جمهوری اسلامی ایران، 
آمادگ��ی خ��ود را جهت حمل قطار دوم محموله تجاری پس از 
انجام تشریفات گمرکی و مرزبانی توسط صاحبان بار و شرکت 
فورواردر اعلام می‌کند. در پی اطلاع رسانی‌های گذشته تاکید 
می‌ش��ود که متأس��فانه مجموعه موسوم به کنسرسیوم توسعه 
ریلی افغانس��تان، بدون طی روال قانونی اعم از اخذ مجوزات 
مرزبانی و گمرک و همچنین عدم اخذ مجوز از راه‌آهن جمهوری 
اسلامی ایران به‌عنوان متولی حمل‌ونقل ریلی کشور، اقدام به 
ارسال تعدادی واگن با محموله تجاری به مرز شمتیغ و سپس 
رها کردن این ۱۰ واگن در ش��متیغ کرد و کوش��ید با فش��ارهای 
رسانه‌ای و توسل به برخی ادعاهای بعضاً کذب، نسبت به عبور 
این بار از مس��یر ریلی جمهوری اس�المی ایران اقدام کند. در 
این راس��تا راه‌آهن جمهوری اس�المی ایران به‌رغم ناپختگی و 
بی صداقتی صورت گرفته از سوی کنسرسیوم، با لحاظ کردن 
مصالح ملی و با حسن نیت، حمل بخش اول محموله تجاری را 
روز پنجشنبه ۱۳ اردیبهشت آغاز کرد و این محموله )شنبه ۱۵ 
اردیبهشت( از تهران نیز عبور نموده و اکنون در مسیر مرز رازی 
واقع در ش��مال غرب کش��ور است. همچنین راه‌آهن جمهوری 
اسلامی ایران آمادگی خود جهت حمل محموله تجاری بعدی 
را پس از کس��ب مجوزات لازم از س��وی مراجع ذیربط از جمله 

مرزبانی و گمرک اعلام می‌‎کند. 

اخبار کوتاه
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آگهی فقدان س��ند مالکیت -  آقای امین عباس��ی بنک س��ر ضمن تس��لیم دو برگ 
استش��هادیه تصدیق ش��ده اعلام نموده اس��ت که سند مالکیت ششدانگ یکدستگاه 
آپارتمان مس��کونی واقع در طبقه س��وم س��مت غربی قطعه پنجم تفکیکی بمساحت 
52 / 76 مترمربع بش��ماره پلاک 11875 فرعی از 157 اصلی مفروز و مجزی ش��ده 
از پ�الک 3452 فرع��ی از اصل��ی مذک��ور واقع در اراضی حوزه ثبتی شهرس��تان کرج 
ذی��ل صفح��ه 465 دفت��ر 1603 و ثبت 629303 بنام متقاضی ثبت و س��ند بش��ماره 
چاپی 421401 صادر و تس��لیم ش��د س��پس تمامی مورد ثبت در رهن بانک مس��کن 
قرار گرفته که س��ند مالکیت به علت س��هل انگاری مفقود گردیده اس��ت لذا تقاضای 
صدور س��ند مالکیت المثنی نموده اس��ت.لذا مراتب به اس��تناد تبصره یک اصلاحی به 
ماده 120 آئین نامه قانون ثبت در یک نوبت آگهی می شود تا چنانچه کسی مدعی 

وجود س��ند مالکیت نزد خود و یا  انجام معامله نس��بت به ملک مذکور باش��د از تاریخ 
 این آگهی به مدت ده روز اعتراض خود را ضمن ارائه اصل سند مالکیت به این اداره 
تس��لیم تا وفق مقررات عمل گردد بدیهی اس��ت چنانچه ظرف مدت مقرراعتراضی 
واصل نشود و یا در صورت اعتراض اصل سند ارائه نگردد سند مالکیت المثنی طبق 

مقررات به متقاضی تسلیم خواهد شد. 
محدودیت: دو مورد بازداشت دائم به موجب دستور شماره   140105831051008500   
مورخ 01 / 10 / 1401 صادره از اداره اجرای اسناد ذمه کرج برای مالکیت امین عباسی 
بنک س��ر بازداش��ت  می باش��د. به موجب دستور شماره 140104018599000140 
مورخ09 / 11 / 1402 صادره از واحد اجرای اسناد رسمی رحیم آباد به میزان ششدانگ 
عرصه و اعیان برای مالکیت امین عباس��ی بنک س��ر با س��هام بازداش��تی 6 سهم از 6 

بازداشت می باشد. شناسه آگهی : 1710923
مسلم مرزآرا - رئیس اداره ثبت اسناد و املاک ناحیه یک کرج

------------------------------
آگه��ی فق��دان س��ند مالکی��ت  -  آق��ای مه��دی ذوالفقاری ضمن  تس��لیم دو برگ 
استش��هادیه تصدیق ش��ده اعلام نموده اس��ت که س��ند مالکیت شش��دانگ عرصه و 
اعیان یکباب آپارتمان مس��کونی به مس��احت 87 / 190متر مربع قطعه 18 تفکیکی 
ب��ه ش��ماره 16634 فرع��ی از 168 اصل��ی مف��روز از پ�الک 1539 فرع��ی از اصلی 
مذکور واقع در اراضی حوزه ثبتی شهرس��تان کرج به ش��ماره چاپی 762241 س��ری 
 ج 91 ذی��ل ثب��ت 33001 صفح��ه 233 دفت��ر321 بن��ام مهدی ذوالفق��اری گردیده 
و برابر سند رهنی شماره 12479 مورخ 24 / 09 / 1395 تنظیمی دفترخانه 977 تهران 

در رهن بانک پاسارگاد می باشد و  تقاضای صدور سند مالکیت المثنی نموده است.
لذا مراتب به اس��تناد تبصره یک اصلاحی به ماده 120 آئین نامه قانون ثبت در یک 
نوبت آگهی می ش��ود تا چنانچه کس��ی مدعی وجود س��ند مالکیت نزد خود و یا  انجام 
معامله نسبت به ملک مذکور باشد از تاریخ انتشاراین آگهی به مدت ده روز اعتراض 
خود را ضمن ارائه اصل س��ند مالکیت به این اداره تس��لیم تا وفق مقررات عمل گردد 
بدیهی است چنانچه ظرف مدت مقرراعتراضی واصل نشود و یا در صورت اعتراض 
اصل س��ند ارائه نگردد س��ند مالکیت المثنی طبق مقررات به متقاضی تس��لیم خواهد 

شد.  شناسه آگهی : 1711078
 حس��ین رض��ا ن��وری ش��اد   - رئی��س اداره ثب��ت اس��ناد و ام�الک ناحی��ه 

سه کرج  


