
 

اقتصاد ي، سياسي و اجتماعي 

چنبره چينی ها بر نفت عراق
 عرفان افاضلی
فعال حوزه انرژی

سرمقاله

در حال حاضر چینی ها 
در ۴۱ پ��روژه مختلف 
ح��وزه ان��رژی عراق 
سرمایه گ��ذاری کرده ان��د که از این تعداد 
۳۱ پروژه متمرکز بر نفت بوده و در برخی 
پروژه ها از جمله میادین بزرگ نفتی جای 
شرکت های��ی مثل اگزون موبیل امریکا را 
گرفته ان��د. اکن��ون سرمایه گذاری چین 
در پروژه ه��ای مختل��ف کش��ور ع��راق؛ 
کشورهای خاورمیانه، عربی، ترکیه و ...
ادامه در صفحه ۳

پیشنهاد سردبیر

»تجارت«گزارشمیدهد:

دومینویقطعبرقصنایعبه
تابستان1403میرسد؟

»تجارت«  بررسی میکند؛ تعطیلی شنبه ها چه مزایایی دارد؟ 

گره گشایی مجلس از 
فعالیت تجار

نتانیاهو: اجازه نمی دهیم کشور فلسطین تشکیل شود

برداشته شدن پرده از راز جنگ 
تل آویو علیه غزه

گ��روه جه��ان: ای��ن روزها بیش از هر زمان دیگ��ری موضوع به رسمیت شناخته شدن 
فلس��طین به عنوان یک دولت مس��تقل در مجامع جهانی اهمیت پیدا کرده است. این 
وضعی��ت در شرایط��ی اس��ت ک��ه جنگ رژیم اسرائیل به غ��زه در حال انجام است. در 
شرایطی که تل آویو مصمم به تداوم حمله به منطقه رفح در جنوب غزه است، نتانیاهو 
از راز اص��رار کابین��ه جن��گ این رژیم برای حمله پرده برداشت.  به گزارش » تجارت«، 
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»تجارت« از روندهای اخیر بازار سرمایه گزارش می دهد

بورس در تله سیاست های دستوری

۳

۳

 وزیر اقتصاد گفت: در پی دستور ویژه رییس جمهور مواردی 
از آیین نامه ه��ای قاچ��اق کالا که برای صنف طلافروشان 
مشکلاتی را به وجود آورده بود با رعایت مفاد کلی قانون، 
حذف شدند. به گزارش ایسنا، احسان خاندوزی در حاشیه 
جلس��ه هی��ات دولت در جمع خبرنگ��اران، گفت: آیین نامه 
چگونگی رفع تعهدات ارزی صادرکنندگان که به پیشنهاد 
بانک مرکزی در کمیسیون اقتصادی دولت مطرح و اصلاح 

شده بود، امروز در ...

گروه سیاسی: مدیرکل آژانس بین المللی انرژی اتمی گفت 
ای��ران ب��رای اولین بار در بیش از یک سال گذشته تمایلش 
را برای شرکت در »گفت وگویی جدی« با ناظر هس��ته ای 
سازم��ان مل��ل نشان داده اس��ت؛ اقدامی که بیانگر کاهش 
تنش ها میان تهران و واشنگتن می باشد. به گزارش تجارت، 
»رافائل گروسی« مدیرکل آژانس بین المللی انرژی اتمی 
در گفت وگو با روزنامه فایننشال تایمز با اشاره به مذاکراتی 

که در ایران داشته است...

حلمشکلطلافروشان
بادستوررئیسی

تائیدصلحآمیزبودن
فعالیتهستهایایران

 صفحه2  صفحه ۳

 راه اندازی بازار توافقی برای 
صادرکنندگان بخش خصوصی

رئیسکلبانکمرکزیدرنشست
بانمایندگانمنتخبمجلسدوازدهماعلامکرد

ضرورت تبدیل اندیشه ادراکی به  
کنش ادراکی  در روابط عمومی ها

حسین طالبی
کارشناس ارتباطات

یادداشت

 
شناخ��ت  ام��روزه   
مخاطب همان مفهوم 
گذشت��ه از مخاط��ب 
نیس��ت. مخاطب امروزه کس��ی نیس��ت 
ک��ه پیامه��ای منتشر شده در رسانه های 
گروهی را ببیند و بشنود و یا بخواند و بی کم 
و کاست آنرا بپذیرد، بلکه مخاطب امروز، 
فهم پیام را بر مبنای مفاهیم شکل گرفته 

در ذهن خود دریافت می کند ...
ادامه در همین صفحه

نسخه الکترونيك روزنامه را هر روز در سـایتwww.tejaratonline.ir   و همچنين ما را در شبکه های اجتماعی  با آدرس tejaaratdaily@  دنبال کنيد

سفر ولادیمیر پوتین رئیس جمهور روسیه به پکن روز پنجشنبه در حالی انجام می شود 
که مس��کو پس از شروع جنگ اوکراین و به تبع آن رویارویی با تحریم های گس��ترده 
بل��وک غ��رب، ب��ه افزای��ش روابط اقتصادی بیشتر با پک��ن روی آورده است؛ تحکیم و 
تقوی��ت شرای��ط موج��ود را می توان در چشم انداز این سفر دید. سفر ولادیمیر پوتین به 
پک��ن در ای��ن هفت��ه، جای��ی که وی با شی جین پین��گ دیدار خواهد کرد، یکی دیگر از 

نشانه های آشکار نزدیکی فعلی روسیه و چین است.
با ورود پوتین به پکن در روز ۱۶ مه )فردا( این دو رئیس جمهور برای چهل و سومین بار 
با یکدیگر دیدار خواهند کرد درحالیکه در آن سو، جنگ در اوکراین وضعیت بحرانی  به 
خود گرفته است. روسیه به شریک مهمتری برای چین بمنظور مقابله با قدرت آمریکا 
تبدی��ل ش��ده اس��ت در کنار اینکه روابط اقتصادی طرفین قوی تر شده، نشانه هایی هم 

از تعمیق پیوندهای نظامی وجود دارد. سفر پوتین درحالی صورت می گیرد که در این 
ماه آمریکا دو بار تحریم ها علیه تجارت چین و روسیه را تشدید کرده است. همچنین 
دیدار پوتین با شی چند ماه قبل از انتخابات ریاست جمهوری آمریکا و در حالی صورت 
می گی��رد ک��ه واکنش ه��ای شدید بین المللی به دلیل حمای��ت ایالات متحده از جنگ 
رژی��م صهیونیس��تی در غ��زه مشاهده می شود. این سفر ب��رای پوتین از نظر اقتصادی 
اهمی��ت بس��یاری دارد چ��را که اقتص��اد دوران جنگ روسیه همچنان با تحریم هایی از 
س��وی غ��رب ب��ه وی��ژه آمریکا همراه است. برای شی، که به تازگی از یک سفر اروپایی 
)فرانسه، مجارستان و صربستان( بازگشته است، این دیدار فرصتی است تا نشان دهد 
اتحادش با پوتین توانایی وی را برای تعامل با غرب از بین نبرده است بلکه پکن را به 

یک حلقه اتصال به این دو تبدیل کرده است. 

چشم اميد پوتين به چين برای رفع چالش های اقتصادی

 ادامه از همین صفحه ...دکتر محسنیان راد از اساتید و 
نظری��ه پ��ردازان علوم ارتباطات کشورمان با ارائه مدل  
منبع معنی بر این باور است که اگر در ترسیم مدل ارتباط، 
نظم��ی منطقی و مبتنی ب��ر رعایت درجات بزرگنمایی 
یک میکروسکوپ فرضی دنبال شود، می توان بیشترین 
اشتراک معنی را ایجاد کرد. این نظریه بر این امر تاکید 
دارد ک��ه » معن��ی در ذهن است ، نه در پیام« بس��یاری 
از محقق��ان و پژوهشگ��ران و روانشناسان نیز معتقدند 
معنی را باید در »حافظه « افراد جستجو کرد به عبارتی 
»مشابه��ت معن��ی متجلی ش��ده در ارتباط  گیر با معنی 
م��ورد نظ��ر ارتباط گر« مهمتری��ن عامل سنجش یک 

ارتباط موثر است .
ای��ن پیچیدگ��ی ادراکی پیام گیرن��ده، نقش و جایگاه و 
توانمندی پیام دهندگان را بسیار حائز اهمیت می نماید. 
از ای��ن رو ی��ک مدی��ر موفق در روابط عمومی راهی جز 
تقوی��ت” مه��ارت ادراکی” خود ندارد . مهارت ادراکی، 
توانایی فهم این نکته است که کارکردهای مختلف هر 
پی��ام و ن��وع و شک��ل انتشار آن را آموخته و پیاده سازی 
کن��د و پی��ش از ه��ر اقدامی برای ارسال پیام، برآیند اثر 
گ��ذاری آن در ذه��ن مخاطب��ان را پی��ش بینی نمائید . 
البت��ه مه��ارت ادراکی چیزی نیس��ت ک��ه بتوان با یک 
دوره آم��وزش نظ��ری آن را ایجاد ک��رد بلکه فکر شما 
بای��د تغیی��ر کن��د و در واقع )اندیش��ه ادراکی( تبدیل به 

)کنش ادراکی( شود.
ب��ه ط��ور کلی تقویت مهارت ادراکی به شما کمک می 
کند تا قدرت شناخت عناصر شکل دهنده پبام را بطور 
سیس��تماتیک در خودت��ان تقوی��ت کنید . قدرت درک 
روابط بین اطلاعات و مولفه ها را کس��ب کنید. بتوانید 

تصویر کلی از اطلاعات به دست آورید.
ب��ا درک رواب��ط منطقی بین داده ه��ا، به تفکر منطقی 
مجهز شوید و در نهایت به قدرت پیش بینی بازخوردها 

دست می یابید.
بس��یاری از مدیران روابط عمومی همواره تلاش دارند 
ک��ه سازم��ان متب��وع و مقام ارش��د آن و یا محصولات 
و خدم��ات خ��ود را در ه��ر فرصتی رسان��ه ای کنند . از 

انتشار آگهی بطور گس��ترده گرفته تا انجام مصاحبه ها 
و کنفرانس های خبری . این ساده ترین کارکرد روابط 
عمومی است . انتخاب رسانه، زمان و محتوای مناسب 

مهمتر از اقدامات ذکر شده است .
فرض کنید قرار است یک جعبه مدادرنگی تبلیغ کنید؟ 
برای اینکه اطلاع رسانی موفقی داشته باشید و بتوانید 
مخاط��ب را ب��ه سمت بازارتان هدایت کنید، باید قبل از 
هرچیز گروه هدف تان را انتخاب کنید. مهم نیست که 
چه کس��انی مصرف کننده نهایی محصول شما هستند 
بلکه شما باید به خریداران اصلی محصول توجه کنید. 
بچه ها مصرف کننده محصول شما هس��تند اما قطعاً 
این گروه خریداران شما نیستند. خریداران شما والدین 
هستند که اقدام به تهیه لوازم التحریر می نمایند، پس 
باید پیام را برای والدین طراحی کنید در محلی قرار دهید 
که تعداد بیشتری آن را ببینند و توجهشان جلب شود.

همانطور که پیشتر اشاره شد باید توجه داشت مخاطب 
همواره تحت تاثیر پس زمینه های ذهنی و مفاهیم درک 
ش��ده در گذشت��ه م��ی باشد بنابر ای��ن در بر خورد با هر 
پیام��ی ابت��دا در ضمیر خود آگاه و ناخوداگاه خود بدنبال 
درک مفهوم پیام می گردد و نزدیکترین مفهوم ذهنی 
خ��ود را ب��رای آن متص��ور می ش��ود . پس در هر پیامی 
لازم اس��ت درک صحیح��ی از باور ها ، فرهنگ ، تاریخ 
، شرای��ط اجتماع��ی، اقتصادی وâ€¦ مخاطبان داشته 
باشی��م . یک��ی از نکاتی که م��ی تواند در درک مفاهیم 
م��ورد نظ��ر فرستنده پیام و گیرنده موثر واقع شود. بیات 
روای��ت گون��ه است به عبارتی ه��ر روابط عمومی باید 
روایتی را از مجموعه فعالیت خود طراحی کند تا بتواند 
ذهنیت مخاطب و افکار عمومی را بر مبنای آن نسبت 

به سازمان متبوع خود شکل دهد.
یک حرفه ای روابط عمومی با یک سازمان ، شرکت ، 
دولت یا فرد همکاری می کند تا داستانی را بیان کند که 
اعتبار ، ایده ، محصول ، موقعیت یا موفقیتی را به تصویر 
بکشد. بنابراین ، به یک معنا ، می توان گفت حرفه ای 
ه��ای رواب��ط عمومی به عنوان داستان پردازان خلاقی 
هس��تند ک��ه بر خلاف تبلی��غ کنندگان ، روایتهای خود 

را در نماه��ای مختل��ف متشکل از اجزای به هم مرتبط 
طراح��ی، تدوی��ن و پ��ردازش می کنند و در یک پروسه 
زمانی از طریق کانالهای ارتباطی موثر بازگو می کنند. 
به عبارتی مجموعه روایتهای شما باید همچون قطعات 
یک پازل عمل کند تا وقتی مخاطب این قطعات را به 
هم متصل می کند تصویری واحد و یکپارچه و مرتبط، 
از کلی��ت بنگ��اه یا سازمان در ذهن وی شکل بگیرد که 
هم جذابیت بصری داشته باشد و هم مفهوم مورد نظر 

شما شکل بپذیرد.
در حقیق��ت روابط عمومی روایتگر هرگز برای مشتری 
پیشنه��ادی و ی��ا انتخابی نمی کند . بلکه تلاش دارد با 
ترسیم یک داستان منسجم به او کمک کند بیاندیشد، 
دایره تحلیل او را گسترش دهد، خود را در فضای داستان 

قرار دهد، و انتخاب کند.
هرگز تلاش نکنید تا به مخاطب و مشتری القاء کنید که 
بهترین هستید، باید روایت های خودتان را به گونه پیش 
ببرید که آنها شما را بهتر بداند و برای بهتر ماندن هم با 
افک��ار عموم��ی صادق باشید . بی تردید برقراری روابط 
دوستان��ه با متولی��ان رسانه های گروهی بعنوان کانال 
ارتباطی شما با جامعه مخاطبان نقش قابل توجهی در 
انتقال پیامتان دارد. یک مدیر روابط عمومی برای ایجاد 
اعتماد در بین فعالان حوزه رسانه باید وقت بگذارد. این 
کار با روابط رو در رو شکل می گیرد. در مراودات و گفت 
و گوه��ا اس��ت که فض��ای اعتماد ایجاد می شود، اینکه 
تص��ور کنی��د ارتباط مال��ی بین رسانه و شما کفایت می 
کند نگرش قابل پذیرشی نیست. اجازه دهید رسانه ها 
همراه شما باشند تا در بیان روایتها به یاری شما بیایند. 
بسیاری از مدیران روابط عمومی ها وقتی خبری خوب 
است توجه رسانه ها را جلب می کنید و وقتی اوضاع بد 
پیش می رود از کانون توجه فرار می کنند. از این شیوه 

ارتباط جداً بپرهیزید.
سخ��ن آخ��ر اینک��ه هر روابط عمومی فارغ از این که در 
چ��ه سازم��ان و یا بنگاه اقتصادی فعالیت دارد باید یک 
استرات��ژی ارتباطی منطبق ب��ا اهداف کلان سازمانی 

برای خود طراحی و پیاده سازی نماید .

ضرورت تبدیل اندیشه ادراکی به  کنش ادراکی در روابط عمومی ها

  سیاست تثبیت اقتصادی با ابزارهای جدید ادامه خواهد یافت 


