
تجارت آزاد ایران و اوراسیا در مسیر همگراییاخطار سازمان حمایت به خودروسازان
 رئیس سازمان حمایت مصرف‌کنندگان و تولیدکنندگان در نامه‌ای به خودروسازان 
اخطار داد و گفت: در صورت تخلف، اقدام قانونی انجام می‌شود. حسین فرهیدزاده، 
معاون وزیر صمت و رئیس این س��ازمان، طی نامه‌ای رس��می به مدیران عامل 
ش��رکت‌های خودروس��از تأکید کرد: با توجه به فراوانی ش��کایات اخیر و با عنایت 
به تذکرات مکرر گذشته، لازم است شرکت‌های خودروساز در اسرع وقت نسبت 
به بازنگری و اصلاح روش‌های مدیریتی فعلی، به‌ویژه در حوزه خدمات پس از 
فروش و تأمین به‌موقع قطعات یدکی اقدام کنند. وی افزود: در مورد خودروهای 

وارداتی نیز بخشی از ارز تخصیصی به واردکنندگان، برای تأمین قطعات یدکی در نظر گرفته شده است؛ بنابراین، 
هرگونه نقص در عرضه قطعات یا فروش خارج از ش��بکه رس��می، تخلف محس��وب ش��ده و با آن برخورد خواهد 
ش��د. فرهیدزاده تصریح کرد: بدیهی اس��ت در صورت مش��اهده هرگونه تخلف از س��وی شرکت‌های خودروساز یا 
نمایندگی‌های آن‌ها در سراس��ر کش��ور، بازرس��ان س��ازمان حمایت اقدام قانونی لازم را انجام و نتیجه بررسی‌ها را 

به‌صورت مستمر پیگیری خواهند کرد.

رئیس س��ازمان توس��عه تجارت تأکید کرد: »راه‌آهن رشت_آس��تارا کلید تقویت 
پیوند اقتصادی ایران با اتحادیه اوراسیاس��ت و تکمیل آن مس��یر تجارت آزاد را 
هموارتر می‌کند. محمدعلی دهقان دهنوی، رئیس سازمان توسعه تجارت ایران، 
دیروز در چهارمین اجلاس راهبردی ایران و اوراسیا اظهار داشت: تأسیس شرکت 
مدیریت صادرات توس��ط اتاق بازرگانی تهران اقدامی ارزش��مند اس��ت، زیرا این 
ش��رکت می‌تواند توانمندی ش��رکت‌های کوچک و متوسط را تجمیع کرده و آنها 
را در سطحی قرار دهد که بتوانند با شرکت‌های بزرگ کشورهای عضو اتحادیه 

اوراسیا همکاری کنند. وی با اشاره به روند گسترش روابط تجاری میان ایران و اتحادیه اقتصادی اوراسیا گفت: 
در س��ال ۱۳۹۸ »موافقت‌نامه تجارت ترجیحی« میان ایران و اوراس��یا به تصویب رس��ید و اجرایی ش��د. در نتیجه، 
طی چهار سال حجم تجارت دو طرف دو برابر شد. در همان سال‌های ابتدایی نیز مذاکرات برای برقراری تجارت 
آزاد آغاز ش��د و بیش از ۳۰ نشس��ت آنلاین و ۶ نشس��ت حضوری برگزار ش��د که در نهایت به امضای موافقت‌نامه 

تجارت آزاد انجامید.

تجارت گزارش می‌دهد 

مشتریان اصلی کالاهای ایرانی چه کشورهایی هستند؟
   گ�روه صنع�ت و تج�ارت: در ش�رایطی ک�ه اقتص�اد ایران با 
چالش‌ه�ای متعددی از جمله تحریم‌های خارجی، نوس�انات 
ارزی و محدودیت‌ه�ای بانکی مواجه اس�ت، تجارت خارجی 
همچن�ان یک�ی از مس�یرهای حیاتی برای تأمی�ن ارز و حفظ 
پویای�ی تولی�د داخلی به ش�مار می‌رود. ص�ادرات غیرنفتی، 
به‌ویژه در حوزه‌های پتروشیمی، معدنی، کشاورزی و صنعتی، 
نقش مهمی در تراز تجاری کشور ایفا می‌کند و بررسی مقاصد 
اصلی این صادرات می‌تواند تصویری روشن از موقعیت ایران 

در بازارهای منطقه‌ای و جهانی ارائه دهد.
به گزارش »تجارت«، آمارهای رسمی نیمه نخست سال ۱۴۰۴ 
نش��ان می‌دهد که چین، عراق، امارات متحده عربی، ترکیه و 
افغانستان در صدر فهرست مشتریان کالاهای ایرانی قرار دارند. 
این کشورها مجموعاً بیش از ۷۰ درصد از ارزش کل صادرات 
غیرنفت��ی ای��ران را به خود اختصاص داده‌اند؛ ترکیبی که ضمن 
بهره‌مندی از مزایای جغرافیایی و روابط سیاس��ی، وابس��تگی 
بالایی را نیز به بازارهای محدود ایجاد کرده اس��ت. در چنین 
شرایطی، تحلیل دقیق سهم هر کشور، نوع کالاهای مبادله‌شده 
و روند تغییرات تجاری، برای سیاست‌گذاری اقتصادی و توسعه 

پایدار صادرات، ضرورتی انکارناپذیر دارد.
بررسی تازه‌ترین آمارهای تجارت خارجی ایران در نیمه نخست 
سال ۱۴۰۴ نشان می‌دهد که چین، عراق، امارات متحده عربی، 
ترکیه و افغانستان همچنان در صدر فهرست مشتریان کالاهای 
ایرانی قرار دارند. این پنج کشور مجموعاً بیش از ۷۰ درصد از 
ارزش کل صادرات غیرنفتی ایران را به خود اختصاص داده‌اند؛ 
سهمی که نشان‌دهنده تمرکز جغرافیایی صادرات و وابستگی 

به بازارهای منطقه‌ای و شرکای سنتی است.

رشد وزنی صادرات، افت ارزش دلاری ��
بر اس��اس داده‌های رس��می، صادرات غیرنفتی ایران در این 
بازه زمانی به حدود ۷۵ میلیون تن و ارزشی بالغ بر ۲۶ میلیارد 
دلار رس��یده اس��ت. هرچند وزن صادرات نسبت به مدت مشابه 

س��ال گذش��ته ۶.۲۵ درصد افزایش یافته، اما ارزش دلاری آن 
با کاهش جزئی ۰.۰۱ درصدی مواجه بوده اس��ت؛ نش��انه‌ای از 
اف��ت نس��بی قیمت کالاه��ای صادراتی، تغییر در ترکیب اقلام 

صادرشده، یا نوسانات نرخ ارز در بازارهای هدف.

چین؛ شریک اول تجاری ایران ��
در صدر مقاصد صادراتی، چین با سهم ۲۶.۶۲ درصد و ارزشی 
بالغ بر ۶.۹ میلیارد دلار قرار دارد. این کشور عمدتاً محصولات 
پتروش��یمی، مواد معدنی، فلزات پایه و برخی اقلام کش��اورزی 
را از ای��ران وارد می‌کن��د. پ��س از چین، عراق با ۴.۵ میلیارد دلار 
)۱۷.۶۹ درص��د( در جای��گاه دوم ق��رار دارد. ص��ادرات به عراق 
شامل مصالح ساختمانی، مواد غذایی، لوازم خانگی و دارو است 
که به دلیل نزدیکی فرهنگی و جغرافیایی، بازار پایداری برای 

تولیدکنندگان ایرانی فراهم کرده است.

�� امارات، ترکیه و افغانستان؛ شرکای منطقه‌ای
امارات متحده عربی با ۳.۴ میلیارد دلار )۱۳.۴۲ درصد( در رتبه 
سوم قرار دارد و علاوه بر واردات مستقیم، نقش واسطه‌ای در 
صادرات مجدد کالاهای ایرانی به س��ایر کش��ورها ایفا می‌کند. 
ترکیه با ۲.۷ میلیارد دلار )۱۰.۵۵ درصد( و افغانس��تان با ۱.۱ 
میلیارد دلار )۴.۴۶ درصد( نیز از دیگر مشتریان مهم کالاهای 
ایران��ی هس��تند. صادرات به ترکیه ش��امل م��واد خام صنعتی، 
محصولات کش��اورزی و برخی کالاهای مصرفی اس��ت، در 
حالی که افغانستان بیشتر کالاهای اساسی، مصالح ساختمانی 

و مواد غذایی را از ایران وارد می‌کند.

کاهش ارزش واردات؛ نشانه‌ای از افت تقاضا؟ ��
در مقاب��ل، واردات کش��ور با افزای��ش ۲.۰۴ درصدی در وزن و 
کاهش ۱۵.۳۶ درصدی در ارزش دلاری همراه بوده و به رقم 

۱۸.۸ میلیون تن و ۲۸.۴ میلیارد دلار رسیده است. این کاهش 
می‌توان��د ناش��ی از افت قیمت جهانی برخ��ی کالاها، تغییر در 

ترکیب واردات یا کاهش تقاضای داخلی باشد.

ام���ارات و چی���ن؛ تأمین‌کنن���دگان اصل���ی کالاهای  ��
وارداتی

امارات متحده عربی با س��هم ۳۰.۷۸ درصد و ارزش��ی بالغ بر 
۸.۷ میلی��ارد دلار، بزرگ‌تری��ن صادرکنن��ده کالا به ایران بوده 
اس��ت. پس از امارات، چین با ۷.۶ میلیارد دلار )۲۶.۸۶ درصد( 
در جای��گاه دوم ق��رار دارد. ترکی��ه ب��ا ۴.۳ میلیارد دلار )۱۵.۴۵ 
درص��د(، هن��د ب��ا ۱ میلی��ارد دلار )۳.۷۸ درصد( و آلمان با ۸۷۳ 
میلیون دلار )۳.۰۸ درصد( نیز از دیگر کشورهای عمده طرف 

معامله واردات هستند.

افت ترانزیت؛ زنگ خطر برای موقعیت منطقه‌ای  ��
ایران

در کن��ار ص��ادرات و واردات، ترانزی��ت خارجی نیز با کاهش ۱۲.۹۱ 
درصدی نس��بت به مدت مش��ابه س��ال گذش��ته مواجه شده و به ۱۰ 
میلیون تن رسیده است. این افت می‌تواند ناشی از کاهش فعالیت‌های 
لجستیکی، محدودیت‌های مرزی، تغییر مسیرهای تجاری منطقه‌ای 

یا رقابت با مسیرهای جایگزین در کشورهای همسایه باشد.
آمارهای نیمه نخس��ت س��ال ۱۴۰۴ نشان می‌دهد که تجارت 
خارجی ایران با وجود ثبات نس��بی در وزن کالاها، با نوس��انات 
قابل توجهی در ارزش دلاری مواجه بوده است. تمرکز صادرات 
بر چند کشور خاص، وابستگی به بازارهای منطقه‌ای، کاهش 
ترانزی��ت و اف��ت ارزش واردات، از جمله نکاتی هس��تند که در 
تحلی��ل آین��ده تجارت ایران باید م��ورد توجه قرار گیرند. برای 
کاهش آسیب‌پذیری و افزایش تاب‌آوری تجاری، تنوع‌بخشی 
به بازارهای هدف، ارتقاء کیفیت کالاهای صادراتی، و تسهیل 
زیرساخت‌های حمل‌ونقل و مالی، از جمله راهبردهای ضروری 

به شمار می‌روند.  

  گ�روه صنع�ت و تجارت: در ش�رایطی ک�ه در چند وقت اخیر 
به دلیل افزایش شدید قیمت قطعات یدکی، خرید این اقلام 
برای مالکان خودرو به یک دغدغه عمومی تبدیل شده، بازار 
متقلبان نیز گرم‌تر از همیش�ه اس�ت. بس�یاری از رانندگان، 
به‌ویژه در طبقات متوسط و پایین جامعه، ناچارند برای حفظ 
ایمنی و عملکرد خودروهایش�ان، به قطعاتی روی بیاورند که 
از نظ�ر قیم�ت مقرون‌به‌صرفه‌ترند؛ اما همین انتخاب، آنان را 
در معرض خطر استفاده از لوازم یدکی تقلبی و غیراستاندارد 
قرار می‌دهد. در این میان، نبود نظارت کافی، ضعف در کنترل 
واردات، و فعالیت گسترده کارگاه‌های غیرمجاز، زمینه را برای 

گسترش این بحران فراهم کرده‌اند.
به گزارش »تجارت«، بازار قطعات یدکی خودرو در ایران امروز 
به صحنه‌ای پیچیده و بی‌اعتماد تبدیل ش��ده اس��ت؛ جایی که 
قطع��ات بی‌کیفیت با بس��ته‌بندی برندهای معتبر، به‌راحتی در 
ویترین فروش��گاه‌ها جا خ��وش می‌کنند. گزارش‌های میدانی 
نش��ان می‌دهد برخی فروش��ندگان، ش��بانه جعبه‌های چینی را 
ب��ا برنده��ای اروپایی و ک��ره‌ای تعویض می‌کنند و صبح همان 
قطع��ات را ب��ا قیمت‌های بالا به مش��تریان می‌فروش��ند. حتی 
نشان‌های استاندارد نیز دیگر تضمینی برای اصالت کالا نیستند؛ 
چ��را ک��ه بس��یاری از قطعات بی‌کیفیت، ب��ا لوگوهای جعلی و 
تأییدیه‌های صوری وارد بازار می‌شوند. چنین فضایی، تشخیص 
قطعه اصلی از تقلبی نه تنها برای مصرف‌کنندگان، بلکه حتی 

برای متخصصان نیز دشوار شده است.

دلالی؛ موتور محرک گردش قطعات تقلبی ��
در پش��ت پرده بازار قطعات یدکی تقلبی، ش��بکه‌ای پیچیده از 
واس��طه‌ها و دلالان فعال اس��ت که با بهره‌گیری از خلأهای 
نظارتی و ضعف در زنجیره تأمین، نقش کلیدی در توزیع گسترده 
این کالاهای غیراستاندارد ایفا می‌کنند. این افراد، که اغلب در 
مرزهای ورودی کشور، بازارهای عمده‌فروشی، و حتی در فضای 
مجازی فعالیت دارند، با خرید عمده قطعات بی‌کیفیت از چین، 
هند و یا کارگاه‌های زیرزمینی داخلی، آن‌ها را با بسته‌بندی‌های 

جعلی و برندهای معتبر وارد چرخه فروش می‌کنند.
دلالان نه‌تنها واس��طه فروش هس��تند، بلکه در بسیاری موارد، 
خود نقش تولیدکننده یا مونتاژکننده را نیز ایفا می‌کنند. برخی 
از آنان با همکاری کارگاه‌های غیرمجاز، قطعات مس��تهلک یا 
بازیافتی را بازس��ازی کرده و با ظاهری نو روانه بازار می‌کنند. 
در این میان، س��ودهای کلان حاصل از فروش قطعات تقلبی، 
انگیزه‌ای قوی برای گسترش این شبکه‌ها فراهم کرده است؛ 
به‌طوری‌ک��ه در برخ��ی م��وارد، قیمت خری��د عمده یک قطعه 
تقلبی کمتر از یک‌پنجم قیمت فروش آن در بازار خرده‌فروشی 
اس��ت. از س��وی دیگر، نبود ش��فافیت در زنجیره تأمین و فقدان 
س��امانه‌های ردیابی اصالت کالا، به دلالان این امکان را داده 
تا با چند واس��طه، منش��أ قطعه را پنهان کرده و آن را به‌عنوان 
کالای واردات��ی ی��ا تولید داخل باکیفیت معرفی کنند. در چنین 

ش��رایطی، حتی فروش��ندگان رس��می نیز گاه ناخواسته در دام 
این ش��بکه‌ها گرفتار می‌ش��وند و قطعات تقلبی را به مش��تریان 

عرضه می‌کنند.

تهدیدهای پنهان، خطرهای آشکار ��
گس��ترش قطعات یدکی تقلبی در بازار ایران، تنها یک معضل 
اقتص��ادی نیس��ت؛ بلکه تهدیدی ج��دی برای ایمنی عمومی، 
س�المت فنی خودروها، و اعتماد اجتماعی به ش��مار می‌رود. 
اس��تفاده از قطعات غیراس��تاندارد، به‌ویژه در بخش‌هایی چون 
ترمز، فرمان، سیستم تعلیق، و موتور، می‌تواند به بروز نقص‌های 
فنی ناگهانی منجر شود؛ نقص‌هایی که در سرعت بالا یا شرایط 

بحرانی، جان راننده و سرنشینان را به خطر می‌اندازد.
از منظر فنی، قطعات تقلبی معمولًا عمر کوتاه‌تری دارند، مقاومت 
حرارتی و مکانیکی‌ش��ان پایین‌تر اس��ت، و در بس��یاری موارد با 
مش��خصات خودرو س��ازگار نیس��تند. این موضوع نه‌تنها باعث 
افزایش هزینه‌های تعمیرات و تعویض مکرر می‌ش��ود، بلکه در 
بلندمدت به فرسایش سایر قطعات اصلی خودرو نیز دامن می‌زند. 
به‌عنوان مثال، اس��تفاده از فیلتر روغن تقلبی ممکن اس��ت باعث 
ورود ذرات به موتور و آس��یب جدی به پیس��تون‌ها و س��وپاپ‌ها 
ش��ود. در س��طح کلان‌تر، گسترش این پدیده اعتماد عمومی به 
بازار قطعات یدکی را تضعیف کرده و حتی تولیدکنندگان داخلی 
معتبر را نیز تحت فشار قرار داده است. بسیاری از آنان با قطعات 
تقلبی مشابه محصولات‌شان رقابت می‌کنند، بدون آن‌که توان 
مقابله با شبکه‌های دلالی و قاچاق را داشته باشند. این وضعیت، در 
نهایت به تضعیف صنعت قطعه‌سازی داخلی و افزایش وابستگی 
به واردات منجر می‌ش��ود. از منظر حقوقی و اجتماعی نیز، نبود 

ضمانت اجرایی کافی برای مقابله با فروشندگان متخلف، موجب 
شده تا مصرف‌کنندگان در صورت بروز حادثه، امکان پیگیری مؤثر 
نداش��ته باش��ند. در چنین شرایطی، قربانی اصلی نه فقط خودرو، 

بلکه اعتماد عمومی و امنیت جاده‌ای است.

نظارت ناکارآمد، استانداردهای بی‌اثر ��
یکی از مهم‌ترین عوامل گس��ترش قطعات یدکی تقلبی در بازار 
ایران، ضعف س��اختاری در نظام نظارت و اس��تانداردگذاری است. 
در حالی که سازمان‌های مسئول، از جمله سازمان ملی استاندارد، 
وزارت صمت، و نهادهای گمرکی، وظیفه کنترل کیفیت و اصالت 
کالاهای وارداتی و تولید داخل را بر عهده دارند، در عمل ش��اهد 
خلأه��ای ج��دی در اجرای این وظایف هس��تیم. این خلأها، به 
دلالان و تولیدکنندگان غیرمجاز اجازه داده تا با کمترین ریسک، 
قطع��ات بی‌کیفی��ت را وارد ب��ازار کنند. یکی از نقاط ضعف اصلی، 
نبود سامانه‌های ردیابی و استعلام اصالت کالا به‌صورت فراگیر 
و قابل اعتماد اس��ت. بس��یاری از قطعات موجود در بازار، حتی با 
داشتن نشان استاندارد، در واقع فاقد تأییدیه‌های واقعی هستند؛ 
چرا که نش��ان‌ها به‌راحتی جعل می‌ش��وند و فرآیند تأیید اصالت، 
برای مصرف‌کننده نهایی قابل دسترسی نیست. در مواردی نیز، 
برخ��ی قطع��ات با مجوزه��ای قدیمی یا خارج از تاریخ اعتبار وارد 
بازار می‌شوند، بدون آن‌که نهادهای نظارتی به‌طور مؤثر با آن‌ها 
برخورد کنند. از سوی دیگر، با توجه به حجم بالای واردات رسمی 
و غیررسمی قطعات خودرو، امکان نظارت کامل بر همه محموله‌ها 
عم�اًل وجود ندارد. بس��یاری از قطع��ات تقلبی از طریق مرزهای 
غیررس��می یا با اظهارنامه‌های جعلی وارد کش��ور می‌ش��وند و در 
نبود بازرسی‌های دقیق، به‌راحتی در بازار توزیع می‌گردند. حتی در 

سطح تولید داخلی نیز، برخی کارگاه‌ها بدون مجوز یا با مجوزهای 
صوری فعالیت می‌کنند و محصولات‌ش��ان را با بس��ته‌بندی‌های 

مشابه برندهای معتبر روانه بازار می‌سازند.

راهکاره���ای مقابل���ه با قطعات یدکی تقلبی در بازار  ��
خودرو ایران

گس��ترش قطع��ات یدکی تقلبی در بازار خ��ودرو ایران به بحرانی 
چندوجه��ی تبدی��ل ش��ده که مقابله ب��ا آن نیازمند مجموعه‌ای از 
اقدامات هماهنگ در سطوح مختلف است. نخستین گام، تقویت 
نظارت میدانی و بین‌نهادی اس��ت. اگرچه س��ازمان اس��تاندارد از 
حضور مس��تمر در بازار خبر می‌دهد، اما تجربه نش��ان داده که این 
نظارت‌ها هنوز نتوانس��ته‌اند به‌طور محس��وس از ش��دت بحران 
بکاهند. گش��ت‌های مش��ترک میان سازمان استاندارد، تعزیرات، 
پلیس آگاهی و قوه قضاییه باید هدفمندتر و گسترده‌تر شود. ایجاد 
پایگاه‌های نظارتی در بازارهای عمده‌فروشی، مرزهای ورودی و 
مراکز توزیع، می‌تواند مسیر ورود و گردش قطعات تقلبی را محدود 
کند. همچنین، استفاده از داده‌های گزارش مردمی برای شناسایی 
نقاط پرخطر، اثربخش��ی بازرس��ی‌ها را افزایش خواهد داد. در کنار 
نظارت، توسعه ابزارهای اصالت‌سنجی دیجیتال نقش مهمی در 
مقابله با تقلب دارد. استفاده از کد ۱۰ رقمی نشان استاندارد و ارسال 
آن به سرش��ماره ۱۰۰۰۱۵۱۷، گامی مهم در تش��خیص اصالت 
کالا است. با این حال، باید ابزارهای پیشرفته‌تری مانند QR کد، 
اپلیکیشن‌های موبایلی و سامانه‌های آنلاین برای استعلام سریع 
و عمومی توسعه یابد. این فناوری‌ها باید در بسته‌بندی قطعات و 
نمایندگی‌های رسمی به‌صورت الزامی مورد استفاده قرار گیرند تا 
امکان جعل نشان استاندارد کاهش یابد. یکی دیگر از راهکارهای 
مؤثر، الزام نمایندگی‌های رس��می خودروسازان به دریافت پروانه 
استاندارد و رعایت الزامات کیفی است. این اقدام، ضمن افزایش 
اعتماد عمومی، می‌تواند الگوی نظارت‌پذیر برای سایر فروشندگان 
باش��د و ش��بکه توزیع رس��می را از نفوذ قطعات تقلبی مصون نگه 
دارد. همچنین، اصلاح فرآیند صدور و پایش اس��تاندارد ضروری 
است. فرآیند صدور پروانه باید با نظارت چندلایه و مشارکت بخش 
خصوصی و دولتی انجام شود. پایش کیفیت کالا پس از صدور پروانه 
باید تقویت شود تا تولیدکنندگان ملزم به حفظ استاندارد در طول 
دوره اعتبار باشند. تخلفات باید با جریمه‌های سنگین و لغو مجوز 
همراه شود تا بازدارندگی واقعی ایجاد گردد. در نهایت، آموزش و 
آگاهی‌بخشی به مصرف‌کنندگان نقش حیاتی دارد. در شرایطی که 
امکان بازرسی صد درصدی بازار وجود ندارد، خریداران باید از مراکز 
معتبر خرید کنند و در صورت مشاهده کالای مشکوک، موضوع را به 
نهادهای نظارتی اطلاع دهند. راه‌اندازی کمپین‌های اطلاع‌رسانی، 
تولید محتوای آموزشی در رسانه‌ها و شبکه‌های اجتماعی و تشویق 
مردم به اس��تفاده از ابزارهای اصالت‌س��نجی، می‌تواند تقاضا برای 
قطعات تقلبی را کاهش دهد. بدون چنین هم‌افزایی میان نهادهای 
مسئول، اصناف و مردم، بازار همچنان جولانگاه سودجویانی خواهد 

بود که با جان مردم معامله می‌کنند.

»تجارت« از گسترش لوازم یدکی تقلبی و خلاء نظارت در بازار خودرو گزارش می‌دهد

جان مردم زیر چرخ قطعات جعلی
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  حضور قطعه سازان ایرانی در نمایشگاه 
اتومکانیکا تاشکند۲۰۲۵

پاویون رس��می جمهوری اس�المی ایران در نمایش��گاه بزرگ 
صنعت خودرو و قطعه س��ازی تاش��کند ازبکس��تان، موسوم به 
اتومکانیکا از دیروز )چهارش��نبه، ۳۰ مهر ۱۴۰۴( با حضور ۱۴ 
شرکت و بیش از ۴۰ نفر هیات تجاری آغاز به‌کار کرد. نمایشگاه 
بین‌المللی اتومکانیکا تاشکند ۲۰۲۵ از امروز ۳۰ مهر تا ۲ آبان 
۱۴۰۴ )۲۲ تا ۲۴ اکتبر ۲۰۲۵( در تاش��کند ازبکس��تان در حال 
برگزاری اس��ت این نمایش��گاه تخصصی به عنوان یک رویداد 
مهم در صنعت قطعه‌س��ازی در جهان به ش��مار می‌آید و تحت 
نظارت ش��رکت Messe Frankfurt آلمان برگزار می‌ش��ود. 
حض��ور قدرتمند قطعه‌س��ازان ایران در ای��ن رویداد معتبر بین 
المللی با هدف توسعه همکاری‌های صنعتی و افزایش تعاملات 
اقتصادی با کشورهای آسیای مرکزی، صورت گرفته است. در 
این دوره، ۱۴ ش��رکت صنعتی ایرانی در زمینه‌های مختلفی از 
جمله تولید باتری، سیستم‌های ترمز، قطعات فلزی، سامانه‌های 
فرم��ان برقی، قطع��ات الکترونیکی و تجهیزات داخلی خودرو 
در قالب پاویون جمهوری اسلامی ایران در فضایی به وسعت 
بیش از ۱۶۰ متر مربع حضور دارند و توانمندی‌های خود را به 
نمایش خواهند گذاش��ت. بر اس��اس اعلام برگزارکنندگان این 
نمایش��گاه، ای��ران علاوه بر حض��ور در این رویداد، برنامه‌های 
متنوعی برای گسترش همکاری‌های صنعتی و تجاری نیز در 
نظر دارد که از جمله این برنامه‌ها می‌توان به بازدید از خطوط 
تولی��د خ��ودرو و قطعات در ازبکس��تان، بازدی��د میدانی از بازار 
قطعات یدکی در تاش��کند، برگزاری نشس��ت مش��ترک میان 
انجمن قطعه‌س��ازان ایران و انجمن خودروس��ازان ازبکستان، 
امضای تفاهم‌نامه همکاری بین ش��رکت‌های ایرانی و ازبکی، 
جلسات B۲B با خودروسازان ازبک و دیدار با مقامات اقتصادی 
جمهوری ازبکستان و همچنین دیدار با سفیر جمهوری اسلامی 

ایران در تاشکند اشاره کرد.

خودروسازان به دست و پای چین افتادند
خودروس��ازان جهانی در آس��تانه تشدید کنترل‌های صادراتی 
چین، مواد معدنی کمیاب در سراسر جهان را جستجو می‌کنند 
و مدیران خودرویی نگرانند که این وضعیت، به کمبود قطعات 
و تعطیلی کارخانه‌ها منجر شود. مواد معدنی کمیاب، در ساخت 
موتوره��ای قطع��ات خودرو مانند آینه‌ه��ای جانبی، بلندگوها، 
پمپ‌های روغن، برف‌پاک‌کن‌ها و حسگرهای نشت سوخت و 
ترمز به کار می‌روند و همچنین، نقش بزرگ‌تری در خودروهای 
برقی ایفا می‌کنند. در شرایطی که توافق آمریکا و چین، تهدید 
پیرامون عرضه را برطرف کرد، ذخایر به دلیل محدودیت‌های 
مش��ابه در اوای��ل س��ال جاری کاهش یاف��ت و همزمان، چین 
دریافت مجوزهای صادراتی را نیز دش��وارتر کرده اس��ت. چین 
از آن زم��ان، محدودیت‌ه��ای صادراتی را به طرز چش��مگیری 
گسترش داده و شرکت‌ها با کمبود عرضه جهانی مواجه شده‌اند. 
شرکت تحقیقاتی »آلیکس پارتنر« پیش‌بینی می‌کند که چین 
تا ۷۰ درصد از استخراج جهانی مواد معدنی کمیاب، ۸۵ درصد 
از ظرفیت پالایش و حدود ۹۰ درصد از تولید آلیاژ فلزات کمیاب 
خاکی و مواد ضروری را کنترل می‌کند. نادین راجنر، مدیرعامل 
ش��رکت آلمانی تامین‌کننده پودر فلز ان ام دی)NMD(، گفت: 
وضعیت بسیار پرتنش است. او افزود: مشتریان می‌خواهند مواد 
معدن��ی کمی��اب را از ه��ر جایی غیر از چین تهیه کنند. او گفت: 
اگرچه مواد معدنی کمیاب زیادی در کش��ورهایی مانند س��وئد 
موجود است، اما آنها معادن یا ظرفیت پالایش لازم برای قابل 
استفاده کردن آنها را ندارند و برای مواد معدنی کمیاب سنگین، 
چی��ن ۹۹.۸ درص��د از ظرفیت پالایش جهانی را کنترل می‌کند 

و منابع جایگزین را ناچیز می‌کند.

طلای جهانی از عرش به فرش آمد
قیمت هر اونس طلا در معاملات روز چهارش��نبه بازار جهانی 
کاهش یافت و تحت تاثیر نشانه‌های کاهش تنش‌های تجاری 
و همچنین سودگیری سرمایه‌گذاران از افزایش بی‌سابقه اخیر 
قیم��ت ط�ال، افت بیش��تری کرد. بهای ه��ر اونس طلا برای 
تحویل فوری با ۰.۴ درصد کاهش، به ۴۱۰۹ دلار و ۱۹ سنت 
رس��ید. به��ای معاملات آتی ط�ال در بازار آمریکا برای تحویل 
در دس��امبر، ب��ا ۰.۴ درص��د افزای��ش، ۴۱۲۴ دلار و ۱۰ س��نت 
معامله ش��د.  قیمت این فلز گرانبها روز سه‌ش��نبه، بیش از پنج 
درصد کاهش یافت که ش��دیدترین کاهش از آگوس��ت ۲۰۲۰ 
تاکنون بود. مت سیمپسون، تحلیلگر ارشد در موسسه »استون 
ایک��س«، اظه��ار کرد: افزایش تنش‌های تجاری بین آمریکا و 
چین، باعث معکوس ش��دن روند معاملات طلای جهانی ش��د. 
این فقط یک تغییر موضع فنی در بازاری است که پس از یک 
صعود طولانی به بالای ۴۰۰۰ دلار، به عقب‌نشینی نیاز داشت. 
دونالد ترامپ، رئیس‌جمهور آمریکا، گفت: پیش‌بینی می‌کند در 
دیدار هفته آینده با شی جین‌پینگ، رئیس‌جمهور چین در کره 
جنوبی، به یک توافق تجاری عادلانه دست یابد. در این بین، 
روزنامه هندی مینت گزارش داد: دهلی‌نو و واش��نگتن به یک 
توافق تجاری طولانی مدت نزدیک می‌ش��وند که تعرفه‌های 
آمری��کا ب��ر واردات کالاهای هن��د را از ۵۰ درصد، به ۱۵ تا ۱۶ 

درصد کاهش می‌دهد. 

کاهش تعرفه‌های هند توسط ترامپ
روزنام��ه هن��دی مینت گزارش داد هند و آمریکا به یک توافق 
تج��اری نزدی��ک می‌ش��وند که تعرفه‌های آمری��کا بر واردات 
کالاه��ای هن��د را از ۵۰ درص��د، ب��ه ۱۵ ت��ا ۱۶ درصد کاهش 
می‌دهد. مینت به نقل از منابع آگاه نوش��ت: این توافق که به 
حوزه انرژی و کش��اورزی مربوط می‌ش��ود، ممکن است باعث 
ش��ود هند به تدریج واردات نفت خام روس��یه را کاهش دهد. 
دونالد ترامپ، رئیس‌جمهور آمریکا، اعلام کرد: روز سه‌شنبه با 
نارندرا مودی، نخست وزیر هند، گفت وگو کرده که موضوع آن 
بر تجارت تمرکز داشته است. ترامپ گفت: انرژی نیز بخشی از 
گفت وگوی آنها بود و مودی به او اطمینان داد که هند، خرید 

نفت خود از روسیه را کاهش خواهد داد.
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